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二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球中间件软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、SOA及其衍生产品增长迅猛，发达国家信息化建设迈向应用
　　集成新阶段
　　2、市场规模增速放缓，但稍好于市场预期
　　3、亚太地区增速最快，成为跨国中间件厂商避风港
　　（三） 主要国家和地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太地区（除日本）
　　二、2009年中国中间件软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、国际金融危机促使中间件市场快速集中，部分企业逐渐被边缘化
　　2、Oracle并购SUN，市场集中度进一步提高
　　3、中国避风港效应明显，国际中间件厂商加大中国区投入
　　4、“核高基”项目启动，花落4家国产中间件软件厂商
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　三、2010－2012年中国中间件软件市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国中间件软件市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国中间件软件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　四、2010－2012年中国中间件软件市场趋势分析
　　（一） 市场发展趋势
　　1、创业板开板，中间件领域将产生首个上市基础软件企业
　　2、政府投资持续发酵，将为中间件软件市场带来近30亿新增机会
　　（二） 技术发展趋势
　　1、云计算兴起，或将引发中间件市场结构调整变革
　　2、SOA技术的纵深发展使得中间件呈现急剧“厚化”的趋势
　　3、EDA将会逐渐中国企业IT架构发展的新趋势
　　五、中国中间件软件市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　（二） 重发点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、IBM
　　2、Oracle
　　3、东方通科技
　　4、微软
　　5、金蝶
　　六、建议
　　（一） 加强用户需求研究，提供行业化解决方案
　　（二） 加强资本运作，在创业板谋求一席之地
　　（三） 加强云计算产业链研究，构建更为广泛的合作伙伴网络
　　（三） 关注IT服务市场动向，加强自身服务能力建设
　　《2009-2010年中国中间件软件市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 2007－2009年全球中间件软件市场规模及增长率
　　表2 2007－2009年中国中间件软件市场规模与增长
　　表3 2008－2009年中国中间件软件市场细分产品销售额与增长率
　　表4 2008－2009年中国中间件软件区域市场销售额与增长率
　　表5 2008－2009年中国中间件软件垂直市场销售额与增长率
　　表6 2008－2009年中国中间件软件行业市场销售额与增长率
　　表7 2009年中国中间件软件市场品牌结构
　　表8 2010－2012年中国中间件软件市场规模及增长率预测
　　表9 2010－2012年中国中间件软件市场细分产品规模预测
　　表10 2010－2012年中国中间件软件区域市场规模预测
　　表11 2010－2012年中国中间件软件垂直市场规模预测
　　表12 2010－2012年中国中间件软件平行市场规模预测
　　表13 中间件软件竞争态势矩阵（CPM）分析
　　表14 IBM竞争策略分析
　　表15 IBM市场竞争策略SWOT分析
　　表16 Oracle竞争策略分析
　　表17 Oracle市场竞争策略SWOT分析
　　表18 东方通科技竞争策略分析
　　表19 东方通科技市场竞争策略SWOT分析
　　表20 微软竞争策略分析
　　表21 微软市场竞争策略SWOT分析
　　表22 金蝶竞争策略分析
　　表23 金蝶市场竞争策略SWOT分析
　　图目录
　　图1 2007－2009年全球中间件软件市场规模及增长率
　　图2 2007－2009年中国中间件软件市场规模
　　图3 2008－2009年中国中间件软件市场细分产品销售额与增长率
　　图4 2008－2009年中国中间件软件市场细分产品结构变化
　　图5 2009年中国中间件产品市场结构
　　图6 2008－2009年中国中间件软件区域市场规模与增长
　　图7 2008－2009年中国中间件软件区域市场结构变化
　　图8 2009年中国中间件软件区域市场结构
　　图9 2008－2009年中国中间件软件垂直市场规模与增长
　　图10 2008－2009年中国中间件软件垂直市场结构变化
　　图11 2009年中国中间件软件垂直市场结构
　　图12 2008－2009年中国中间件软件平行市场规模与增长
　　图13 2008－2009年中国中间件软件平行市场结构变化
　　图14 2009年中国中间件软件平行市场结构
　　图15 2009年中国中间件软件市场品牌结构
　　图16 2010－2012年中国中间件软件市场规模及增长率预测
　　图17 2010－2012年中国中间件软件细分产品结构预测
　　图18 2010－2012年中国中间件软件区域结构预测
　　图19 2010－2012年中国中间件软件垂直结构预测
　　图20 2010－2012年中国中间件软件平行结构预测
　　图21 2009年中间件软件市场竞争格局
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