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二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球位置服务（GPS/LBS）市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2007－2009年市场规模与增长
　　2、新技术应用
　　（二） 基本特点
　　1、区域发展不平衡，日韩欧美领先
　　2、谷歌、诺基亚对电信运营商造成威胁
　　3、定位技术快速发展
　　4、用户参与地图数据更新
　　5、位置服务功能与其他移动互联网应用相结合
　　6、位置服务产业链复杂，合作模式多样
　　7、GPS手机、智能手机成为位置服务新的增长点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太（除日本）
　　二、2009年中国位置服务（GPS/LBS）市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2007－2009年市场规模与增长
　　2、价格走势
　　（二） 基本特点
　　1、中国位置服务市场已进入成长期
　　2、智能手机为位置服务提供潜在用户
　　3、电信运营商发力政企用户
　　4、位置服务向功能型发展
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、终端结构
　　3、技术结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1、电信运营商市场份额
　　2、位置服务软件厂商市场份额
　　三、2010－2012年中国位置服务（GPS/LBS）市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国位置服务（GPS/LBS）市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国位置服务（GPS/LBS）市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、终端结构
　　3、技术结构
　　4、电信运营商结构
　　四、2010－2012年中国位置服务（GPS/LBS）市场趋势分析
　　（一） 政策
　　（二） 产品
　　（三） 产业链
　　（四） 商业模式
　　（五） 费用
　　五、市场影响因素分析
　　（一） 有利因素
　　1、物联网时代到来，位置服务需求增加
　　2、潜在用户群庞大，认知度不断提高
　　3、智能手机飞速发展
　　（二） 阻碍因素
　　1、产品缺乏创新
　　2、电子地图更新周期较长
　　六、中国位置服务（GPS/LBS）市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、电信运营商间竞争
　　2、位置服务软件厂商间竞争
　　（二） 重点厂商SWOT分析及建议
　　1、中国移动SWOT分析及建议
　　2、中国联通SWOT分析及建议
　　3、中国电信SWOT分析及建议
　　4、谷歌SWOT分析及建议
　　5、高德SWOT分析及建议
　　6、贝多SWOT分析及建议
　　七、中国LBS用户需求研究
　　（一） 产品功能
　　（二） 价格期望
　　（三） 促销推广
　　八、建议
　　（一） 对电信运营商建议
　　1、深挖需求，探索行业家庭市场
　　2、重新定位，融合其他业务
　　3、实时互动，应对替代竞争
　　4、后向收费，完善商业模式
　　5、交叉营销，智能宣传推荐
　　6、注重体验，建立业务口碑
　　（二） 对位置服务软件厂商建议
　　1、合纵连横，打造产业链合力
　　2、注重产品创新，将创新能力打造为核心竞争力
　　3、锁定细分市场，针对性地开发产品
　　《2009-2010年中国位置服务（GPS/LBS）市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1　RadFinder定位技术与其他定位技术间的比较
　　表2　美国LBS业务主要驱动力
　　表3　中国位置服务市场发展阶段
　　表4　位置服务针对不同应用领域的主要产品功能
　　表5　2009年位置服务软件厂商用户市场份额
　　表6　位置服务费用发展趋势
　　表7　中国移动位置服务业务发展规划
　　表8　中国电信位置服务业务发展规划
　　表9 2009年中国电信运营商位置服务竞争力评价
　　表10 2009年中国位置服务软件厂商服务竞争力评价
　　表11　中国移动SWOT分析及建议
　　表12　中国联通SWOT分析及建议
　　表13　中国电信SWOT分析及建议
　　表14　谷歌SWOT分析及建议
　　表15　高德SWOT分析及建议
　　表16　贝多SWOT分析及建议
　　图目录
　　图1　2007－2009年全球位置服务用户规模及增长
　　图2　2007－2009年全球位置服务市场规模及增长
　　图3　2009年全球位置服务市场规模区域分布
　　图4　不同定位技术的定位准确性、持续发展能力、投资规模对比
　　图5　各种电信增值业务的用户需求与使用偏好
　　图6　在线模式位置服务产业链
　　图7　离线模式位置服务产业链
　　图8　2007－2009年中国位置服务用户规模及增长
　　图9　2007－2009年中国位置服务市场规模及增长
　　图10　2009年中国位置服务产品－收入结构
　　图11　2009年中国位置服务终端－用户结构
　　图12　2009年中国位置服务终端－收入结构
　　图13　2009年中国位置服务技术－用户结构
　　图14　2009年位置服务电信运营商用户市场份额
　　图15　2010－2012年中国位置服务用户规模及增长
　　图16　2010－2012年中国位置服务市场规模及增长
　　图17　2010－2012年中国位置服务产品－收入结构预测
　　图18　2010－2012年中国位置服务终端－用户结构预测
　　图19　2010－2012年中国位置服务技术－用户结构预测
　　图20　2010－2012年中国位置服务运营商结构预测
　　图21　2009年中国电信运营商位置服务竞争力评价
　　图22　2009年中国位置服务软件厂商竞争力评价
　　图23　中国电信位置服务软件功能应用
　　图24　用户对电信运营商位置服务业务的收费模式期望
　　图25　位置服务业务中周边搜索功能查询需求
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