
	2009-2010年中国办公协同软件市场研究分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2010年中国办公协同软件市场研究分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国办公协同软件市场研究分析报告

	报告编号：
	0A22978　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球办公协同软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、办公套件在线化趋势明显
　　2、协同软件继续主打统一通信策略
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2009年中国办公协同软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、厂商各显身手，差异化竞争赢得市场
　　2、协同产品迈向平台化和统一通信，SOA应用逐步显现
　　3、行业集中度稳步提升，标杆用户推荐成为打单利器
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1、2009年整体份额
　　2、2009年区域份额
　　3、2009年垂直份额
　　4、2009年平行份额
　　三、2010－2012年中国办公协同软件市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国办公协同软件市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国办公协同软件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　四、2010－2012年中国办公协同软件市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 价格
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、市场影响因素分析
　　（一） 驱动力
　　（二） 阻碍因素
　　六、中国办公协同软件市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、微软
　　2、用友致远
　　3、慧点科技
　　4、泛微软件
　　5、金和软件
　　七、建议
　　（一） 紧跟产品发展趋势，技术驱动引领市场
　　（二） 关注行业市场，重视培养潜力行业样板
　　（三） 渠道分级管理，加强与行业系统集成商合作
　　（四） 积极推广在线产品，扩展渠道销售类型
　　《2009-2010年中国办公协同软件市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1　2008－2009年全球办公协同软件市场规模及增长率
　　表2　2007－2009年中国办公协同软件市场规模及增长率
　　表3　2008－2009年中国办公协同软件市场产品结构及增长率
　　表4　2008－2009年中国协同软件市场细分产品销售额与增长率
　　表5　2008－2009年中国办公协同软件区域市场规模及增长率
　　表6　2008－2009年中国办公协同软件垂直市场规模及增长率
　　表7　2008－2009年中国办公协同软件平行市场规模及增长率
　　表8　2008－2009年中国办公协同软件渠道市场规模及增长率
　　表9　中国办公套件市场品牌结构
　　表10　中国协同平台管理软件市场品牌结构
　　表11　中国协同应用管理软件市场品牌结构
　　表12　2009年中国协同软件区域市场主力厂商市场规模
　　表13　2009年中国协同软件垂直市场主力厂商市场规模
　　表14　2009年中国协同软件平行市场主力厂商市场规模
　　表15　2010－2012年中国办公协同软件产品结构预测
　　表16　2010－2012年中国办公协同软件区域结构预测
　　表17　2010－2012年中国办公协同软件垂直结构预测
　　表18　2010－2012年中国办公套件平行结构预测
　　表19　2010－2012年协同软件平行结构预测
　　表20　2010－2012年办公协同软件平行结构预测
　　表21　2010－2012年中国办公协同软件渠道结构预测
　　表22　微软竞争策略分析
　　表23　微软竞争策略SWOT分析
　　表24　用友致远竞争策略分析
　　表25　用友致远竞争策略SWOT分析
　　表26　慧点科技竞争策略分析
　　表27　慧点科技竞争策略SWOT分析
　　表28　泛微软件竞争策略分析
　　表29　泛微软件竞争策略SWOT分析
　　表30　金和软件竞争策略分析
　　表31　金和软件竞争策略SWOT分析
　　图目录
　　图1 2008－2009年全球办公协同软件细分市场规模
　　图2 2007－2009年中国办公协同软件市场规模及增长
　　图3 2008－2009年中国办公协同软件市场产品结构对比
　　图4 2009年中国协同软件市场产品结构比例
　　图5 2009年中国办公套件区域市场份额
　　图6 2009年中国协同软件区域市场份额
　　图7 2009年中国办公协同软件区域市场份额
　　图8 2009年中国办公套件垂直市场份额
　　图9 2009年中国协同软件垂直市场份额
　　图10 2009年中国办公协同软件垂直市场份额
　　图11 2009年中国办公套件渠道市场份额
　　图12 2009年中国协同软件渠道市场份额
　　图13 2009年中国办公协同软件渠道市场份额
　　图14 2009年中国协同软件区域市场主力厂商市场结构
　　图15 2009年中国协同软件垂直市场主力厂商市场结构
　　图16 2009年中国协同软件平行市场主力厂商市场结构
　　图17 2010－2012年中国办公协同软件市场规模预测
　　图18 中国办公协同软件整体竞争格局
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