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二、内容简介
　　手机是现代生活中重要的通信工具，集成了多种功能如通话、短信、互联网浏览、拍照和娱乐等。目前，智能手机通常配备高性能处理器、高清显示屏和高分辨率摄像头，并支持5G网络和AI功能。此外，随着软件生态系统的不断丰富，用户可以通过各种应用程序实现个性化需求，如社交、购物、学习和娱乐等。同时，手机的设计也在不断创新，如折叠屏、全面屏和轻薄化设计，提升了用户体验。
　　未来，手机将在技术创新和多功能集成方面取得重要进展。一方面，随着新材料和先进制造工艺的发展，未来的手机将具备更高的性能和更好的耐用性，适用于更广泛的场景。例如，采用柔性显示屏和高强度合金材料，提升屏幕的抗冲击能力和机身的耐用性。另一方面，随着人工智能和物联网技术的应用，手机将成为智能家居、智能穿戴设备和个人健康管理的核心枢纽，提供更加智能化和个性化的服务。例如，通过语音助手和智能传感器，实时监控用户的健康状况并提供个性化的建议。此外，随着全球隐私法规的不断完善，手机将进一步加强数据保护和用户隐私管理，确保合法合规运营。
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球手机市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2000－2009年用户规模与增长
　　2、2000－2009年市场规模与增长
　　3、2009年季度市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、2009年手机消费稍有下降，市场增长潜力大
　　2、3G手机市场进入加速发展期，WCDMA手机优势明显
　　3、竞争格局稳中有变，韩国厂商优势明显
　　4、智能手机市场快速扩张，带动增值业务应用市场
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、印度
　　二、2009年中国手机市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2000－2009年用户规模与增长
　　2、2000－2009年市场规模与增长
　　3、2009年季度市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、CDMA手机逆势上扬，单月销量突破200万台
　　2、3G手机成为竞争焦点，市场竞争全面升级
　　3、智能手机成为产品增长热点，3G手机比例高
　　4、手机应用时代到来，3G将加速手机平台开放
　　5、运营商蓄势待发，3G成为市场突破点
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、细分功能结构
　　4、省市结构
　　5、城市层级结构
　　6、渠道结构
　　7、用户市场结构
　　（四） 品牌结构分析
　　1、2008－2009年整体市场份额
　　2、2009年价格段份额
　　3、2009年细分市场份额
　　三、2010－2012年中国手机市场发展预测
　　（一） 市场影响因素分析
　　1、有利因素
　　2、不利因素
　　（二） 2010－2012年中国手机市场规模预测
　　1、用户规模预测
　　2、销量规模预测
　　（三） 2010－2012年中国手机市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格结构
　　3、细分功能结构
　　4、区域市场结构
　　5、城市层级结构
　　6、渠道结构
　　7、用户市场结构
　　四、2010－2012年中国手机市场趋势分析
　　（一） 需求：多元化需求将主导手机市场
　　（二） 市场：3G手机市场将成为竞争焦点
　　（三） 产品与技术：平放平台是产品主要发展趋势
　　（四） 价格：中高端产品份额提升
　　（五） 渠道：定制手机渠道地位加强
　　五、2009年中国手机市场竞争分析
　　（一） 整体竞争态势
　　（二） 重点厂商策略与SWOT分析
　　1、诺基亚
　　2、三星
　　3、摩托罗拉
　　4、天宇
　　5、索尼爱立信
　　六、建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 渠道策略
　　（三） 服务策略
　　（四） 品牌策略
　　《2009-2010年中国手机市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 2009年各季度全球手机市场销量及增长率
　　表2 2008－2009年全球主要手机厂商销量规模及市场份额
　　表3 2005－2009年全球智能手机市场份额变化趋势
　　表4 2000－2009年中国手机市场总量及增长率
　　表5 2009年各季度手机市场销量及增长率
　　表6 2009年各季度手机市场销售额及增长率
　　表7 2008－2009年不同制式手机市场销量及份额
　　表8 2008－2009年不同制式手机市场销售额及份额
　　表9 2009年各季度不同制式手机市场销量及同比增长率
　　表10 2009年不同制式3G手机销量及占有率
　　表11 2008－2009年各价格段的手机市场销量及其份额
　　表12 2008－2009年手机市场各价格段平均价格及变化
　　表13　2003－2009年中国智能手机市场销售情况
　　表14 2008－2009年中国手机区域市场结构
　　表15 2009年中国手机市场省市结构
　　表16　市场级别划分标准
　　表17　2009年中国手机市场城市层级结构
　　表18 2008－2009年中国手机市场渠道格局
　　表19 2006－2009年中国手机市场用户结构
　　表20 2006－2009年中国手机市场用户销量变化
　　表21 2009年中国手机市场品牌结构
　　表22 2009年中国手机市场品牌价格结构
　　表23 2009年中国GSM手机市场品牌结构
　　表24 2009年中国CDMA手机市场品牌结构
　　表25 2009年中国3G手机市场品牌结构
　　表26 2009年中国拍照手机市场品牌结构
　　表27 2009年中国音乐手机市场品牌结构
　　表28 2009年中国智能手机市场品牌结构
　　表29 1999－2009年中国手机市场销量情况
　　表30 2010－2012年中国手机市场总量、增长率及平均价格预测
　　表31 2010－2012年不同网络结构手机市场销量及增长
　　表32 2010－2012年不同网络结构3G手机市场销量及增长
　　表33 手机厂商竞争态势（CPM）评分体系
　　表34 2009年主要手机厂商竞争态势（CPM）分析
　　表35 2009年诺基亚手机竞争策略分析
　　表36 2009年诺基亚手机竞争策略SWOT分析
　　表37 2009年三星手机竞争策略分析
　　表38 2009年三星手机竞争策略SWOT分析
　　表39 2009年摩托罗拉手机竞争策略分析
　　表40 2009年摩托罗拉手机竞争策略SWOT分析
　　表41 2009年天宇手机竞争策略分析
　　表42 2009年天宇手机竞争策略SWOT分析
　　表43 2009年索尼爱立信手机竞争策略分析
　　表44 2009年索尼爱立信手机竞争策略SWOT分析
　　图目录
　　图1 2000－2009年全球手机用户数量及增长
　　图2 2000－2009年全球手机市场规模及增长速度
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