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二、内容简介
　　2009年，中国新媒体产业延续了2008年蓬勃发展的势头，商业传播价值已经得到了充分的肯定。2009年，传媒行业出台的相关政策文件达十个以上，政策性拐点的出现标志着我国传媒产业从封闭向市场化迈进步伐的加快，传媒企业的并购重组进程将加速。这为新媒体产业的加速发展奠定了政策基础，加速了传统媒体和互联网传统服务商向新媒体迈进的步伐，中国网络电视台的上线，是传统媒体积极占领互联网媒体新阵地的重要里程碑；盛大收购华友世纪同样标志着网游企业向新媒体业务延伸的决心。可以看出，新媒体市场呈现出各领域齐头并进的局面，越来越成为TMT行业内的积极推动因素。
　　面对巨大的市场潜力和机遇，发布的《2009-2010年中国新媒体产业发展研究年度报告》，将从以下方面为新媒体产业相关的企业和投资者展现一幅清晰而完整的发展详图，帮助企业和投资者全面了解产业发展特征，做出正确投资决策
　　全面、精确的产业界定及产业发展前景分析。新媒体是一个常用常新的概念，本报告对新媒体、新媒体产业等概念进行了严密的界定，并对其内涵进行了充分的说明。在此基础上，通过最新的数据呈现了新媒体产业的市场规模与发展前景。
　　更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结企业表现。依托雄厚的研究基础及跨行业的研究实力，对新媒体产业的重点厂商进行了分析与对比，详细阐述了市场主力厂商的竞争优势与竞争策略。
　　更加科学、完整的未来发展预测。新媒体市场的发展变化日新月异，如何准确的把握产业未来的发展趋势是新媒体产业从业者、投资者关心的话题。本报告采取数学建模与专家校验等技术手段，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
　　一、2009年全球新媒体产业发展概述
　　（一） 发展现状
　　1、产业规模
　　2、产业结构
　　（二） 基本特点
　　1、投资并购依然频繁
　　2、Web2.0发展势头强劲
　　3、3G成为移动互联网媒体发展的基础和重要着力点
　　4、全球数字电视普及率进一步提升
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2009年中国新媒体产业发展概述
　　（一） 发展现状
　　1、产业环境
　　2、产业规模与增长
　　3、产业结构
　　（二） 基本特点
　　1、互联网与移动互联网业务加深融合
　　2、正版内容成为视频网站重点业务布局
　　3、互联网基础服务加速向新媒体转型
　　三、2010-2012年中国新媒体产业发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、有利因素
　　2、不利因素
　　（二） 2010-2012年中国新媒体产业规模预测
　　（三） 2010-2012年中国新媒体产业结构预测
　　四、2010-2012年中国新媒体产业趋势分析
　　（一） 产品技术趋势
　　（二） 应用（业务）创新
　　（三） 厂商竞争趋势
　　五、中国新媒体产业链结构分析
　　（一） 中国新媒体产业链结构
　　1、产业链概况
　　2、特征
　　（二） 中国新媒体产业链演进趋势
　　1、产业链生命周期分析
　　2、产业链价值流动分析
　　3、演进路径与趋势
　　六、2009年中国新媒体主要细分领域竞争分析
　　（一） 互联网媒体
　　1、发展现状
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（二） 移动互联网
　　1、发展现状
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（三） 户外数字媒体
　　1、发展现状
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（四） IPTV
　　1、发展现状
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　（五） 数字电视
　　1、发展现状
　　2、盈利状况
　　3、竞争格局
　　4、主力企业评价
　　七、建议
　　（一） 对电信运营商的建议
　　1、加强移动互联网业务开发
　　2、制定合理的激励机制，推动产业链协调发展
　　（二） 关于投资重点的建议
　　1、互联网
　　2、移动互联网
　　3、户外数字媒体
　　4、IPTV和数字电视
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