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二、内容简介
　　汽车行业目前正处于一个转型期，传统燃油汽车逐渐向新能源汽车过渡。电动汽车(EVs)由于其环保效益、政策支持和技术创新，正成为市场的新宠。与此同时，自动驾驶技术和车联网的发展也为汽车产业带来了新的增长点。然而，充电基础设施不足、电池成本较高以及续航里程有限等问题仍然是电动汽车普及的主要障碍。面对这些挑战，各大车企纷纷加大研发投入，试图通过技术创新来解决这些问题，并加速向智能化、电动化的转型。
　　未来，汽车行业将继续沿着电动化、智能化和网联化的方向快速发展。市场调研网指出，随着电池技术的进步、生产规模的扩大以及成本的逐步下降，电动汽车的价格竞争力将进一步提升，从而加速替代传统燃油汽车的步伐。此外，自动驾驶技术的日益成熟和相关法律法规的完善将为智能汽车的大规模商业化应用铺平道路。在此过程中，跨界合作将成为常态，科技公司与传统汽车企业的合作将催生更多创新产品和服务，共同推动行业的转型升级。
　　2009年中国汽车业的消费政策拉动了私家车的巨大消费潜力，在金融危机，世界汽车业陷入低谷的国际大背景下，中国的汽车业异军突起，与2008年相比，实现了每月30%-40%的同比增长。截至2009年10月中国汽车业的产销量双双突破千万辆，中国的汽车市场也随之成为世界第一大汽车市场。作为国家层面鼓励汽车消费的元年，2009年也正是世界汽车工业的重心开始偏向中国的一年。
　　2009年中国汽车业高度发展，在国民经济中起着越来越重要的地位，对上下游产业链的相关产业影响巨大。在成为汽车大国的同时，我国还在继续努力成为汽车强国。因此，会更多的注重行业内的基础科学研究，在提高汽车产品电子含量、加大技术改造力度、提高信息化管理水平等诸多方面我们还面临着巨大的挑战。因此，提高信息技术在汽车行业应用水平，对提高我国汽车行业的国际竞争力具有十分重要的作用。汽车行业是资金密集型、技术密集型的行业，绝大多数企业采用批量化生产方式。汽车行业的特点，决定了它必然对信息技术高度依赖。
　　面对竞争与市场的变化和挑战，发布的《2009-2010年中国汽车行业IT应用市场研究分析报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国汽车业信息技术应用、发展规律，更深入地梳理应用价值迁移轨迹。报告中全面总结了2009年中国汽车行业IT应用市场发展情况，详尽分析了该行业IT市场规模、结构及IT应用系统建设状况等，并对其市场竞争格局与主力厂商市场竞争力进行了综合评价。
　　？ 详实的市场数据。从IT产品投资和业务系统投资等多种角度刻画年度发展变化，洞察行业IT应用发展动向。
　　？ 精炼主要IT厂商2009年竞争表现，从竞争格局、竞争策略评述等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。全面评估现有市场主力厂商的市场表现。
　　？ 透视中国汽车行业IT应用过程中主要的影响因素，解析行业应用未来的发展方向及主要产品和系统的应用趋势。
　　一、2009年中国汽车行业IT应用市场发展环境
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　　（二） 行业经济运行及其对IT应用影响
　　1、行业收入
　　2、行业投资
　　（三） 行业竞争及其对IT应用影响
　　1、行业结构
　　2、整车行业
　　3、汽车零部件行业
　　4、行业发展及竞争环境对IT应用影响
　　二、2009年中国汽车行业IT投资概况
　　（一） 总体投资规模
　　1、IT投资规模
　　2、IT投资总体架构
　　（二） 投资结构
　　1、产品结构
　　2、用户类型投资结构
　　（三） 投资重点
　　1、提高汽车产品电子含量
　　2、加大技术改造力度
　　3、提高信息化管理水平
　　三、2009年中国汽车行业IT应用分析
　　（一） 硬件应用状况
　　1、投资规模与结构
　　2、产品应用特征
　　3、重点品牌分布
　　（二） 软件应用状况
　　1、投资规模与结构
　　2、产品应用特征
　　3、重点品牌分布
　　（三） IT服务应用状况
　　1、投资规模与结构
　　2、产品应用特征
　　3、重点品牌分布
　　四、2009年中国汽车行业IT解决方案应用分析
　　（一） PDM/PLM系统应用分析
　　1、主要用户及其应用情况
　　2、主力厂商竞争策略与竞争力分析
　　（二） ERP系统应用分析
　　1、主要用户及其应用情况
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　　五、2010-2012年中国汽车行业IT应用市场需求
　　（一） 需求影响因素
　　1、需求导向
　　2、政策推动
　　3、技术助力
　　（二） 重点建设项目
　　（三） 细分市场分析
　　六、2010-2012年中国汽车行业IT应用投资预测
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