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二、内容简介
　　1、电影产业链介绍
　　1.1 大电影产业链
　　1.2 各环节介绍以及分账比例
　　2、2009中国电影产业环境
　　2.1 政策环境
　　2.2 经济环境
　　2.3 社会文化环境
　　2.4 技术环境
　　3. 2009中国电影产业概况
　　3.1 2009年票房及总收入状况
　　3.2 2009全球票房排名
　　4、2009中国电影制片业研究
　　4.1 2009中国电影生产概况及分析
　　4.1.1 2009电影产量分析
　　4.1.2 2009国产影片票房Top20
　　4.1.3 2009中国电影类型分析
　　4.1.4 国产片与进口片市场份额对比
　　4.1.5 数字电影发展及趋势
　　4.2 2009合拍片情况
　　4.2.1 合拍政策
　　4.2.2 合拍数量、票房
　　4.2.3 合拍版权
　　4.2.4 合拍趋势
　　4.3 中国电影投资回报分析
　　4.3.1 电影融资渠道分析
　　4.3.2 电影投资新趋势
　　4.3.3 电影回报渠道分析
　　4.3.4 投资回报案例分析
　　4.4 2009中国知名制片公司表现
　　4.4.1 中影集团
　　4.4.2 上影集团
　　4.4.3 博纳国际
　　4.4.4 华谊兄弟
　　4.4.5 北京新画面
　　4.4.6 光线影业
　　4.4.7 橙天嘉禾
　　4.5 2009新制片主体介绍
　　4.5.1 完美时空文化
　　4.5.2 小马奔腾
　　4.5.3 盛世影业
　　4.5.4 横店影视
　　4.5.5 乐视娱乐
　　4.5.6 DMG娱乐传媒
　　4.6 中国制片业发展趋势分析
　　5、2009中国发行业研究
　　5.1 发行模式与发行方式
　　5.2 2009中国发行市场竞争格局
　　5.2.1 发行公司份额
　　5.2.2 市场集中度分析
　　5.3 2009中国知名发行公司表现
　　5.3.1 中影集团
　　5.3.2 华夏
　　5.3.3 上海东方
　　5.3.4 保利博纳
　　5.3.5 华谊兄弟
　　5.3.6 北京新画面
　　5.3.7 光线影业
　　5.3.8 橙天嘉禾
　　5.3.9 中影数字
　　5.4 2009中国电影发行业特点及趋势
　　5.5 2009中国电影发行营销案例分析
　　6、2009中国电影放映业之院线研究
　　6.1 2009中国院线市场概况
　　6.2 2009中国院线市场竞争格局
　　6.2.1 十大院线票房、份额
　　6.2.2 市场集中度分析
　　6.3 2009中国八大院线表现
　　6.3.1 万达院线
　　6.3.2 中影星美
　　6.3.3 上海联合
　　6.3.4 北京新影联
　　6.3.5 中影南方新干线
　　6.3.6 广州金逸珠江
　　6.3.7 浙江时代
　　6.3.8 辽宁北方
　　6.4 2009中国电影院线发展状况及趋势
　　6.5 2009中国电影院线排名列表
　　7、2009中国电影放映业之影院研究
　　7.1 2009中国影院发展概况
　　7.1.1 2009中国影院和银幕数发展
　　7.1.2 2009中国数字银幕数发展
　　7.1.3 2009中国3D银幕数发展
　　7.1.4 2009中国IMAX银幕数发展
　　7.2 2009中国影院市场概况
　　7.2.1 2009中国影院不同档次票房分布
　　7.2.2 2009中国影院票房排名TOP80
　　7.3 2009中国票房前80名影院的区域分布
　　7.3.1 省份分布
　　7.3.2 城市分布
　　7.4 2009北京影院市场概况
　　7.4.1 影院和银幕数概况
　　7.4.2 票房概况
　　7.5 2009影院投资主体分析
　　7.5.1 老牌影院投资主体
　　7.5.2 新进影院投资主体
　　7.6 影院投资回报分析
　　7.7 2009影院投资状况及趋势分析
　　8、2009中国电影档期分析
　　8.1 2009每月市场票房分析
　　8.1.1 2009全年月票房走势
　　8.1.2 2009重点影片每月分布
　　8.2 2009每周票房走势
　　8.3 2009主要档期市场分析
　　8.3.1 2009暑期档市场分析
　　8.3.2 2009国庆档市场分析
　　8.3.3 2009贺岁档市场分析
　　8.4 2009中国电影档期发展特点分析
　　9、国际合作与海外推广
　　9.1 2009国产影片出口概况
　　9.2 2009进口影片概况
　　9.2.1 进口影片类别、数量、国别
　　9.2.2 2009票房前十名进口影片概况
　　10、国际电影产业研究
　　10.1 2009全球电影产业概况
　　10.2 2009北美电影产业概况
　　10.2.1 北美电影产业概况
　　10.2.2 北美电影票房TOP10
　　10.2.3 好莱坞六大电影公司表现
　　10.3 2009日本电影产业概况
　　10.3.1 日本电影产业概况
　　10.3.2 日本国产片与进口片份额
　　10.3.3 日本电影票房TOP10
　　10.4 2009韩国电影产业概况
　　10.4.1 韩国电影产业概况
　　10.4.2 韩国国产片与进口片份额
　　10.4.3 韩国电影票房TOP10
　　10.5 其他国家
　　10.5.1 法国
　　10.5.2 德国
　　11、2009中国电影观众调研
　　11.1 观众特征
　　11.1.1 性别构成
　　11.1.2 年龄构成
　　11.1.3 子女情况构成
　　11.1.4 所在城市构成
　　11.1.5 教育程度构成
　　11.1.6 婚姻状态构成
　　11.2 观众观影行为分析
　　11.2.1 年轻人（13-17岁）观影行为分析
　　11.2.2 成年人（18岁及18岁以上）观影行为分析
　　11.2.2 .1 有13-17岁孩子的父母将孩子留在影院单独观影的频率
　　11.2.2 .2 有13岁以下孩子的父母带孩子去影院观影的频率
　　11.2.2 .3 观看国产电影的频率
　　11.2.2 .4 观看国外电影的频率
　　11.2.2 .5 观看新影片的时间
　　11.2.2 .6 影院观影的陪同者
　　11.2.2 .7 决定去影院观影的时间以及原因
　　11.2.2 .8 观看盗版电影
　　11.3 观众观影偏好分析
　　11.3.1 观众最喜欢在影院观看的影片类型
　　11.3.2 观众对观影渠道的偏好
　　11.3.3 观众对影院观影或在家观影的偏好
　　11.3.4 观众对国产影片和国外影片的看法
　　11.3.4 .1 观众对国产影片的看法
　　11.3.4 .2 观众对国外影片的看法
　　11.3.5 最吸引观众去影院观影的影片元素
　　11.3.6 关于3D影片
　　11.3.6 .1 观众对3D影片的喜爱度
　　11.3.6 .2 适合3D形式的电影类型
　　11.3.6 .3 观众对3D眼镜的感受
　　11.3.6 .4 观众对2D或3D影片的偏好
　　11.3.7 电影不同形式广告的效果分析
　　11.3.8 观众的某些个人观影偏好
　　11.4 观众与观影相关的生活方式
　　11.4.1 观众的周末日常活动以及周末平均花费
　　11.4.2 观众的家中休闲娱乐设备与服务
　　11.4.3 观众是否能视频点播
　　11.5 观众特征
　　11.5.1 性别构成
　　11.5.2 年龄构成
　　11.5.3 子女情况构成
　　11.5.4 所在城市构成
　　11.5.5 教育程度构成
　　11.5.6 婚姻状态构成
　　附录：
　　附录1：2009中国上映国产影片概况一览表
　　附录2：2009中国上映进口影片概况一览表
　　附录3：2010年1-3月中国上映国产影片概况一览表
　　附录4：2010年1-3月中国上映进口影片概况一览表
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