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一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国电影观众调研报告

	报告编号：
	0A23017　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　I调查相关信息
　　Ⅱ核心发现
　　Ⅲ报告正文
　　1. 观众特征
　　1.1 性别构成
　　1.2 年龄构成
　　1.3 子女情况构成
　　1.4 所在城市构成
　　1.5 教育程度构成
　　1.6 婚姻状态构成
　　2. 观众观影行为分析
　　2.1 年轻人（13-17岁）观影行为分析
　　2.2 成年人（18岁及18岁以上）观影行为分析
　　2.2.1 有13-17岁孩子的父母将孩子留在影院单独观影的频率
　　2.2.2 . 有13岁以下孩子的父母带孩子去影院观影的频率
　　2.2.3 . 观看国产电影的频率
　　2.2.4 . 观看国外电影的频率
　　2.2.5 . 观看新影片的时间
　　2.2.6 . 影院观影的陪同者
　　2.2.7 . 决定去影院观影的时间以及原因
　　2.2.8 . 观看盗版电影
　　3. 观众观影偏好分析
　　3.1 观众最喜欢在影院观看的影片类型
　　3.2 观众对观影渠道的偏好
　　3.3 观众对影院观影或在家观影的偏好
　　3.4 观众对国产影片和国外影片的看法
　　3.4.1 观众对国产影片的看法
　　3.4.2 观众对国外影片的看法
　　3.5 最吸引观众去影院观影的影片元素
　　3.6 关于3D影片
　　3.6.1 观众对3D影片的喜爱度
　　3.6.2 适合3D形式的电影类型
　　3.6.3 观众对3D眼镜的感受
　　3.6.4 观众对2D或3D影片的偏好
　　3.7 电影不同形式广告的效果分析
　　3.8 观众的某些个人观影偏好
　　4 观众与观影相关的生活方式
　　4.1 观众的周末日常活动以及周末平均花费
　　4.2 观众的家中休闲娱乐设备与服务
　　4.3 观众是否能视频点播
　　5. 观众特征
　　5.1 性别构成
　　5.2 年龄构成
　　5.3 子女情况构成
　　5.4 所在城市构成
　　5.5 教育程度构成
　　5.6 婚姻状态构成
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