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二、内容简介
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球管理软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太地区（除日本外）
　　二、2009年中国管理软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、后国际金融危机时代到来，管理软件市场增长平稳落地
　　2、大型企业市场逆市增长，厂商竞争进一步加剧
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　三、2010－2012年中国管理软件市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国管理软件市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国管理软件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　四、2010－2012年中国管理软件市场趋势分析
　　（一） 平台化应用主导未来管理软件市场发展
　　（二） 中小企业市场需求蓄势待发
　　（三） 渠道建设是未来管理软件快速发展重点
　　五、细分市场研究
　　（一） 财务管理软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（二） ERP软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（三） CRM软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（四） SCM软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（五） HRM软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（六） EAM软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　六、2009年中国管理软件市场竞争分析
　　（一） 竞争态势
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、用友软件股份有限公司
　　2、金蝶国际软件集团有限公司
　　3、SAP（中国）
　　4、浪潮集团通用软件有限公司
　　5、Oracle
　　七、建议
　　（一） 提高服务水平，增强咨询及客户维护能力
　　（二） 提升渠道质量和忠诚度，重视对渠道商的技术支持力度
　　（三） 针对细分行业市场精细化营销，多手段进行品牌推广
　　《2009-2010年中国管理软件市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 2005－2009年全球管理软件市场销售额与增长率
　　表2 2005－2009年中国管理软件市场销售额与增长率
　　表3 2008－2009年中国管理软件市场细分产品销售额与增长率
　　表4 2008－2009年中国管理软件区域市场销售额与增长率
　　表5 2008－2009年中国管理软件垂直市场销售额与增长率
　　表6 2008－2009年中国管理软件行业市场销售额与增长率
　　表7 2008－2009年中国管理软件渠道市场销售额与增长率
　　表8 2009年中国管理软件品牌市场结构
　　表9 2010－2012年中国管理软件市场销售额总量预测
　　表10 2010－2012年中国管理软件产品市场销售额预测
　　表11 2010－2012年中国管理软件产品市场增长率预测
　　表12 2010－2012年中国管理软件区域市场销售额预测
　　表13 2010－2012年中国管理软件区域市场销售额增长率预测
　　表14 2010－2012年中国管理软件垂直市场销售额预测
　　表15 2010－2012年中国管理软件垂直市场销售额增长率预测
　　表16 2010－2012年中国管理软件平行市场销售额预测
　　表17 2010－2012年中国管理软件平行市场销售额增长率预测
　　表18 2010－2012年中国管理软件各类渠道销售额预测
　　表19 2010－2012年中国管理软件各类渠道销售额增长率预测
　　表20 2005－2009年中国FM软件市场销售额与增长率
　　表21 2008－2009年中国FM软件区域市场销售额与增长率
　　表22 2008－2009年中国FM软件垂直市场销售额与增长率
　　表23 2008－2009年中国FM软件行业市场销售额与增长率
　　表24 2009年中国FM软件品牌市场结构
　　表25 2005－2009年中国ERP软件市场销售额与增长率
　　表26 2008－2009年中国ERP软件区域市场销售额与增长率
　　表27 2008－2009年中国ERP软件垂直市场销售额与增长率
　　表28 2008－2009年中国ERP软件行业市场销售额与增长率
　　表29 2009年中国ERP软件品牌市场结构
　　表30 2005－2009年中国CRM软件市场销售额与增长率
　　表31 2008－2009年中国CRM软件区域市场销售额与增长率
　　表32 2008－2009年中国CRM软件垂直市场销售额与增长率
　　表33 2008－2009年中国CRM软件行业市场销售额与增长率
　　表34 2009年中国CRM软件品牌市场结构
　　表35 2005－2009年中国SCM软件市场销售额与增长率
　　表36 2008－2009年中国SCM软件区域市场销售额与增长率
　　表37 2008－2009年中国SCM软件垂直市场销售额与增长率
　　表38 2008－2009年中国SCM软件行业市场销售额与增长率
　　表39 2009年中国SCM软件品牌市场结构
　　表40 2005－2009年中国HRM软件市场销售额与增长率
　　表41 2008－2009年中国HRM软件区域市场销售额与增长率
　　表42 2008－2009年中国HRM软件垂直市场销售额与增长率
　　表43 2008－2009年中国HRM软件行业市场销售额与增长率
　　表44 2009年中国HRM软件品牌市场结构
　　表45 2009年中国集团人力资源管理软件品牌市场结构
　　表46 2005－2009年中国EAM软件市场销售额与增长率
　　表47 2008－2009年中国EAM软件区域市场销售额与增长率
　　表48 2008－2009年中国EAM软件垂直市场销售额与增长率
　　表49 2008－2009年中国EAM软件行业市场销售额与增长率
　　表50 2009年中国EAM软件品牌市场结构
　　表51 管理软件竞争态势矩阵（CPM）分析
　　表52 用友竞争策略分析
　　表53 用友市场竞争策略SWOT分析
　　表54 金蝶竞争策略分析
　　表55 金蝶市场竞争策略SWOT分析
　　表56 SAP竞争策略分析
　　表57 SAP市场竞争策略SWOT分析
　　表58 浪潮竞争策略分析
　　表59 浪潮市场竞争策略SWOT分析
　　表60 Oracle竞争策略分析
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