
	2009-2010年中国软件市场研究分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2009-2010年中国软件市场研究分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2009-2010年中国软件市场研究分析报告

	报告编号：
	0A22977　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：15000 元　　纸介＋电子版：16000 元

	优惠价：
	电子版：13500 元　　纸介＋电子版：13800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　软件（Software）是指由一系列指令组成的计算机程序，广泛应用于各个行业和日常生活中。随着信息技术的快速发展和数字化转型的推进，软件在提升工作效率、优化业务流程和改善用户体验方面发挥了重要作用。专业的软件通常具备高度定制化、模块化和易用性特点，能够帮助企业更好地应对复杂多变的市场需求。然而，激烈的市场竞争和技术更新速度快是行业面临的挑战之一。
　　未来，软件将更加注重智能化和集成化。一方面，借助人工智能和大数据分析技术，系统可以自动识别潜在问题并提供优化建议，显著提高工作效率；另一方面，随着云计算和边缘计算的发展，分布式部署和实时数据处理将成为可能，进一步提升系统的灵活性和响应速度。此外，跨平台整合将成为趋势，例如与企业资源计划（ERP）系统和客户关系管理（CRM）系统的无缝对接，形成一体化的企业解决方案。这不仅有助于提高运营效率，还能增强企业的市场竞争力。同时，开源软件和社区贡献将成为未来发展的重要方向，促进技术创新和资源共享。
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2009年市场规模与增长
　　2、新技术应用
　　（二） 基本特点
　　1、后金融危机时期总体上升，但各地区表现不一
　　2、安全环境日趋恶劣促使信息安全市场成为热点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、日本
　　3、欧洲
　　4、亚太（除中国和日本）
　　二、2009年中国软件市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、国际金融危机影响中小企业投资，市场增速明显放缓
　　2、管理软件与商业智能融合带来市场新的增长
　　3、行业核心应用随着各行业业务深入而重点各异
　　4、中国制造提升促使工业软件发展成亮点
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、垂直结构
　　3、平行结构
　　4、区域结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　三、2010－2012年中国软件市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国软件市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国软件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、垂直结构
　　3、平行结构
　　4、区域结构
　　四、2010－2012年中国软件市场趋势分析
　　（一） 安全、智能化基础软件将实现市场突破
　　（二） 管理软件产品将满足两极应用
　　（三） 办公软件产品的管理效能提升将来市场新增长
　　（四） 商业智能越发成为企业核心竞争力之一
　　（五） 互联网管理方面的法律法规将不断完善
　　（六） 新应用推动安全网关升级换代
　　（七） 对以指数量级增长的数据量分析需求使列式数据库受到更多关注
　　（八） 云计算项目开始在中国落地，新服务模式备受瞩目
　　五、细分市场研究
　　（一） 平台软件市场
　　1、市场规模与增长
　　2、市场结构
　　（二） 中间件市场
　　1、市场规模与增长
　　2、市场结构
　　（三） 应用软件市场
　　1、市场规模与增长
　　2、市场结构
　　（四） 信息安全产品市场
　　1、市场规模与增长
　　2、市场结构
　　六、中国软件市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略
　　1、微软
　　2、神州数码
　　3、IBM
　　4、浪潮
　　5、用友
　　七、建议
　　（一） 构建良性循环的产业生态系统
　　（二） 软件园区应提升人才培育水平，加强基础设施平台建设
　　（三） 专业化服务能力，加强软件与业务的结合
　　（四） 加强对各行业特征研究，提供一体化解决方案
　　（五） 专注行业市场，精准传播塑造品牌优势
　　（六） 关注行业合规性需求，走差异化成长之路
　　（七） 抓住技术新动向，投资行业新机遇
　　《2009-2010年中国软件市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 顾问关于中国软件产品市场的定义
　　表2 2005－2009年全球软件市场总量及增长
　　表3 2007－2009年中国软件市场销售额及增长
　　表4 2008－2009年中国软件市场产品结构及增长
　　表5 2008－2009年中国软件垂直市场销售额及增长
　　表6 2008－2009年中国软件平行市场销售额及增长
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　　表24 2008－2009年中国中间件平行市场结构
　　表25 2008－2009年中国中间件软件区域市场销售额与增长率
　　表26 2008－2009年中国应用软件市场产品结构
　　表27 2008－2009年中国个人应用软件市场产品结构
　　表28 2008－2009年中国企业应用软件市场产品结构
　　表29 2008－2009年中国应用软件平行市场结构
　　表30 2008－2009年中国应用软件垂直市场销售额及增长
　　表31 2008－2009年中国应用软件区域市场销售额及增长
　　表32 2008－2009年中国信息安全市场产品结构
　　表33 2008－2009年中国信息安全产品平行市场结构
　　表34 2008－2009年中国信息安全产品垂直市场销售额及增长
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