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二、内容简介
　　面向服务的架构（SOA）是一种软件设计模式，旨在通过定义服务接口来实现业务逻辑的重用和组合。近年来，随着云计算和微服务架构的兴起，SOA的应用场景和实现方式也在不断发展。SOA不仅被用于构建灵活的企业级应用程序，还在互联网服务、物联网等领域发挥了重要作用。此外，随着DevOps理念的普及，SOA与持续集成和持续部署（CI/CD）流程的集成也变得更加紧密。
　　未来SOA的发展将更加注重灵活性和可扩展性。一方面，随着企业的数字化转型加速，SOA将更多地采用云原生技术栈，如容器化和编排工具（如Kubernetes），以支持更敏捷的应用程序开发和部署。另一方面，随着数据驱动决策的重要性日益凸显，SOA将更加重视数据服务的构建和管理，使数据能够在不同系统之间自由流动。此外，随着AI和机器学习技术的应用，SOA将支持更加智能的服务编排和自动化运维，提高系统的整体效能。
　　研究对象
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2009年全球SOA市场概述
　　（一） 2008－2009年市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、SOA彻底走出概念阶段，产业标准化工作迈上新台阶
　　2、企业用户争相部署，话语权竞争更加激烈
　　（三） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太（除日本外）
　　二、2009年中国SOA市场概述
　　（一） 2008－2009年市场规模与增长
　　（二） 基本特点
　　1、SOA新拓展，EDA与SOA融合将成为关键
　　2、SOA中国标准呼之欲出
　　3、SOA新品搭上云计算快车
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1、2009年整体份额
　　2、2009年区域份额
　　3、2009年垂直份额
　　4、2009年平行份额
　　三、2010－2012年中国SOA市场发展预测
　　（一） 2010－2012年中国SOA市场规模预测
　　（二） 2010－2012年中国SOA市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　四、2010－2012年中国SOA市场趋势分析
　　（一） 产品与技术
　　（二） 价格
　　（三） 渠道
　　（四） 服务
　　五、2009年中国SOA市场竞争分析
　　（一） 竞争态势
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者
　　（二） 重点厂商竞争策略分析与SWOT分析
　　1、IBM
　　2、Oracle
　　3、普元
　　4、东方通
　　5、微软
　　六、建议
　　（一） 产品策略
　　（二） 价格策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 服务策略
　　（五） 品牌策略
　　《2009-2010年中国SOA市场研究分析报告》说明
　　表目录
　　表1 2007－2009年全球SOA市场规模及增长率
　　表2 2007－2009年中国SOA市场规模及增长率
　　表3 2009年中国SOA市场产品结构
　　表4 2009年中国SOA区域市场结构
　　表5 2009年中国SOA垂直市场结构
　　表6 2009年中国SOA平行市场结构
　　表7 2009年中国SOA市场品牌结构
　　表8 2009年中国SOA区域市场主力厂商市场规模
　　表9 2009年中国SOA区域市场主力厂商市场结构
　　表10 2009年中国SOA垂直市场主力厂商市场规模
　　表11 2009年中国SOA垂直市场主力厂商市场结构
　　表12 2009年中国SOA平行市场主力厂商市场规模
　　表13 2009年中国SOA平行市场主力厂商市场结构
　　表14 2010－2012年中国SOA市场规模及增长率预测
　　表15 2010－2012年中国SOA产品规模预测
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　　表21 2010－2012年中国SOA平行市场规模预测
　　表22 2010－2012年中国SOA平行市场结构预测
　　表23 2009年中国SOA市场厂商竞争态势矩阵（CPM）分析
　　表24 IBM竞争策略分析
　　表25 IBM市场竞争策略SWOT分析
　　表26 Oracle竞争策略分析
　　表27 Oracle市场竞争策略SWOT分析
　　表28 普元竞争策略分析
　　表29 普元市场竞争策略SWOT分析
　　表30 东方通竞争策略分析
　　表31 东方通科技市场竞争策略SWOT分析
　　表32 微软竞争策略分析
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