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二、内容简介
　　《2010中国移动互联网与3G用户调查报告》旨在为有意投资中国移动互联网与3G用户行业的投资者服务，报告对中国移动互联网与3G用户行业2008年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业以后的运行情况进行了预测。本报告完成于2009年10月，共2万多字，60多页，85个图表，分八章。报告的主要观点有：
　　&#61656；
　　随着国内电信重组方案的确定：中国移动与中国铁通组成中国移动，中国联通将CDMA网卖给中国电信，中国联通GSM网合并中国网通为中国联通，从而中国电信运营商均为全业务运营商，形成了三足鼎立之势。根据电信业重组方案，3G牌照分配方式是：新中国移动获得TD－SCDMA牌照，新中国电信获得CDMA2000牌照，中国联通获得WCDMA牌照。
　　国务院总理温家宝2008年12月31日主持召开国务院常务会议，同意启动第三代移动通信牌照发放工作。会议指出，TD-SCDMA作为第三代移动通信国际标准，是我国科技自主创新的重要标志，国家将继续支持研发、产业化和应用推广。发放第三代移动通信牌照对于拉动内需，优化电信市场竞争结构，促进TD-SCDMA产业链成熟，具有重要作用。会议同意工业和信息化部按照程序，启动牌照发放工作。
　　2009年是中国3G正式商用元年，在经历了3G发牌、5.17推广活动之后，到2009年底，以大规模用户放号为标志，中国电信业将全面进入3G时代。随着3G的大力推广，3G业务在政府、行业、企业和公众的渗透和使用都在加大，3G的整个产业链的发展状况，都成为相关管理机构、运营商和其他产业链成员、研究机构所关注的焦点。
　　在中国3G经历了8个月的发展之后，中国互联网络信息中心（CNNIC）与北京华瑞网标信息技术有限公司（CR-NIELSEN）对3G市场和用户进行大规模的调研，通过调查数据，深入分析，发现3G产业发展带来的机遇与挑战。
　　图 表
　　概念定义

第一章 3G市场发展综述
　　1.1 3G市场总体发展状况
　　1.2 3G服务认知渠道与影响
　　1.3 移动互联网市场状况

第二章 3G手机的市场状况
　　2.1 3G手机的使用状况
　　2.2 3G手机的预购状况
　　2.3 各手机终端用户的转网选择
　　2.4 3G手机用户结构特征

第三章 3G上网本产品的市场状况
　　3.1 3G上网本的现实人群分析
　　3.2 3G上网本的潜在用户分析

第四章 3G上网卡产品的市场状况
　　4.1 3G上网卡的现实人群分析
　　4.2 3G上网卡的潜在人群分析

第五章 手机互联网状况
　　5.1 手机上网的用户规模
　　5.2 手机浏览器
　　5.3 手机网站的类型
　　5.4 各手机品牌的潜在3G手机用户
　　5.5 手机上网的粘性分析频次和时长
　　5.6 手机上网网络应用
　　5.7 细分网络应用分析手机电视和网游

第六章 3G用户手机互联网应用状况
　　6.1 3G手机互联网用户人群特征分析
　　6.2 手机浏览器
　　6.3 手机网站的类型
　　6.4 手机上网的粘性分析频次和时长
　　6.5 3G手机上网用户的网络应用
　　6.6 细分网络应用分析手机电视和网游

第七章 潜在3G用户的手机互联网应用状况
　　7.1 3G手机互联网用户人群特征分析
　　7.2 手机浏览器
　　7.3 手机网站的类型
　　7.4 手机上网的粘性分析频次和时长
　　7.5 潜在3G用户的手机上网网络应用
　　7.6 细分网络应用分析手机电视和网游

第八章 [-中智-林-]3G发展趋势与建议
　　8.1 3G业务发展影响因素分析
　　8.2 3G终端产品潜在市场需求
　　8.3 移动应用与3G
　　8.4 3G运营商发展建议
　　图 表
　　图表 1中国3G用户分类与规模
　　图表 2 中国移动互联网用户分类与规模
　　图表 3 听说过3G的用户比例
　　图表 4 3G服务整体认知渠道与影响
　　图表 5 3G第一提及的3G品牌认知
　　图表 6 非第一提及的3G品牌认知
　　图表 7 3G宣传渠道的受众影响
　　图表 8 手机上网用户规模
　　图表 9 预期使用3G的手机上网用户规模
　　图表 10 即将购买3G手机的用户目前使用的手机品牌
　　图表 11 现有用户使用3G手机的原因
　　图表 12 3G手机用户对运营商总体满意程度
　　图表 13 3G手机信号稳定程度的满意程度
　　图表 14 3G手机上网速度的满意程度
　　图表 15 用户对3G手机上网资费的期望
　　图表 16 包月不限流量和时长的最高接受价位
　　图表 17 3G手机的潜在购买可能性
　　图表 18 潜在3G手机购买用户的购买原因
　　图表 19 用户可以接受的3G手机价位
　　图表 20 参加运营商预存话费换3G手机活动的可能性
　　图表 21 用户选择3G服务时注重的因素
　　图表 22 3G与2.5G手机用户年龄结构对比
　　图表 23 3G与2.5G手机用户学历结构
　　图表 24 3G用户职业结构
　　图表 25 3G与2.5G手机用户收入结构
　　图表 26 3G上网本用户年龄结构
　　图表 27 3G上网本用户学历结构
　　图表 28 3G上网本用户职业结构
　　图表 29 3G上网本用户收入结构
　　图表 30 潜在用户未来6个月使用上网本的可能
　　图表 31 上网本潜在用户年龄结构
　　图表 32 3G上网本潜在用户学历结构
　　图表 33 3G上网本潜在用户职业结构
　　图表 34 3G上网本潜在用户收入结构
　　图表 35 3G上网卡用户年龄结构
　　图表 36 3G上网卡用户学历结构
　　图表 37 3G上网卡用户职业结构
　　图表 38 3G上网卡用户收入结构
　　图表 39 潜在用户未来6个月使用上网卡的可能
　　图表 40 3G上网卡潜在用户年龄结构
　　图表 41 3G上网卡潜在用户学历结构
　　图表 42 3G上网卡潜在用户职业结构
　　图表 43 3G上网卡潜在用户收入结构
　　图表 44 手机上网的用户规模
　　图表 45 手机浏览器的市场格局
　　图表 46 手机上网的网站类型
　　图表 47 即将购买3G手机的用户目前手机品牌
　　图表 48 不同手机网站偏好的上网粘性分析
　　图表 49 手机上网主要网站的使用粘性对比
　　图表 50 各种手机上网应用的用户规模
　　图表 51 付费与免费的网络应用选择
　　图表 52 手机电视的节目类型
　　图表 53 手机电视画面流畅的满意度
　　图表 54 用户使用手机电视的资费
　　图表 55 手机网游的下载网站
　　图表 56 手机用户对网游的类型偏好
　　图表 57 用户的手机网游类型偏好
　　图表 58 3G上网用户年龄结构
　　图表 59 3G上网用户学历结构
　　图表 60 3G上网用户职业结构
　　图表 61 3G上网用户收入结构
　　图表 62 3G手机用户使用的手机浏览器
　　图表 63 3G手机用户上网的网站类型
　　图表 64手机上网的粘性分析
　　图表 65 网络应用的用户规模
　　图表 66 付费与免费的网络应用选择
　　图表 67 手机电视的节目类型
　　图表 68 手机电视的画面流畅满意度
　　图表 69 手机电视的资费
　　图表 70 手机网游的下载网站
　　图表 71 手机网游的类型
　　图表 72 潜在3G手机互联网用户年龄结构
　　图表 73 潜在3G手机互联网用户学历结构
　　图表 74 潜在3G手机互联网用户职业结构
　　图表 75 潜在3G手机互联网用户收入结构
　　图表 76 潜在3G手机用户的手机浏览器
　　图表 77 潜在3G手机互联网用户使用的手机网站类型
　　图表 78 潜在3G用户不同手机网站偏好的上网粘性分析
　　图表 79 潜在3G用户使用的网络应用
　　图表 80 潜在3G用户对网络应用的付费态度
　　图表 81 潜在3G用户收看的手机电视节目类型
　　图表 82 潜在3G用户对手机电视画面流畅的满意度
　　图表 83 潜在3G手机用户每月手机电视上的花费
　　图表 84 潜在3G手机用户的网游偏好
　　图表 85 潜在3G手机用户使用的网游下载网站
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