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一、基本信息
	名称：
	2010年度婴幼儿日化用品（洗护用品、喂哺用品及纸尿裤）满意度与消费需求调查报告

	报告编号：
	0A21A89　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　市场容量、竞争优劣势、消费需求是进入一个市场领域并保持长久发展需要关注的最核心的三个要素。继2009年后，于2010年4月初推出《2010年度婴幼儿日化用品（洗护用品、喂哺用品及纸尿裤）满意度与消费需求调查报告》对婴幼儿日化用品市场进行持续跟踪和详细解读。
　　《2010年度婴幼儿日化用品（洗护用品、喂哺用品及纸尿裤）满意度与消费需求调查报告》分三个方面展开：
　　消费需求及市场规模分析。着重分析了各个领域消费规模、消费考虑因素，以及不同层级市场、婴幼儿不同年龄段、不同收入水平的需求差异。
　　消费者市场评价分析。涉及消费者对行业整体质量与消费领域的评价，消费过程中存在的主要问题及处理方式等。
　　品牌满意度与美誉度分析。作为一个非常特殊的群体，婴幼儿消费过程中，产品质量成为消费者选择婴幼儿消费品的首要因素。婴幼儿消费的另一个特别之处是，在中国国情下，面对婴幼儿消费，绝大多数家长都是第一次，如何选择产品和品牌，口碑的影响非常大。基于以上原因，消费者满意度和美誉度成为婴幼儿产品的生命线。报告分析了各领域品牌美誉度，以及主流品牌的满意度。并分析了品牌美誉度和满意度背后各品牌质量问题表现差异。
　　中国婴童行业近几年发展迅速，各领域市场竞争激烈，品牌而中国婴童行业发展历史短暂，市场潜力巨大，知己知彼，百战不殆。时刻抓住掌握企业长久发展的钥匙顾客的心，对每个企业的品牌树立和保持长久竞争优势有深远的意义。

第一章 婴幼儿日化用品消费需求状况
　　第一节 婴幼儿日化用品消费类型
　　总体情况
　　婴幼儿年龄差异
　　第二节 婴幼儿日化用品消费金额
　　总体情况
　　婴幼儿年龄差异
　　家庭收入差异
　　市场区地域差异
　　第三节 婴幼儿日化用品消费考虑因素
　　总体情况
　　婴幼儿年龄差异
　　市场区地域差异

第二章 婴幼儿日化用品总体质量状况
　　第一节 婴幼儿日化用品质量安全总体情况
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　第二节 婴幼儿日化用品质量与消费主要问题
　　第三节 消费者处理问题对质量与消费问题的反应
　　总体情况
　　市场区地域差异

第三章 品牌美誉度与满意度分析
　　第一节 洗护用品品牌美誉度与满意度分析
　　一消费者喜爱的洗护用品品牌
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　二洗护用品满意度分析
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　主流品牌满意度表现
　　主流品牌质量与消费问题分析
　　第二节 喂哺用品品牌美誉度与满意度分析
　　一消费者喜爱的喂哺用品品牌
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　二喂哺用品满意度分析
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　主流品牌满意度表现
　　主流品牌质量与消费问题分析
　　第三节 [中:智林]纸尿裤品牌美誉度与满意度分析
　　一消费者喜爱的纸尿裤品牌
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　二纸尿裤满意度分析
　　总体情况
　　市场区地域差异
　　主流品牌满意度表现
　　主流品牌质量与消费问题分析
　　总结与分析
　　《2010年度婴幼儿日化用品（洗护用品、喂哺用品及纸尿裤）满意度与消费需求调查报告》技术资料
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