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二、内容简介
　　丝袜制造行业是一个传统而又充满活力的产业，近年来，随着女性消费者对时尚和舒适度的追求，丝袜的设计和材料不断推陈出新。市场上出现了各种功能性和时尚型的丝袜，如抗菌防臭、防晒和压力袜，以及具有时尚图案和纹理的款式。同时，环保和可持续性成为行业关注的焦点，使用可再生材料和生物降解纤维的丝袜产品逐渐受到消费者的青睐。
　　未来，丝袜制造行业的发展将更加注重创新性和环保性。创新性方面，通过纳米技术和智能材料的应用，开发具有更多功能的丝袜，如温控、湿度调节和健康监测。环保性方面，行业将加大研发投入，采用低碳生产技术和循环利用机制，减少生产过程中的资源消耗和废弃物排放。此外，随着个性化消费趋势的增强，定制化丝袜服务将成为新的市场机遇，满足消费者对独特设计和尺寸的需求。

第一章 2009年全球丝袜市场运行状况分析
　　第一节 2009年全球丝袜市场运行现状分析
　　　　一、全球丝袜市场基本特点分析
　　　　二、全球丝袜市场品牌综述
　　　　三、国际丝袜市场贸易分析
　　第二节 2009年全球主要国家丝袜市场运行状况分析
　　　　一、美国品牌丝袜推陈出新刺激销量
　　　　二、美国品牌丝袜销售情况
　　第三节 2010-2015年全球丝袜行业发展趋势分析

第二章 2009年国外著名丝袜品牌介绍
　　第一节 WOLFORD
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、产品市场销售情况
　　第二节 GERBE
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、产品市场销售情况
　　第三节 LA PERLA
　　　　一、企业概况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　二、产品市场销售情况
　　第四节 CERVIN
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、产品市场销售情况
　　第五节 SHIRLEY 0F HOLLYWOOD
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、产品市场销售情况
　　第六节 SPANX
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品市场销售情况

第三章 2009年中国丝袜市场运行状况分析
　　第一节 2009年中国丝袜市场动态分析
　　　　一、钻石丝袜这个秋冬耀眼夺目
　　　　二、义乌针织市场丝袜销售步入旺季
　　　　三、丝袜市场竞争格局
　　第二节 2009年中国丝袜市场运行分析
　　　　一、中国丝袜市场总量规模分析
　　　　二、中国丝袜市场增长速度分析
　　第三节 2009年中国丝袜市场供需状况分析
　　　　一、国内丝袜市场供给及渠道模式状况分析
　　　　二、国内丝袜市场需求状况分析
　　　　三、影响市场供需的因素分析
　　第四节 2009年中国丝袜市场价格分析
　　　　一、品牌丝袜市场价格同比分析
　　　　二、不同材质丝袜市场价格分析
　　　　三、影响丝袜市场价格的因素分析

第四章 2001-2009年中国针织或钩编的袜进出口贸易分析
　　第一节 2002-2009年中国针织或钩编的袜进出口数据监测
　　　　一、针织或钩编的袜进口数据分析
　　　　二、针织或钩编的袜出口数据分析
　　第二节 针织或钩编的袜进出口国家及地区分析
　　　　一、针织或钩编的袜进口来源国家及地区
　　　　二、针织或钩编的袜进出口国家及地区（按金额统计）
　　第三节 针织或钩编的袜进出口价格分析

第五章 2009年中国丝袜市场调查分析
　　第一节 受访者基本情况
　　　　一、性别占比
　　　　二、年龄分布
　　　　三、收入情况
　　　　四、对丝袜的喜好程度
　　第二节 2009年中国丝袜消费者消费行为调查分析
　　　　一、丝袜消费者对品牌认知度调查分析
　　　　二、丝袜消费者对品牌满意度调研
　　　　三、丝袜消费者对品牌质量满意度调研分析
　　　　四、不同性别消费者对丝袜颜色的喜好
　　　　五、消费者对丝袜认知渠道
　　　　六、丝袜消费者消费目的分析
　　第三节 影响消费者购买的因素调研分析

第六章 2009年中国丝袜行业市场竞争格局分析
　　第一节 2009年中国丝袜市场竞争状况分析
　　　　一、丝袜三大品牌竞争力分析
　　　　二、丝袜市场竞争阶段及渠道竞争分析
　　　　三、丝袜营销存在的问题分析
　　第二节 2009年中国丝袜为集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　第三节 2009年中国丝袜市场竞争趋势分析

第七章 2009年中国丝袜主要品牌竞争力分析
　　第一节 浪莎袜业（600137）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标
　　　　三、企业资产负债能力分析
　　　　四、企业资产周转能力分析
　　　　五、企业竞争力分析
　　第二节 中山丰华袜厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第三节 阳春安蒂丝纤维有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第四节 青岛南南有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第五节 中山奴多姿纺织厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第六节 江门诗莉雅织造厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第七节 阳江市卡米斯针织有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第八节 江苏新华袜业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第九节 青云针织企业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况
　　第十节 中山裕高制衣丝袜厂有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业收入及盈利指标表
　　　　三、企业资产及负债情况分析
　　　　四、企业成本费用情况

第八章 2009年中国丝袜市场运行环境分析
　　第一节 2009年中国丝袜行业经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、进出口贸易
　　　　三、中国汇率调整分析
　　　　四、中国CPI指数分析
　　　　五、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　第二节 2009年中国丝袜行业社会环境分析
　　　　一、中国居民消费水平分析
　　　　二、中国零售市场分析
　　第三节 2009年中国丝袜行业政治环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、丝袜进出口税收政策
　　　　三、相关产业政策分析

第九章 2010-2015年中国丝袜市场发展趋势预测分析
　　第一节 2010-2015年中国丝袜市场预测分析
　　　　一、中国丝袜市场供给情况预测分析
　　　　二、中国丝袜市场消费情况预测分析
　　　　三、中国丝袜进出口贸易市场预测分析
　　第二节 2010-2015年中国丝袜市场盈利预测分析
　　第三节 2010-2015年中国丝袜市场投资机会与风险预警
　　第四节 中-智林-：权威专家投资建议
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