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二、内容简介
　　中国的太阳能热水器行业是名副其实的本土行业，是国内为数不多的拥有自主知识产权的产业之一。从产生到技术研发，到市场培育没有任何外力介入，完全由国内需求拉动而成。国内最早的太阳能热水器产生于二十世纪五、六十年代，当时的太阳能热水器是闷晒式，简单朴实，七、八十年代发展为平板式及直管式。到了二十世纪九十年代，清华阳光的殷志强教授发明真空玻璃管技术，并推广使用，中国的太阳能热水器从此进入真空管时代。从最初的大锤加榔头的制造手段，发展到现在的部分自动化，所有涉及这一领域和产品的发展，都是依靠企业的推广和科研院所教授的执著追求，造就了我国太阳能产业的规模化扩张。中国太阳能热水器的年生产量是欧洲的2倍，北美的4倍，现已成为世界上最大的太阳能热水器生产国和最大的太阳能热水器市场。
　　中国的太阳能热水器市场经过几年的培育，已经步入快速发展期。2009年太阳能热水器下乡是太阳能热水器行业的一件大事，标志着太阳能热水器得到国家认可，我国太阳能热水器行业已迈入新的时代。太阳能热水器下乡正式开标意味着太阳能热水器行业得到了政策支持，太阳能热水器下乡如一缕春风，使整个行业焕发强大的生命力。农村市场是太阳能热水器的主要销售市场，太阳能热水器的销售70%在农村，而随着新农村建设的推进，使用环保、洁净能源意识的推广，太阳能热水器在农村仍有广阔的空间。城市市场中，随着寿命到期热水器产品更新浪潮的到来，节能环保意识的深入，城市的太阳能热水器潜在消费量将逐步显现。未来5-10年中国太阳能热水器市场保有量仍将保持20%-30%的增长率。
　　目前中国太阳能热水器行业缺乏统一的行业标准，行业门槛较低，产品整体技术含量低，生产厂家多达5000余家，鱼目混杂。整个行业处于行业大、企业小，数量多、规模小的尴尬格局。行业内的一些二线牌子因为没有核心竞争力，产品高度同质化，只能靠低价格来谋取生存空间，在管理水平、生产规模都有限的情况下低价格只能靠低成本甚至拼装来获取，如此的低成本势必导致低质量。太阳能热水器国家标准正陆续出台，行业开始洗牌，品牌集中是趋势。行业集中度会进一步提高，而技术的升级、安全性能的提升、产品的创新将是企业发展的方向。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家工业和信息化部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家信息中心、中国经济景气监测中心、中国太阳能协会、国内外相关刊物的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。介绍了我国太阳能热水器行业发展的宏观环境及相关行业发展现状，重点分析了我国太阳能热水器市场发展现状以及主要太阳能热水器技术发展情况，对太阳能热水器市场发展状况及竞争格局进行了详细分析，对太阳能热水器行业的发展作了趋势研判以及探讨思考。报告重点分析了太阳能热水器市场状况，对国内外太阳能热水器企业竞争发展状况、国内太阳能热水器行业发展态势进行了探讨，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，是太阳能热水器生产企业、销售企业、战略投资者、科研机构以及相关研究单位准确了解当前我国太阳能热水器行业发展动态，把握企业定位和发展方向的重要决策依据。

第一部分 行业相关概述
第一章 太阳能的相关概述
　　第一节 太阳能的介绍
　　　　一、太阳能的含义
　　　　二、太阳辐射的特性
　　　　三、太阳能资源的优缺点
　　　　四、中国的太阳能资源储量与分布
　　　　五、人类太阳能产业的七个阶段
　　第二节 太阳能的利用
　　　　一、太阳能利用装置介绍
　　　　二、太阳能热利用的方式
　　　　三、太阳光能辐射利用的基本方式
　　第三节 太阳能利用的四大步骤
　　　　一、太阳能采集
　　　　二、太阳能转换
　　　　三、太阳能贮存
　　　　四、太阳能传输

第二部分 行业发展现状
第二章 2009-2010年中国太阳能利用进展透析
　　第一节 2009-2010年全球太阳能利用的综述
　　　　一、世界太阳能科技的高潮与低潮期回顾
　　　　二、国外太阳能步入大规模生产阶段
　　　　三、欧洲国家太阳能系统的利用情况
　　　　四、奥地利加强太阳能利用的推广力度
　　　　五、德国住宅对太阳能利用较广泛
　　　　六、日本欲降低中小企业太阳能利用补助申请条件
　　　　七、荷兰企业利用路面收集太阳能
　　第二节 2009-2010年中国太阳能的开发利用状况分析
　　　　一、国内太阳能热利用进展回顾
　　　　二、中国太阳能利用步入大规模实用阶段的条件成熟
　　第三节 2009-2010年中国各地太阳能应用现状分析
　　　　一、德州成为中国太阳能利用最多的城市
　　　　二、上海市民免费安装太阳能庭院灯
　　　　三、西藏太阳能沼气开发利用获得突破性成就
　　第四节 2009-2010年中国太阳能利用的问题及对策分析
　　　　一、制约太阳能热产业提速的五大缺陷
　　　　二、中国太阳能热利用应实现三个转变
　　　　三、加快太阳能热利用产业发展进度的措施
　　第五节 2010-2015年中国太阳能利用的发展前景分析
　　　　一、中国太阳能光热应用的发展目标分析
　　　　二、中国将加快促进太阳能热利用的发展
　　　　三、工程化成为太阳能热利用的发展方向
　　　　四、中国太阳能行业的3.0时代即将到来
　　　　五、2010-2015年中国太阳能工业的发展预测分析

第三章 2009-2010年中国太阳能热水器行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、城乡居民家庭人均可支配收入分析
　　　　三、全社会固定资产投资分析
　　　　四、进出口总额及增长率分析
　　　　五、社会消费品零售总额
　　第二节 2009-2010年中国太阳能热水器行业发展政治环境分析
　　　　一、中国太阳能热水器产业政策盘点
　　　　二、新国标出台太阳能热水器环保门槛被抬高
　　　　三、“家用太阳能热水系统选材条件”国标进入草案讨论阶段
　　第三节 2009-2010年中国太阳能热水器行业发展技术环境分析
　　　　一、我国太阳能热水器核心技术取得突破
　　　　二、光芒集团研发出饮用水标准太阳能热水器
　　　　三、我国自主研发出分体壁挂平板承压式太阳能热水器
　　　　四、内蒙古乌海市企业研发出全塑型太阳能热水器

第四章 2009-2010年中国太阳能热水器行业发展概况分析
　　第一节 2009-2010年中国太阳能热水器相关概述
　　　　一、太阳能热水器的结构组成
　　　　二、三种太阳能热水器集热器性价比
　　　　三、真空管热水器工作原理介绍
　　　　四、玻璃与金属集热太阳能热水器性能比较
　　　　五、非承压与承压太阳能热水器比较
　　　　六、燃气、电、太阳能热水器三者使用性能的比较
　　第二节 2009-2010年中国太阳能热水器行业的发展状况分析
　　　　一、中国太阳能热水器的发展阶段
　　　　二、中国太阳能热水器行业发展现状
　　　　三、科技创新给太阳能热水器产业带来大商机
　　　　四、中国太阳能热水器企业拓展国际市场方式开始转型
　　第三节 2009-2010年中国太阳能热水器企业打造服务品牌分析
　　　　一、太阳能热水器行业服务的现状
　　　　二、太阳能企业打造服务品牌的重要性
　　　　三、太阳能企业打造服务品牌的要素
　　　　四、太阳能企业打造服务品牌的相关思考
　　第四节 2009-2010年中国太阳能热水器行业面临的问题分析
　　　　一、影响太阳能热水器产业快速发展的问题
　　　　二、太阳能热水器行业需要解决三大隐忧
　　　　三、禁氟将会引发我国太阳能热水器行业洗牌
　　第五节 2009-2010年中国太阳能热水器行业发展对策分析
　　　　一、太阳能热水器行业的发展建议
　　　　二、太阳能热水器企业的经营策略

第五章 2009-2010年中国太阳能热水器市场发展状况分析
　　第一节 2009-2010年中国太阳能热水器市场概述
　　　　一、政策支持带动太阳能热水器市场迅速发展
　　　　二、中国已经具有强制安装太阳能热利用设施的条件
　　　　三、太阳能热水器强制推广尚有争议
　　第二节 2009-2010年中国太阳能热水器市场面临的问题及策略分析
　　　　一、存在七成消费者对太阳能热水器不满
　　　　二、太阳能热水器市场期待走出混乱局面
　　　　三、太阳能热水器高端品牌打造策略
　　第三节 2009-2010年中国太阳能热水器营销概况分析
　　　　一、中国太阳能热水器的销售模式综述
　　　　二、中国太阳能热水器产业的营销渠道分析
　　　　三、太阳热水器促销的影响因素分析
　　第四节 2009-2010年中国太阳能热水器细分市场营销分析
　　　　一、注重热水器的二三级市场营销
　　　　二、量化热水器二三级市场策略要领
　　　　三、拓展农村太阳能热水器市场的要点
　　　　四、开拓太阳能热水器农村市场的对策
　　　　五、太阳能热水器国际市场的营销分析

第六章 2009-2010年中国太阳能热水器行业企业发展状况分析
　　第一节 2009-2010年中国太阳能热利用企业分析
　　　　一、太阳能热利用企业的“界定”
　　　　二、按区域划分的企业数量
　　　　三、中国太阳能热利用企业总数
　　第二节 2009-2010年中国太阳能下乡形势分析
　　　　一、太阳能热水器下乡各省份中标企业数量及比重
　　　　二、太阳能热水器下乡品牌型号数量分布
　　　　三、太阳能热水器下乡中标产品价格分布
　　　　四、太阳能热水器下乡各区域市场中标品牌数量

第三部分 行业重点企业及竞争分析
第七章 2009-2010年中国太阳能热水器的竞争及替代产品分析
　　第一节 2009-2010年中国太阳能热水器市场的竞争格局及策略分析
　　　　一、中国热水器市场总体竞争概况
　　　　二、太阳能热水器企业采取圈地扩张
　　　　三、平板太阳能热水器向真空管热水器发起挑战
　　　　四、水质的竞争在太阳能热水器产业中兴起
　　　　五、太阳能热水器步入品牌竞争时代
　　　　六、中国太阳能热水器将占主导地位
　　　　七、太阳能热水器企业需采取竞合策略
　　第二节 2009-2010年中国电热水器市场发展状况分析
　　　　一、新国标为电热水器业国企增加竞争优势
　　　　二、即热式电热水器市场发展或将启动
　　　　三、电热水器市场步入技术决胜阶段
　　　　四、电热水器消费将步入安全时代
　　第三节 2009-2010年中国燃气热水器市场发展形势分析
　　　　一、2009-2010年中国燃气热水器市场分析
　　　　二、燃气热水器市场20%不合格品面临淘汰
　　　　三、中国燃气热水器产业正走向“高能效”时代

第八章 2009-2010年中国各地区太阳能热水器的发展状况分析
　　第一节 华东地区
　　　　一、上海市太阳能热水器推广阻力大
　　　　二、山东德州市太阳能热水器非常普及
　　　　三、浙江太阳能热水器年增长达30%
　　　　四、浙江省湖州市太阳能热水器消费状况调查
　　　　五、江苏地区太阳能热水器市场调查分析
　　　　六、南京市太阳热水器市场现状分析
　　　　七、江西省太阳能热水器市场状况分析
　　　　八、福建省太阳能热水器市场发展状况分析
　　第二节 华南地区
　　　　一、广东省太阳能热水器市场状况分析
　　　　二、广东江门市太阳能热水器推广应用将加速
　　　　三、广东河源市在农村推广太阳能热水器
　　　　四、广东太阳能热水器市场发展前景看好
　　　　五、海南太阳能热水器利用率较低
　　　　六、海南省太阳能热水器推广应用进展
　　　　七、海南强制性推广太阳能热水器惹争议
　　第三节 华北地区
　　　　一、北京市太阳能热水器市场分析
　　　　二、天津太阳能热水器市场发展状况
　　　　三、河北石家庄市太阳能热水器市场状况分析
　　第四节 东北地区
　　　　一、太阳能热水器在沈阳不温不火
　　　　二、黑龙江省太阳能热水器的推广应用向好
　　第五节 其他地区
　　　　一、云南太阳能热水器市场存在的问题
　　　　二、西藏热水器等太阳能利用较广泛
　　　　三、制约宁夏太阳能热水器发展的六大问题
　　　　四、河南郑州太阳能热水器市场具有巨大的发展潜力

第九章 2009-2010年中国太阳能热水器行业重点企业竞争力分析
　　第一节 武汉力诺太阳能集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营范围
　　　　三、主营业务发展情况
　　　　四、2009-2010年财务分析
　　第二节 山东皇明太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、主要产品
　　　　三、核心项目
　　　　四、发展战略
　　第三节 北京清华阳光太阳能设备有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业实力
　　　　三、发展战略
　　第四节 山东力诺瑞特新能源有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势
　　　　三、销售网络
　　　　四、宗旨理念
　　第五节 扬州市华扬太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势
　　　　三、发展战略
　　第六节 江苏太阳雨太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营范围
　　　　三、竞争优势
　　　　四、发展战略
　　第七节 山东桑乐太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业理念
　　　　三、企业产品
　　　　四、经营发展
　　　　五、科研实力
　　第八节 北京天普太阳能工业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业定位
　　　　三、生产与品质管理
　　　　四、销售与服务保证
　　　　五、企业文化及教育
　　第九节 山东亿佳太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势
　　　　三、企业精神
　　　　四、企业目标
　　第十节 江苏辉煌太阳能有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、营销网络和服务体系
　　　　三、战略目标
　　　　四、竞争优势

第四部分 行业前景及投资策略分析
第十章 2010-2015年中国太阳能热水器行业发展前景分析
　　第一节 2010-2015年中国太阳能热水器行业前景分析
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