
	2010-2015年中国钟表行业投资分析及深度研究咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010-2015年中国钟表行业投资分析及深度研究咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010-2015年中国钟表行业投资分析及深度研究咨询报告

	报告编号：
	0A206A7　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　钟表是中国人喜爱的商品之一，改革开放的30年间，中国政府为发展钟表工业，投入大量资金进行建设，使这一产业快速发展。中国的改革开放与产业全球化发展也给中国钟表业带来繁荣。但是，目前我国钟表业增速放缓，效益下降，出口多为低档产品，而瑞士年产钟表仅占全球产量的3%，但出口额却占了40%。我国虽然是钟表大国，但绝不是钟表强国，仅处在全球钟表业金字塔的基座。越来越多的国外品牌还将不遗余力地抢占中国市场，并且随着国内零售行业对外资企业的开放，一方面是国外厂商自主建立销售网络，另一方面是国内的销售渠道被动地受困品牌开店条件的制约，还排斥国内品牌的销售。国内品牌无休无止的价格战，也还将越来越快地销蚀本已缩小的国内市场。企业的竞争环境发生了很大的变化，面临着直接与世界各强势品牌的竞争，国内企业该如何发展不论是主观还是客观上，都要求中国企业要靠自身的优势走品牌营销道路。
　　国产表的整体面貌在瑞士表进入中国市场后逐渐消失，面对经济大势的不景气，中产阶级们捂紧了腰包，收藏家们异常谨慎地对待高级手表。钟表大国瑞士2009年上半年出口同比降幅高达26.4%，跌至61亿瑞士法郎，约合57亿美元。与瑞士表业的寒冬有所不同，2009年国人似乎把兴趣都移回到国产表身上，2009年1-11月份，一些进入中国市场较早的进口手表品牌的销量不同程度的出现了15%-27%的降幅，但同期国产知名品牌手表却出现了较大幅度的增长。国家统计局数据显示2009年1-11月，我国钟表与计时仪器制造业累计工业销售产值同比增长4.55%，增幅比1-10月提高了3.41个百分点；累计产销率95.47%。有关统计显示，中国制造的中低档钟表占欧盟钟表市场70%的份额。其中以深圳为龙头的珠三角钟表行业，汇聚国内钟表行业九成的产能。居全球钟表产能之冠的广东深圳，年均产量和出口量近4年分别占全球总量的50％和45％，年出口总量达8亿只以上，钟表及其配件的年出口量占国际市场45％以上，国内销售占国内市场60％以上。虽然我国钟表业在具有一定优势的同时，依然存在着很多的问题。中国要想从生产大国转变为生产强国，就要坚定地走科学发展之路。
　　中国内地钟表市场需求大，以及未来多项大型活动如：广州亚运动会及2010年的上海世界博览会等效应，很多国际钟表商家都预期会销售更多的货品到中国内地，钟表市场潜在能力更加显见。由于欧、美、日的购买力回升，中高价货需求旺盛，预料未来我国的钟表出口可保持稳定增长。十一五规划中明确规定了钟表行业的目标，并制定了相应政策措施。展望未来，到2015年，中国钟表业要成为世界钟表生产强国之一，在市场占有率、出口贸易金额、品种结构、技术水平、营销方式等方面初步达到钟表业发达国家的水平，在世界钟表业中具有重要影响力。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中心、中国上市公司资讯、国内外相关报刊杂志的基础信息以及钟表专业研究单位等公布和提供的大量资料，总结了近年来国际主要钟表产地的发展概况，分析了中国钟表行业的市场重要变化，对中国钟表业的进出口现状、主要产销市场及市场竞争状况等作了详尽的分析。在此基础上，还对钟表行业发展趋势及投资等进行了阐述，揭示了钟表行业发展的机会，以及当前所面临的问题等，是钟表生产经营企业、相关单位、投资公司等单位准确了解目前钟表行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一部分 行业经济环境分析
第一章 钟表行业概述
　　第一节 钟表概述
　　　　一、钟表的定义
　　　　二、钟表的分类及其特点
　　　　三、钟表等级及分类标准
　　　　四、钟表的历史
　　　　五、钟表的发展
　　　　六、钟表的工作原理
　　第二节 钟表行业标准
　　　　一、中国钟表行业标准
　　　　二、国际钟表行业标准
　　　　三、2009年钟表行业标准复审会议召开

第二章 我国钟表行业的现状及经济环境分析
　　第一节 中国钟表行业现状及发展分析
　　　　一、中国钟表行业的现状分析
　　　　二、中国钟表行业存在的问题分析
　　　　三、中国钟表行业发展对策分析
　　第二节 我国钟表行业的经济环境分析
　　　　一、我国钟表行业的发展环境分析
　　　　二、我国钟表行业的发展趋势分析

第二部分 行业市场发展分析
第三章 世界钟表行业市场分析
　　第一节 世界钟表市场发展分析
　　　　一、世界手表市场发展现状
　　　　二、2010年全球钟表市场走势
　　　　三、世界钟表的新兴市场在线需求分析
　　　　四、新兴市场国家关税对全球钟表进出口的影响
　　第二节 瑞士钟表市场发展分析
　　　　一、瑞士钟表制造业发展历程
　　　　二、钟表业内主要企业及其产品
　　　　三、金融危机冲击下的瑞士钟表业
　　　　四、2009年瑞士钟表出口情况
　　　　五、瑞士钟表制造业对我国钟表业发展的影响
　　第三节 日本和美国钟表市场发展分析
　　　　一、日本手表品牌分析
　　　　二、2009年日本钟表出口数据分析
　　　　三、美国钟表市场现状及发展趋势
　　　　四、2009年美国钟表进出口分析
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　　第一节 我国钟表产业发展分析
　　　　一、中国钟表产业发展历程
　　　　二、2009年我国钟表产量情况
　　　　三、我国钟表企业发展分析
　　　　四、2010我国钟表产量分析
　　第二节 2009年我国钟表经济运行分析
　　　　一、2009年我国钟表与计时仪器制造业工业销售产值分析
　　　　二、2009年我国钟表与计时仪器制造业新产品产值分析
　　　　三、2009年我国钟表与计时仪器制造业缓慢回暖
　　　　四、2010年我国钟表与计时仪器制造经济指标分析
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　　第一节 我国钟表市场分析
　　　　一、中国钟表市场规模及特色
　　　　二、中国钟表的流行趋势
　　　　三、中国钟表的竞争形势
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　　　　二、公职类阶层
　　　　三、白领阶层
　　　　四、新富阶层
　　　　五、富豪阶层
　　第三节 我国钟表市场品牌发展分析
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　　　　三、中国钟表业品牌发展策略
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　　　　三、电波钟表市场发展趋势分析
　　第三节 其他钟表
　　　　一、石英表概述
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　　第一节 Swatch集团
　　　　一、企业简介
　　　　二、2009年斯沃琪集团经营情况
　　　　三、2010年斯沃琪集团手表销量展望
　　第二节 劳力士集团
　　　　一、企业简介
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　　　　三、劳力士品牌发展
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　　　　一、企业简介
　　　　二、企业发展状况
　　　　三、企业新动态
　　第七节 日本精工公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、日本精工经营策略
　　　　三、企业新动态

第十章 国内知名钟表企业分析
　　第一节 深圳市飞亚达（集团）股份有限公司
　　　　一、企业简介
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　　　　三、2009年公司经营状况分析
　　　　四、2009年年度公司投资分析
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　　第四节 依波精品（深圳）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、企业的管理风格分析
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　　　　二、海鸥手表发展历史分析
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　　　　三、我国钟表行业高中端发展趋势
　　　　四、高端手表制造趋势分析
　　　　五、国产表转型国际化趋势分析
　　第二节 我国钟表进出口分析
　　　　一、2009年中国钟表进出口状况
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　　　　一、销售渠道分析
　　　　二、主要钟表连锁店
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　　　　四、高端品牌与低端渠道的策略分析
　　第五节 我国钟表市场发展趋势分析
　　　　一、2010年钟表消费新趋势
　　　　二、2010-2015年我国钟表市场发展分析

第十二章 我国钟表企业应对金融危机策略及措施分析
　　第一节 金融危机对我国钟表业的影响分析
　　　　一、金融危机对我国经济的影响
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　　　　一、制定出口成本计划策略
　　　　二、转移生产基地策略
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　　　　四、明确品牌形象策略
　　　　五、增加优势产品的产能策略
　　　　六、兼并收购策略
　　　　七、行业结盟策略
　　第三节 我国钟表企业应对金融危机具体措施
　　　　一、坚守核心主业
　　　　二、构建优质渠道
　　　　三、整合优质资源
　　　　四、提升经营能力
　　　　五、调整市场策略

第十三章 2010-2015年中国钟表行业投资机会与风险分析
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　　　　一、2010-2015年中国手表行业投资环境分析
　　　　二、2010-2015年中国手表行业投资机会分析
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