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二、内容简介
第一章 2008-2009年世界文化创意产业发展状况分析
　　第一节 2008-2009年世界文化创意产业发展总况
　　　　一、世界文化创意产业崛起
　　　　二、世界主要国家文化创意产业发展战略与实践
　　　　三、国外文化创意产业园区建设概述
　　　　四、欧洲文化创意产业发展成就
　　第二节 2008-2009年世界主要国家文化创意产业分析
　　　　一、英国
　　　　二、美国
　　　　三、新加坡
　　　　四、日本
　　　　五、澳大利亚
　　　　六、丹麦

第二章 2008-2009年中国文化创意产业运行环境分析
　　第一节 2008-2009年中国文化创意产业政策分析
　　　　一、文化产业振兴规划要点解析
　　　　二、中国文化创意产业发展需政策倾斜 5三、北京市发布促进文化创意产业发展政策
　　　　四、文化创意产业投资引导基金有望出台
　　第二节 2008-2009年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国经济受金融危机影响分析
　　　　三、cpi指数分析
　　第三节 2008-2009年中国文化创意产业社会环境分析

第三章 2008-2009年中国文化创意产业发展形势分析 6第一节 2008-2009年中国文化创意产业发展概况 6一、中国文化创意产业发展的内在动力 6二、中国文化创意产业发展回顾
　　　　三、我国文化创意产业的兴起
　　　　四、国内文化创意产业发展现状
　　　　五、我国红色文化创意产业发展探析
　　第二节 2008-2009年中国城市文化创意产业发展分析
　　　　一、我国主要城市文化创意产业发展概述
　　　　二、中国各大城市文化创意产业发展的特点
　　　　三、城市文化创意产业发展存在的问题及对策
　　第三节 2008-2009年中国地区文化创意产业合作分析
　　　　一、海峡两岸文化创意产业合作发展迅速
　　　　二、海峡两岸文化创意产业合作应建立新模式
　　　　三、粤港澳文化创意产业合作发展综述
　　　　四、中国香港创意产业与内地合作升级
　　　　五、京港文化创意产业合作前景看好

第四章 2008-2009年中国文化创意产业集群发展分析
　　第一节 2008-2009年文化创意产业城市集聚发展分析
　　　　一、创意产业城市集聚的现象概述
　　　　二、创意产业城市集聚模式浅析
　　　　三、创意产业城市集聚的特点
　　第二节 2008-2009年中国文化创意产业集群发展概况 8一、国外文化创意产业集群发展现状 8二、各国政府在文化创意产业集群发展中的作用
　　　　三、中国文化创意产业集群发展分析
　　第三节 2008-2009年中国文化创意产业实施集群式创新探讨
　　　　一、集群式创新的定义
　　　　二、文化创意产业实施集群式创新的意义
　　　　三、文化创意企业实施集群式创新面临的挑战
　　　　四、文化创意企业实施集群式创新战略
　　第四节 2008-2009年中国长三角文化创意产业集聚区空间治理分析
　　　　一、长三角文化创意产业集聚区空间模式发展概述
　　　　二、长三角文化创意产业集聚区网络治理模式解析
　　　　三、长三角构建文化创意产业集聚区网络治理模式的建议

第五章 2008-2009年中国文化创意产业面临的挑战与发展战略
　　第一节 2008-2009年中国文化创意产业发展面临的挑战
　　　　一、制约我国文化创意产业发展的因素
　　　　二、文化创意产业存在的现实问题
　　　　三、国内文化创意产业发展的隐忧
　　　　四、我国文化创意产业发展任重道远
　　第二节 2008-2009年中国文化产业发展对策
　　　　一、我国文化创意产业的发展策略
　　　　二、中国文化创意产业发展的政策策略
　　　　三、国内文化创意产业发展的四项对策
　　　　四、文化创意产业发展中政府角色定位策略 10第三节 2008-2009年中国文化创意产业发展建议 10一、我国文化创意产业发展的七点建议 10二、发展文化创意产业应把握好五个特点
　　　　三、文化创意产业发展应处理好三大关系
　　　　四、发展文化创意产业应创新体制机制
　　第四节 2008-2009年中国文化创意产业战略调整分析
　　　　一、我国文化创意产业国际化战略转型分析
　　　　二、金融危机环境下我国文化创意产业战略调整分析

第六章 2008-2009年北京文化创意产业发展分析
　　第一节 2008-2009年北京文化创意产业发展概况
　　　　一、北京文化创意产业的发展回顾
　　　　二、北京文化创意产业领跑全国
　　　　三、北京文化创意产业发展的成就
　　　　四、北京创意产业区域分布概况
　　第二节 2008-2009年北京文化创意产业集聚区发展探讨
　　　　一、北京文化创意产业集聚区概念的产生
　　　　二、北京文化创意产业集聚区的定位 11三、北京文化创意产业集聚区的特征 11四、北京文化创意产业集聚区发展成效显著
　　　　五、北京文化创意产业集聚区的管理模式
　　　　六、北京文化创意产业集聚区发展建议
　　第三节 2008-2009年北京文化创意产业发展面临的挑战
　　　　一、制约北京文化创意产业发展的因素
　　　　二、北京文化创意产业集中度偏低
　　　　三、北京文化创意产业亟待完善产业链
　　　　四、北京文化创意产业亟待构建四大体系
　　第四节 2008-2009年北京文化产业的发展对策分析
　　　　一、北京文化创意产业发展战略
　　　　二、北京加速发展文化创意产业的建议
　　　　三、北京金融界探索支持文化创意产业发展新路
　　　　四、北京文化创意产业版权价值开发措施
　　第五节 2008-2009年北京文化创意产业发展规划分析
　　　　一、北京市文化创意产业发展目标
　　　　二、北京文化创意产业发展的主要任务 12三、北京文化创意产业规划发展的保障措施

第七章 2008-2009年上海文化创意产业发展分析
　　第一节 2008-2009年上海文化创意产业发展概况
　　　　一、上海发展文化创意产业意义重大
　　　　二、上海文化创意产业发展概述
　　　　三、上海文化创意产业发展的优势
　　第二节 2008-2009年上海文化创意产业集聚发展分析
　　　　一、上海创意产业集聚区概述
　　　　二、上海创意产业集聚区发展观
　　　　三、上海创意产业集聚区发展现状与目标
　　第三节 2008-2009年上海文化创意产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、上海文化创意产业发展面临的机遇与挑战
　　　　二、上海文化创意产业发展对策
　　　　三、上海发展创意产业的主要战略
　　第四节 2008-2009年上海文化创意产业发展规划
　　　　一、发展思路
　　　　二、发展目标
　　　　三、实施原则

第八章 2008-2009年深圳文化创意产业发展动态分析
　　第一节 2008-2009年深圳文化创意产业发展环境
　　　　一、深圳文化创意产业发展的优势与劣势
　　　　二、深圳文化创意产业吸引世界目光 14三、深圳文化创意产业走在全国前面
　　　　四、文化创意产业成深圳经济新引擎
　　第二节 2008-2009年深圳文化创意产业发展概况
　　　　一、深圳创意产业发展的特点
　　　　二、深圳发展文化创意产业经验浅析
　　　　三、深圳推进文化创意产业发展新举动
　　　　四、深圳CBD发展创意产业分析
　　第三节 2008-2009年深圳“设计之都”发展分析
　　　　一、深圳文化创意产业发展设计先行
　　　　二、深圳设计之都发展之路概述
　　　　三、深圳评为“设计之都”后创意产业发展趋向
　　第四节 2008-2009年深圳文化创意产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、深圳文化创意产业发展面临的问题
　　　　二、深圳文化创意产业发展建议
　　　　三、深圳文化创意产业发展战略

第九章 2008-2009年广州文化创意产业发展分析
　　第一节 2008-2009年广州文化创意产业发展环境
　　　　一、广州创意产业发展大背景分析
　　　　二、广州发展文化创意产业的必要性
　　　　三、广州文化创意产业发展的优势
　　　　四、广州创意产业全国排名情况
　　第二节 2008-2009年广州文化创意产业发展概况
　　　　一、广州文化创意产业发展的特点
　　　　二、产业链集群推动广州文化创意产业发展
　　　　三、广州创意产业发展网游动漫全国领先
　　第三节 2008-2009年广州文化创意产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、广州创意产业发展面临的问题
　　　　二、广州文化创意产业发展对策
　　　　三、加快发展广州创意产业的对策与建议
　　　　四、广州创意产业发展利用外资策略

第十章 2008-2009年杭州文化创意产业发展分析
　　第一节 2008-2009年杭州文化创意产业发展概况
　　　　一、杭州发展文化创意产业的优势
　　　　二、杭州文化创意产业园区发展规划
　　　　三、杭州文化创意产业发展经验分析
　　第二节 2008-2009年杭州创意产业集群发展探析
　　　　一、杭州创意产业集群发展现状
　　　　二、杭州市创意产业集群发展存在的问题
　　　　三、杭州创意产业集群的发展对策
　　第三节 2008-2009年杭州文化创意产业发展面临的挑战及对策
　　　　一、杭州文化创意产业发展存在的问题
　　　　二、杭州文化创意产业发展建议 18三、杭州文化创意产业发展亮点突出
　　　　四、杭州经济技术开发区发展创意产业的有效措施

第十一章 2008-2009年其它重点城市文化创意产业发展分析
　　第一节 南京市
　　　　一、南京文化创意产业初具规模
　　　　二、南京文化创意产业发展成就
　　　　三、南京文化创意产业基地概述
　　　　四、南京文化创意产业发展瓶颈
　　　　五、南京发展文化创意产业的建议
　　　　六、南京文化创意产业发展规划
　　第二节 天津市
　　　　一、天津文化创意产业发展简况
　　　　二、天津文化创意产业发展的创意街工程
　　　　三、天津加强文化创意产业著作权保护
　　　　四、天津加快文化创意产业发展的措施 19第三节 武汉市
　　　　一、武汉文化创意产业发展的优势
　　　　二、武汉加速文化创意产业发展
　　　　三、武汉文化创意产业发展成效显著
　　　　四、武汉文化创意产业发展思路
　　第四节 青岛市
　　　　一、青岛发展创意产业的战略意义
　　　　二、青岛文化创意产业发展的优势
　　　　三、青岛文化创意产业发展存在的问题及对策分析
　　第五节 重庆市 20一、重庆创意产业发展的可行性分析 20二、重庆文化创意产业发展规划
　　　　三、2012年重庆文化创意产业发展目标
　　第六节 成都市
　　　　一、成都文化创意产业发展概述
　　　　二、文化创意产业成成都经济发展新的增长点
　　　　三、成都创意产业发展面临的挑战
　　第七节 郑州市
　　　　一、郑州文化创意产业发展的现状
　　　　二、郑州发展文化创意产业的优势
　　　　三、郑州发展文化创意产业的对策建议
　　第八节 呼和浩特市
　　　　一、呼和浩特市发展创意产业的重要意义
　　　　二、呼和浩特市发展创意产业的条件
　　　　三、呼和浩特市发展创意产业的对策

第十二章 2008-2009年中国文化产业上市公司经营数据指标分析
　　第一节 中视传媒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 湖南电广传媒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 上海东方明珠（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 北京传媒投资股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 成都博瑞传播股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析 26四、公司未来战略分析
　　第六节 北方联合出版传媒（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第七节 远东实业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第八节 北京首都旅游股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第九节 中青旅控股股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第十节 桂林旅游股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析 30第十一节 湖南华天大酒店股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析
　　第十二节 丽江玉龙旅游股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司主要经营数据指标分析
　　　　三、公司竞争力分析
　　　　四、公司未来战略分析

第十三章 2008-2009年中国文化创意产业关联板块分析
　　第一节 2008-2009年中国文化创意产业与园区建设
　　　　一、创意产业园的特征及发展现状
　　　　二、创意产业园规划建设的内涵与原则
　　　　三、创意产业园的运作机制
　　　　四、我国文化创意产业园发展建议
　　第二节 2008-2009年中国文化创意产业与设计分析
　　　　一、文化创意产业背景下的设计产业化研究
　　　　二、文化创意产业建构下设计的跨越与重构
　　　　三、我国创意产业与包装设计行业发展分析
　　　　四、创意产业对汽车设计的重要性解析
　　第三节 2008-2009年中国文化创意产业与版权保护分析
　　　　一、版权保护是文化创意产业发展的制度核心
　　　　二、文化创意产业发展须加强版权保护
　　　　三、文化创意产业侵权将有法可依
　　　　四、我国文化创意产业版权保护的不足及建议
　　第四节 2008-2009年中国文化创意产业与人力资源管理分析
　　　　一、人力资源在文化创意产业发展中的作用
　　　　二、创意产业的人力资源现状与挑战
　　　　三、创意产业构建人力资源管理体系的策略
　　第五节 2008-2009年中国文化创意产业与档案信息化分析
　　　　一、档案信息化是文化创意的基础
　　　　二、档案信息资源治理创新是文化创新的需要
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