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二、内容简介
　　手机应用已经成为现代社会不可或缺的一部分，涵盖了从社交娱乐到生产力工具等各个方面。随着移动互联网技术的快速发展，智能手机的普及率不断提高，手机应用市场呈现出爆炸式的增长。开发者们不断推出新的应用来满足用户的需求，而用户对于应用的功能、界面美观度以及使用体验的要求也越来越高。同时，随着5G网络的商用部署，手机应用的速度和响应时间得到了显著提升。
　　未来，手机应用市场将继续保持高速增长。一方面，随着人工智能技术的进步，更多智能应用将被开发出来，如基于AI的聊天机器人、个性化推荐系统等，以提供更加智能化的服务。另一方面，随着虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术的发展，手机应用将能够提供更加沉浸式的用户体验，例如教育、游戏和旅游领域的应用。此外，随着网络安全意识的提高，安全性和隐私保护将成为手机应用开发的重要考量因素。
　　《2010年中国手机应用市场用户调研报告》旨在为有意投资手机应用行业的投资者服务，报告对手机应用行业2008年10月份-2009年3月份近半年的运行情况进行了详尽的调查和分析，并对行业以后的运行情况进行了预测。本报告完成于2009年4月，共2万多字，50多页，43个图表，分十章。报告的主要观点有：
　　手机应用作为一种新兴的应用形式最近几年在国内迅速发展，手机应用的产品或服务日益丰富，同时呈现多元化发展，用户对各类手机应用服务的需求也逐渐增长。在这样一种背景下，清楚的了解手机应用用户的基本背景特征、使用行为特征等信息就变得越来越重要。
　　互联网用户学历相比移动互联网用户的学历高。主要表现在互联网用户的学历主要构成为本科，比例接近一半；而移动互联网用户的学历主要构成为高中/中专/职高/技校以及大专，用户比例在一半以上。
　　互联网用户的平均收入高于移动互联网用户。主要表现在54.5%的移动互联网用户的月均收入在1500以下，而互联网用户月均收入在1500以下的用户比例为23.1%。但两类用户每月在手机上的花费基本一致。
　　互联网用能接受的收费手机引用服务主要集中在金融产品，如手机炒股、手机银行，其次为手机游戏、手机导航，而1/5的用户都不能接受付费。而接近一半的移动互联网用户接受为手机游戏付费，其次为手机银行、手机地图、手机炒股。都不接受付费的用户为17%。
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第十章 中:智林:移动互联网用户反馈问题.
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