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二、内容简介
　　《2010年中国网页游戏调查报告》旨在为有意投资国网页游戏行业的投资者服务，报告对国网页游戏行业2009年运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业以后的运行情况进行了预测。本报告完成于2010年5月，共3万多字，70多页，75个图表，分四章。报告的主要观点有：
　　中国网页游戏近两年发展迅速，尽管在用户规模上与传统网络游戏还存在很大差距，但在我国整体网络游戏用户增长速度趋于放缓的情况下，网页游戏却持续增长，已经成为带动网络游戏发展的新生力量。与此同时，网页游戏出现了一些问题：首先，由于网页游戏的进入门槛相对于传统网络游戏低，主要以中小企业为主，其自身原创力不足，抄袭、复制问题严重，导致盲目量产、同质化现象严重；其次，在发展过程中，企业缺乏清晰的盈利模式，忽视社会责任和行业发展状况，仅仅考虑短期利益；第三，由于产品品质和服务等原因，造成个人用户生命周期短，更新换代速度过快，用户黏性低；最后，网页游戏中类似色情、暴力、赌博等方面的内容，也会对用户的行为产生负面影响，众多因素决定了政府和企业对网页游戏市场了解的迫切需求。
　　网页游戏联合运营模式指网页游戏开发商与运营商合作运营一款游戏产品的商业模式，其本质是利用彼此的资源互补。开发商提供产品支持，而联合运营的合作方则主要提供运营以及用户开发支持。联合运营益处明显，一方面可以整合资源，降低风险，提高企业的灵活性；另一方面，将一款网页游戏交给多个平台同时运营，不管对于网页游戏开发和运营公司，还是网页游戏本身来说，都是一个快速营销的手段和方式。
　　和整体网民相比，网页游戏用户对互联网应用的使用率更高，尤其是跟游戏相关的网络文学、网络视频、网上支付等应用，使用率远高于整体网民。这和网页游戏以浏览器为载体的特性相关。基于这一特点，网页游戏运营商不仅能针对用户群开展多元化的互联网应用营销，还可将网页游戏的联合运营伙伴扩展到搜索、社交、门户网站等更多的领域。抓住网页游戏用户的主要特征，细分用户市场，将有利于网页游戏厂商拓展产业链，实现立体运营。
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