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二、内容简介
第一章 陶瓷行业相关概述
　　第一节 陶瓷定义与分类
　　　　一、陶瓷的定义
　　　　二、陶瓷的分类
　　第二节 陶瓷业的发展历程
　　第三节 现代陶瓷主要应用领域
　　　　一、结构陶瓷
　　　　二、陶瓷基复合材料
　　　　三、功能陶瓷

第二章 中国陶瓷行业发展现状分析
　　第一节 中国陶瓷行业发展现状
　　　　一、我国陶瓷年产量与出口额均居世界首位
　　　　二、陶瓷行业突破危机需积极调整产业结构
　　　　三、陶瓷营销亟待网络立体化建设
　　　　四、国产日用陶瓷占全世界70%
　　　　五、宏观视野下陶瓷产能过剩问题
　　第二节 陶瓷行业发展过程中的矛盾
　　　　一、市场机遇与产业升级的矛盾
　　　　二、产业发展与环境环保的矛盾
　　　　三、产业发展与产业周期的矛盾
　　　　四、市场全面勃兴与产能布局集中的矛盾
　　　　五、外延式发展与内涵式发展的矛盾
　　第三节 中国陶瓷行业存在的问题分析
　　　　一、缺乏合作机制
　　　　二、缺乏创新能力
　　　　三、缺乏世界品牌
　　　　四、缺乏民族个性
　　　　五、缺乏民族个性
　　　　六、缺乏合理的结构
　　　　七、缺乏配套服务
　　　　八、缺乏经营方略
　　　　九、缺乏高素质人才
　　　　十、缺乏高素质人才
　　　　十一、缺乏战略管理
　　第四节 中国陶瓷行业营销分析
　　　　一、营销策略
　　　　二、品牌危机
　　第五节 我国陶瓷在国际市场上面临的形势与挑战
　　　　一、形势
　　　　二、挑战

第三章 2009年中国陶瓷行业运行分析及2010年预测
　　第一节 2009年陶瓷业十大最具影响力事件
　　　　一、年初陶瓷五大出口市场全线萎缩
　　　　二、福建省德化县政企携手度陶瓷行业危机
　　　　三、福建省德化县政企携手度陶瓷行业危机
　　　　四、陶瓷、石材跨界新品类“健康石材”引起行业轰动
　　　　五、第三代玻化砖面世
　　　　六、新《陶瓷砖质量监督实施规范》颁布
　　　　七、2009首届中国（佛山）陶瓷节
　　　　八、陶瓷质量门事件
　　　　九、多种陶瓷新产品纷至登场
　　　　十、五大陶瓷基地 “佛山陶瓷”知名度再上台阶
　　第二节 2009中国陶瓷行业运行
　　　　一、2009年我国陶瓷行业经济运行情况
　　　　二、2009年我国陶瓷行业进出口情况
　　　　三、2009年我国陶瓷制品制造产值完成情况（现价）
　　　　四、2009年陶瓷行业整体热销品牌排行
　　第三节 2009年陶瓷行业十大变化
　　　　一、节能减排清洁生产
　　　　二、淄博品牌在升级
　　　　三、潮州卫浴转战内销市场
　　　　四、加强战略合作
　　　　五、跨行业资源整合加速
　　　　六、企业大力投入新品研发
　　　　七、积极拓展隐形渠道
　　　　八、企业由地产销转向销地产
　　　　九、展销国际化
　　　　十、升级改造终端形象店
　　第四节 2010年陶瓷行业预测
　　　　一、宏观：出口不会有明显改观
　　　　二、基地：消化产能成首要任务
　　　　三、政策：陶瓷下乡箭在弦上
　　　　四、政策：陶瓷下乡箭在弦上
　　　　五、舆论：从被环保到自觉环保
　　　　六、产品：功能多厚度薄才是主角
　　　　七、价格：成本上升可能刺激产品提价
　　　　八、竞争：国内市场是场持久战
　　　　九、销售：落实二三级市场布局
　　　　十、营销：团购会有更大作为
　　第五节 2010年中国陶瓷消费预测
　　　　一、陶瓷消费群体新的趋势
　　　　二、2010下半年中国陶瓷消费市场趋势大预测

第四章 2009-2010年中国陶瓷制品制造业运营指标
　　第一节 2009-2010年中国陶瓷制品制造资产负债情况
　　　　一、资产总计
　　　　二、负债合计
　　　　三、流动资产平均余额
　　　　四、应收帐款净额
　　　　五、产成品
　　第二节 2009-2010年中国陶瓷制品制造业损益情况
　　　　一、产品销售收入
　　　　二、产品销售成本
　　　　三、产品销售费用
　　　　四、产品销售费用
　　　　五、管理费用
　　　　六、财务费用
　　　　七、利润总额
　　　　八、税金总额
　　第三节 2009-2010年中国陶瓷制品制造业经济效益指标
　　　　一、资本保值增值率
　　　　二、资产负债率
　　　　三、资金利税率
　　　　四、成本费用利润率
　　　　五、产成品资金占用率
　　　　六、流动资产周转次数
　　　　七、人均销售
　　第四节 2009-2010年中国陶瓷制品制造业规模情况
　　　　一、企业单位数
　　　　二、全部从业人员平均人数
　　第五节 2009-2010年中国陶瓷制品制造业亏损情况
　　　　一、亏损企业单位数
　　　　二、亏损企业亏损总额

第五章 2009-2010年中国建筑陶瓷发展分析
　　第一节 中国建筑陶瓷发展特
　　　　一、通用产品大行其道
　　　　二、投资瓷片难成热点
　　　　三、陶瓷专卖店迅猛崛起
　　　　四、配套加规模体现实力
　　　　五、陶展经济凸显个性化
　　　　六、品牌企业将被广泛关注
　　　　七、自主创新寻找空白市场
　　　　八、功能产品向概念转移
　　第二节 2009年建筑陶瓷出口
　　　　一、2009年建筑陶瓷出口量
　　　　二、2009年建筑陶瓷出口额
　　第三节 2010年建筑陶瓷进出口
　　　　一、2010年建筑陶瓷进口量
　　　　二、2010年建筑陶瓷出口量
　　第四节 2009年陶瓷砖行业发展分析
　　第五节 我国瓷砖五大产区分布情况及特点分析
　　　　一、广东产区
　　　　二、山东产区
　　　　三、华东产区
　　　　四、福建产区
　　　　五、四川产区
　　第六节 2010-2011年中国建筑陶瓷发展预测

第六章 2009-2010年中国卫生陶瓷发展分析
　　第一节 2009-2010年卫生陶瓷产量
　　　　一、2009-2010年全国卫生陶瓷产量
　　　　二、2009-2010年卫生陶瓷分省市产量
　　第二节 2009-2010年卫生陶瓷进出口
　　　　一、2009年卫生陶瓷出口
　　　　二、2010年卫生陶瓷进出口
　　第三节 欧洲卫生陶瓷行业出现新的变化与发展
　　　　一、卫生陶瓷形成大公司合并热
　　　　二、加强新技术工艺开发与创新
　　第四节 卫浴陶瓷市场渠道策略
　　　　一、自建渠道
　　　　二、代理经销
　　　　三、建材超市
　　　　四、特许经营模式
　　　　五、家装渠道
　　第五节 卫浴陶瓷市场竞争分析
　　　　一、卫浴行业竞争概述
　　　　二、卫浴行业竞争方式
　　　　三、卫浴市场竞争的发展趋势
　　第六节 卫浴陶瓷品牌优化策略
　　　　一、名牌卫浴的四个特点
　　　　二、卫浴品牌塑造存在的问题
　　　　三、卫浴品牌塑造优化建议
　　　　四、卫浴企业导入视觉识别系统存在的问题
　　　　五、品牌传播执行分析
　　　　六、卫浴品牌塑造优化策略
　　第七节 卫浴陶瓷市场发展预测
　　　　一、卫浴市场发展预测
　　　　二、卫浴装修趋势

第七章 2009-2010年中国日用陶瓷发展分析
　　第一节 2009-2010年日用陶瓷产量
　　　　一、2009-2010年全国日用陶瓷产量
　　　　二、2009-2010年分省市日用陶瓷产量
　　第二节 2009-2010年日用陶瓷出口与产值
　　　　一、2009-2010年家用陶瓷器皿出口
　　　　二、2010年日用陶瓷制品制造产值完成情况（现价）
　　第三节 日用陶瓷技术改造产品地位的重要性
　　　　一、产品定位
　　　　二、市场需求是企业改造的依据
　　　　三、技改应有一定的超前意识
　　　　四、提高整体水平
　　　　五、实行战略转移
　　　　六、提高自动化水平，减少人为因素
　　　　七、推广二次烧成工艺
　　　　八、精心设计
　　第四节 我国日用陶瓷发展对策

第八章 两大热点与陶瓷业发展分析
　　第一节 低碳经济与陶瓷业发展分析
　　　　一、陶瓷行业低碳概念之“争
　　　　二、陶瓷行业改变生产模式需发展低碳经济
　　　　三、直面低碳才能赢得陶瓷业的未来
　　　　四、低碳是陶瓷行业改革出路
　　　　五、陶瓷产业如何直面低碳经济时代
　　第二节 建材下乡与陶瓷业发展
　　　　一、陶瓷下乡将给行业带来的积极意义
　　　　二、建材下乡陶瓷企业抢占农村市场”
　　　　三、“卫浴下乡”市场广阔
　　　　四、农村市场将会是陶业运营新的增长点

第九章 中国陶瓷业区域市场分析
　　第一节 山东陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年山东陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年山东陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年山东陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年山东陶瓷经济效益指标
　　　　五、山东陶瓷产业SWOT分
　　　　六、山东陶瓷突破的四方面
　　　　七、山东陶瓷崛起的六方面
　　第二节 福建陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年福建陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年福建陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年福建陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年福建陶瓷经济效益指标
　　　　五、福建陶瓷企业经营策略
　　第三节 广东陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年广东陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年广东陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年广东陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年广东陶瓷经济效益指标
　　　　五、2009年广东陶瓷出口规模逐月攀升
　　　　六、广东陶瓷产业与国外陶瓷产业发展的比较分析
　　　　七、佛山陶瓷产业发展分析
　　　　八、潮州陶瓷产业发展分析
　　　　九、广东陶瓷产业发展战略
　　第四节 四川陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年四川陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年四川陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年四川陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年四川陶瓷经济效益指标
　　　　五、四川卫浴陶瓷营销分析
　　第五节 河北陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年河北陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年河北陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年河北陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年河北陶瓷经济效益指标
　　　　五、唐山陶瓷产业发展分析
　　　　六、河北陶瓷文化产业品牌分析
　　第六节 江西陶瓷产业发展分析
　　　　一、2009-2010年江西陶瓷基本情况
　　　　二、2009-2010年江西陶瓷资产负债情况
　　　　三、2009-2010年江西陶瓷损益情况
　　　　四、2009-2010年江西陶瓷经济效益指标
　　　　五、江西陶瓷龙头地位分析
　　　　六、江西陶瓷投机机会分析
　　　　七、江西陶瓷优劣势分析
　　　　八、景德镇陶瓷发展分析

第十章 中国陶瓷业竞争格局分析
　　第一节 陶瓷行业竞争模式需要关注
　　　　一、不断涌现的私抛厂与砖坯企业
　　　　二、强势崛起的区域性品牌
　　第二节 中国陶瓷市场竞争格局分析
　　　　一、中国陶瓷产业竞争现状
　　　　二、中国陶瓷品牌竞争分析
　　　　三、建材下乡将引发陶瓷业新的竞争态势
　　第三节 竞争创新是陶瓷行业的主旋律
　　　　一、积极备战“陶瓷下乡”国内陶瓷企业对农村市场充满期待
　　　　二、国际陶瓷品牌抢滩国内市场
　　　　三、新品不断涌现 瓷砖大作绿色文章
　　第四节 中外陶瓷企业差距对比分析
　　　　一、国际意识
　　　　二、开发设计
　　　　三、技术工艺
　　　　四、产品质量
　　　　五、品牌意识
　　　　六、人才素质
　　　　七、企业管理
　　　　八、规模实力
　　　　九、经营方略
　　　　十、发展战略
　　第五节 中国陶瓷工业在国际竞争中面临的问题分析
　　　　一、自身优势逐步弱化
　　　　二、成本压力无法释放
　　　　三、难以适应市场变化
　　　　四、管理营销手段落后
　　　　五、国际竞争风险增加
　　第六节 低碳时代持续创新是陶瓷企业核心竞争力

第十一章 中国陶瓷业部分重点企业分析
　　第一节 重庆四维瓷业（集团）股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年经营状况
　　第二节 我国高尔夫行业国际竞争力分析
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年经营状况
　　　　三、品牌战略
　　　　四、企业联合
　　第三节 上海斯米克建筑陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年经营状况
　　　　三、产品及市场分析
　　　　四、竞争优势
　　第四节 景德镇陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌优势
　　　　三、战略规划
　　第五节 广东东鹏陶瓷股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业文化
　　　　三、经营理念
　　　　四、发展目标
　　第六节 鹰牌控股有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业文化
　　　　三、品牌理念
　　　　四、战略规划

第十二章 中国陶瓷行业的发展趋势
　　第一节 中国陶瓷行业的发展趋势
　　　　一、交易形成整合场所
　　　　二、厂商一体化加快
　　　　三、市场竞争全球化
　　　　四、与装修公司捆绑
　　第二节 中国陶瓷应用趋势
　　第三节 2010年中国陶瓷产品发展趋势
　　　　一、低碳、绿色、环保将成为主流
　　　　二、仿石和立体化效果仍然是主流
　　　　三、仿古风格不落伍
　　　　四、"整体"概念将浮出水面
　　　　五、跨界融合流行元素
　　第四节 中国卫浴的发展趋势
　　　　一、品牌化进程将加快
　　　　二、资源整合将加剧
　　　　三、产品将更加专业化
　　　　四、卖场加速整合终端销售资源
　　　　五、服务更加注重细节

第十三章 中国陶瓷业发展策略
　　第一节 中国陶瓷行业的发展途径
　　　　一、发展集约规模经营走调整结构之路
　　　　二、推进技术进步与创新走科技创新之路
　　　　三、培育知名品牌走品牌经营之路
　　　　四、积极扩大出口走外向发展之路
　　第二节 中国陶瓷行业的投资机会
　　　　一、陶瓷工艺家具的市场开拓潜力巨大
　　　　二、中国建陶投资海外时机成熟
　　　　三、青藏铁路线开通给陶瓷业带来新机遇
　　　　四、卫浴行业发展新机遇
　　第三节 中国陶瓷行业产业集群升级对策
　　　　一、集群对中国陶瓷业的重要性
　　　　二、建立特色陶瓷工业园
　　　　三、构建创新体系
　　　　四、积极发挥政府的引导作用
　　第四节 中智林⋅－中国陶瓷企业的发展策略
　　　　一、信息
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