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　　　　二、渠道分析
　　第三节 三星
　　　　一、企业概述
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　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
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　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
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　　　　一、企业概况
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　　第五节 中国长远
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
　　第六节 乐语中国
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状

第八章 2008-2009年中国手机专业零售商分析
　　第一节 迪信通
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、销售能力
　　第二节 中复电讯
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、销售能力
　　第三节 中域电讯
　　　　一、企业概况
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　　　　三、销售能力
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　　第一节 苏宁电器
　　　　一、企业概况
　　　　二、区域布局
　　　　三、企业盈利
　　第二节 国美电器
　　　　一、企业概况
　　　　二、区域布局
　　　　三、企业盈利

第十章 2008-2009年运营商定制渠道分析
　　第一节 中国移动
　　　　一、企业概况
　　　　二、定制手机业务
　　　　三、3G手机策略
　　第二节 中国电信
　　　　一、企业概况
　　　　二、定制手机业务
　　　　三、3G手机策略
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