
	2010-2012年中国汽车空调行业研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010-2012年中国汽车空调行业研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010-2012年中国汽车空调行业研究报告

	报告编号：
	0AA0125　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元

	优惠价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　汽车空调系统在技术创新上持续发力，新车型纷纷采用更为环保高效的制冷剂、变排量压缩机、智能温控系统以及新能源汽车专用空调模块。不仅如此，随着车联网、自动驾驶技术的发展，汽车空调系统逐步实现远程控制、人体感知自动调节温度等功能，提高了驾驶舱内的舒适度，同时也降低了能耗。未来，汽车空调将继续融入更多的智能化元素，以适应汽车行业电动化、网联化、智能化的趋势。
　　2008年中国汽车销售938万辆，2009年1-11月累计，汽车产销双双突破1220万辆，年内将稳超1300万辆，达到历史最高水平。汽车空调市场也将随之增长，2008年中国汽车空调市场规模达到40亿元人民币，未来将以15%左右的速度增长。根据中国制冷空调工业协会汽车空调工作委员会数据，2008年国内汽车空调压缩机产量为1046万台，2010年我们预测汽车空调供应量将达到1380万量，尽管中国汽车空调市场潜力巨大，但面临严峻的挑战，全球金融危机给行业带来巨大挑战；在产品方面，货车及一些专用车的空调生产较少，市场需求还不能满足；在技术方面，节能环保的发展趋势给行业提出新的挑战。目前国内汽车空调市场基本被上海三电、上海三电贝洱、奥特佳、电装、松下、建设以及杰克塞尔几家大企业所垄断，并且在乘用车空调领域（轿车、SUV、MPV）、货车空调领域、客车空调领域都形成了主要竞争格局，竞争形势严峻，内资中小企业的生存更加艰难。
　　公司在对中国汽车空调市场深入调查研究的基础上，完成了《2010年汽车空调行业研究报告》，全面总结汽车空调概况；深入研究了我国汽车空调行业需求特点，分析了配套市场及售后市场的经营情况以及中国主要汽车空调生产企业经营状况；并对中国汽车空调产业发展投资形势给出了建议。是汽车空调行业相关企业单位和个人等准确了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制作市场策略的不可多得的决策参考。

第一章 汽车空调行业概述
　　1.1 汽车空调系统的组成与分类
　　　　1.1.1 汽车空调系统的分类
　　　　1.1.2 汽车空调系统的组成与特点
　　　　1.1.3 汽车空调的发展历程
　　　　1.1.4 汽车空调压缩机简介
　　1.2 汽车空调行业发展环境分析
　　　　1.2.1 汽车零部件行业发展情况
　　　　1.2.2 政策环境及相关标准
　　　　1.2.3 2009年汽车零部件重要政策盘点
　　　　1.2.4 中国空调产业运行态势
　　　　1.2.4 09年车企海内外掀兼并重组潮
　　　　1.2.5 中国汽车电器行业运行态势
　　　　1.2.6 2009年1-11月汽车市发展分析
　　1.3 全球汽车空调市场发展概述
　　　　1.3.1 世界车用空调市场格局
　　　　1.3.2 世界车用空调压缩机市场产品分类
　　　　1.3.3 国外汽车空调发展情况
　　1.4 汽车空调产业链分析
　　　　1.4.1 行业上游压缩机行业生产情况
　　　　1.4.2 压缩机企业产品配套情况
　　　　1.4.3 2008年汽车产销现状
　　　　1.4.4 2009年1-9月汽车工业走势
　　　　1.4.5 未来汽车企业走势分析
　　1.5 汽车空调行业的特点分析
　　　　1.5.1 整车配套市场被外资企业占有
　　　　1.5.2 汽车空调产业集中度较小
　　　　1.5.3 汽车空调行业处于成长阶段
　　1.6 汽车空调技术发展趋势
　　　　1.6.1 汽车空调系统发展的方向
　　　　1.6.2 汽车空调系统中的新技术
　　　　1.6.3 减少直接或间接排放的手段
　　　　1.6.4 未来新型动力车可能使用的空调系统

第二章 汽车空调市场结构分析
　　2.1 汽车空调市场需求分析
　　　　2.1.1 汽车空调市场需求规模
　　　　2.1.2 汽车空调市场需求结构
　　　　2.1.3 汽车空调市场需求趋势
　　　　2.1.4 汽车空调分车型需求趋势
　　　　2.1.5 未来汽车空调市场的变化趋势
　　2.2 汽车空调市场供给分析
　　　　2.2.1 汽车空调供应市场的特点
　　　　2.2.2 汽车空调市场生产情况
　　　　2.2.3 汽车空调行业竞争格局
　　　　2.2.4 汽车空调市场配套模式分析
　　　　2.2.5 汽车空调市场生产趋势
　　2.3 汽车空调市场进出口分析
　　　　2.3.1 2007-2008年汽车空调进出口概况
　　　　2.3.2 2007-2008年汽车空调出口分析
　　　　2.3.3 2007-2008年汽车空调进口分析
　　2.4 汽车空调市场供需平衡分析

第三章 中国汽车空调行业配套市场机会分析
　　3.1 轿车空调需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车空调市场机会分析
　　3.2 MPV空调需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPV空调市场机会分析
　　3.3 皮卡空调需求分析
　　　　3.3.2 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.3 皮卡空调市场机会分析
　　3.4 SUV空调需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV空调市场需求分析
　　3.5 轻卡空调需求分析
　　　　3.5.1 轻卡产销分析
　　　　3.5.2 轻卡空调市场需求分析
　　3.6 大中型卡车空调需求分析
　　　　3.6.1 重卡市场发展趋势
　　　　3.6.2 大中型卡车空调市场需求分析
　　3.7 轻客空调需求分析
　　　　3.7.1 轻型客车市场状况
　　　　3.7.2 轻型客车空调市场需求分析
　　3.8 大中型客车空调需求分析
　　　　3.8.1 大中型客车产销分析
　　　　3.8.2 大中型客车空调市场需求分析

第四章 汽车空调售后市场分析
　　4.1 中国汽车空调售后市场概况
　　4.2 乘用车售后市场用空调器市场分析
　　　　4.2.1 乘用车用空调器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车空调器售后市场发展趋势
　　4.3 商用车车售后市场用空调器市场分析
　　　　4.3.1 商用车用空调器售后市场分析
　　　　4.3.2 商用车用空调器售后市场发展趋势
　　4.4 客车售后市场用空调器市场分析
　　　　4.4.1 客车用空调器售后市场空间
　　　　4.4.2 客车用空调器售后市场发展趋势

第五章 主要国内汽车空调压缩机企业竞争分析
　　5.1 上海三电贝洱汽车空调有限公司
　　　　5.1.1 企业基础信息
　　　　5.1.2 产品相关信息
　　　　5.1.3 企业经营情况
　　　　5.1.4 企业发展策略
　　5.2 上海三电汽车空调有限公司
　　　　5.2.1 企业基础信息
　　　　5.2.2 产品相关信息
　　　　5.2.3 企业经营情况
　　5.3 华达杰克赛尔（湖南）汽车空调有限公司
　　　　5.3.1 企业基础信息
　　　　5.3.2 产品相关信息
　　　　5.3.3 企业经营情况
　　5.4 烟台首钢电装有限公司
　　　　5.4.1 企业基础信息
　　　　5.4.2 产品相关信息
　　　　5.4.3 企业经营情况

第六章 主要国内汽车空调企业竞争分析
　　6.1 法雷奥汽车空调湖北有限公司
　　　　6.1.1 企业基础信息
　　　　6.1.2 产品相关信息
　　　　6.1.3 企业经营情况
　　6.2 广州电装空调有限公司
　　　　6.2.1 企业基础信息
　　　　6.2.2 产品相关信息
　　　　6.2.3 企业经营情况
　　6.3 上海德尔福汽车空调系统有限公司
　　　　6.3.1 企业基础信息
　　　　6.3.2 产品相关信息
　　　　6.3.3 企业经营情况
　　6.4 上海贝洱热系统有限公司
　　　　6.4.1 企业基础信息
　　　　6.4.2 产品相关信息
　　　　6.4.3 企业经营情况
　　　　6.4.4 企业发展策略
　　6.5 一汽-杰克赛尔汽车空调有限公司
　　　　6.5.1 企业基础信息
　　　　6.5.2 产品相关信息
　　　　6.5.3 企业经营情况
　　6.6 广州精益汽车空调有限公司
　　　　6.6.1 企业基础信息
　　　　6.6.2 产品相关信息
　　　　6.6.3 企业经营情况
　　　　6.6.4 企业发展策略
　　6.7 南京奥特佳冷机有限公司
　　　　6.7.1 企业基础信息
　　　　6.7.2 产品相关信息
　　　　6.7.3 企业经营情况
　　　　6.7.4 企业发展策略
　　6.8 重庆建设车用空调器有限公司
　　　　6.8.1 企业基础信息
　　　　6.8.2 产品相关信息
　　　　6.8.3 企业经营情况
　　　　6.8.4 企业发展策略
　　6.9 上海浦东亚成汽车配件有限公司
　　　　6.9.1 企业基础信息
　　　　6.9.2 产品相关信息
　　　　6.9.3 企业经营情况
　　6.10 上海加冷松芝汽车空调有限公司
　　　　6.10.1 企业基础信息
　　　　6.10.2 产品销售信息
　　　　6.10.3 松芝在乘用车与货车领域市场空白
　　　　6.10.4 松芝客车领域优势明显
　　6.11 天津三电汽车空调有限公司
　　　　6.11.1 企业基础信息
　　　　6.11.2 产品相关信息
　　　　6.11.3 企业经营情况
　　　　6.11.4 企业发展策略
　　6.12 沈阳三电汽车空调有限公司
　　　　6.12.1 企业基础信息
　　　　6.12.2 产品相关信息
　　　　6.12.3 企业经营情况
　　　　6.12.4 企业发展策略
　　6.13 伟世通汽车空调（北京）有限公司
　　　　6.13.1 企业基础信息
　　　　6.13.2 产品相关信息
　　　　6.13.3 企业经营情况
　　　　6.13.4 企业发展策略

第七章 中:智:林:－汽车空调市场策略及投资分析
　　7.1 汽车空调行业的SWOT分析
　　7.2 汽车空调市场营销策略分析
　　　　7.2.1 产品策略
　　　　7.2.2 价格策略
　　　　7.2.3 渠道策略
　　　　7.2.4 销售策略
　　7.3 汽车空调投资风险分析
　　　　7.3.1 经营风险
　　　　7.3.2 市场风险
　　　　7.3.3 政策性风险
　　　　7.3.4 技术风险
　　　　7.3.5 财务风险
　　　　7.3.6 竞争风险
　　7.4 汽车空调投资策略分析
　　　　7.4.1 精益化的发展战略
　　　　7.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　7.4.3 提高我国汽车空调国产化
　　　　7.4.4 加强资本运作

附录： 汽车空调企业名录
　　表 格
　　表 1 2007-2008年汽车工业总产值情况
　　表 2 2008年国内汽车电子市场不同类型对比
　　表 3 2006-2008年中国汽车电子主要细分领域需求对比
　　表 4 世界车用空调压缩机市场压缩机类型
　　表 5 部分压缩机企业产品配套情况
　　表 7 2006-2008年汽车分类别产销情况汇总
　　表 8 外资汽车空调压缩机企业在中国生产基地分布情况
　　表9 2008年主要空调企业对外合资情况
　　表10 2008年汽车空调行业不同性质企业竞争情况表
　　表11 2007年主要汽车空调财务情况（千元）
　　表12 主要空调企业配套情况分析
　　表13 不同车型汽车空调配套情况分析
　　表14 2007年汽车空调出口地区情况表
　　表15 2008年汽车空调出口情况表
　　表16 2007年按企业性质分出口情况表
　　表17 2008年按企业性质分出口情况表
　　表18 2007年汽车空调出口目的地情况表
　　表19 2008年汽车空调出口目的地情况表
　　表20 2007年主要出口国家（地区）
　　表21 2008年主要出口国家（地区）
　　表22 2007年汽车空调进口地区情况表
　　表23 2008年各地区汽车空调进口情况表
　　表24 2007年汽车空调进口来源地区情况表
　　表25 2008年汽车空调进口来源地区情况表
　　表26 2007年主要进口来源国情况表
　　表27 2008年主要进口来源国情况表
　　表29 2007-2010年整车细分市场汽车空调配套预测
　　表 30 2006-2008年乘用车生产企业销量 （单位：辆）
　　表 31 不同档次SUV汽车对比分析表
　　表32 对制冷系统工作性能的要求
　　表33 采暖系统的工作性能要求
　　表34 车身保温性能要求
　　表35 通风换气装置性能要求
　　表36 除霜系统工作性能要求
　　表37 2006-2010年中国汽车空调服务市场需求预测
　　表39 2008-2020年中国乘用车保有量预测
　　表40 2005-2008中国商用车保有量
　　表41 2008-2020年中国商用车保有量预测
　　表42 2004-2020年客车保有量及预测
　　表43 2004-2020年大中型客车保有量及预测
　　表 44 2006-2008年上海三电贝洱配套与销售情况
　　表 47 2006-2008年上海三电汽车空调经济指标情况
　　表 49 2006-2008年华达杰克赛尔经济指标情况
　　表 70 2006-2008年重庆建设汽车空调销售收入对比（万元）
　　表 71 2006-2008年重庆建设经济指标情况
　　表 72 2006-2009年上海浦东亚成汽车配件配套与销售情况（台）
　　表 73 2007-2008年上海浦东亚成汽车配件财务指标情况
　　表 74 2007-2008年上海浦东亚成汽车配件经营指标情况
　　表 75 2007年松芝公司主要配套企业与配套量情况
　　表 76 2007年加冷松芝为主要公交公司配套情况
　　表 77 上海加冷松芝与法雷奥汽车空调生产情况对比
　　表 78 上海加冷松芝与法雷奥汽车空调产品与服务领域对比
　　表 79 法雷奥汽车空调主要客户分析
　　表 80 上海加冷松芝与广州精益空调生产情况对比
　　表 81 上海加冷松芝与广州精益空调客户情况对比
　　表 82 上海加冷松芝与广州精益空调产品与原材料情况对比
　　表 83 上海加冷松芝与广州精益空调战略情况对比
　　表 90 2007-2008年伟世通汽车空调（北京）财务指标情况
　　表 91 2007-2008年伟世通汽车空调（北京）经营指标情况
　　表 92 2007-2008年伟世通汽车空调（北京）费用情况
　　表 93 中国汽车空调产业情况SWOT分析
　　图 形
　　图 1 轿车空调系统示意图
　　图 2 汽车空调冷却系统示意图
　　图 3 独立式驱动的客车空调系统示意图
　　图 4 世界汽车空调压缩机市场格局
　　图 5 乘用车03-09年表现对比分析 单位 万台，%
　　图 6 中国汽车厂家04-09年销售走势
　　图 7 中国汽车月度总体走势特征
　　图 9 2009年9月汽车主力车型本月销售结构特征
　　图 10 2005-2009年汽车主力车型增速特征
　　图 11 2007-2009年汽车各主力车型月度销量走势
　　图 12 2009年9月汽车主力车型月度产销特征
　　图 14主要汽车集团09年9月销量同比08年同期增长分析
　　图 15主要汽车集团09年1-9月销量同比08年同期增长分析
　　图 16 2009年9月汽车企业产销增速对比
　　图 17 2009年9月狭义乘用车企业产销分类走势
　　图 18 2009年9月商用车企业产销分类走势
　　图 19 2009年9月跨国集团中国狭义乘用车市场历年表现
　　图 20 2001-2009年9月各类资本性质企业狭义乘用车市场表现
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