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二、内容简介
第一章 2009-2010年医疗器械产业基础
　　第一节 研究范围界定
　　　　一 医疗器械定义
　　　　二 研究范围界定
　　第二节 2009-2010年产业特性
　　　　一 2009-2010年市场规模
　　　　二 2009-2010年产业成长性
　　　　三 2009-2010年产业盈利
　　　　四 2009-2010年市场竞争格局
　　　　五 2009-2010年行业进入壁垒
　　　　六 2009-2010年行业技术水平
　　　　七 2009-2010年行业周期性、区域性
　　　　八 2009-2010年上下游关联性
　　第三节 2009-2010年市场发展背景
　　　　一 人口老龄化趋势
　　　　二 医疗卫生投入快速增长
　　　　三 居民收入水平提高
　　　　四 医疗机构医、药投入结构失衡
　　　　五 国家产业政策支持产业发展

第二章 2009-2010年全球及中国医疗器械背景
　　第一节 全球医疗器械产业分析
　　　　一 全球医疗器械市场规模
　　　　二 全球医疗器械区域市场结构
　　　　三 全球医疗器械产品结构
　　第二节 国内医疗器械市场运行
　　　　一 医疗器械销售收入分析
　　　　二 医疗器械利润总额分析
　　　　三 医疗器械利润率分析
　　第三节 医疗器械市场竞争
　　　　一 高低端市场格局
　　　　二 内外资竞争格局
　　第四节 2009年医疗器械进出口
　　　　一 2009年医疗器械进口分析
　　　　二 2009年医疗器械出口分析
　　第五节 2009年医疗器械产品进出口
　　　　一 2009年CT进出口
　　　　二 2009年医用耗材出口分析
　　　　三 2008年中国B超仪出口

第三章 2009-2010年中国医疗器械产业体系及政策
　　第一节 2009-2010年产业体系及政策
　　　　一 产业管理体制
　　　　二 行业主要法律法规
　　第二节 2009-2010年行业政策动态
　　　　一 SFDA或抬高医疗器械进入门槛
　　　　二 医疗器械召回管理办法》即将破茧
　　　　三 医疗器械产品生产经营调查登记
　　　　四 《医疗器械生产质量管理规范（试行）》
　　　　五《医疗器械临床使用安全管理规范（试行）》
　　第三节 2009-2010年产业投资政策
　　　　一 2006年《规划》-200亿
　　　　二 2008年新增投入-48亿元
　　第四节 我国医疗器械监管分析
　　　　一 注册法规体系日益完善
　　　　二 技术审评科学化程度不断提高
　　　　三 注册管理规范化进程步步推进
　　第五节 医疗器械召回影响因素
　　　　一 生产环节
　　　　二 经营环节
　　　　三 使用环节
　　　　四 监管环节

第四章 2009-2010年中国内窥镜市场现状分析
　　第一节 内窥镜发展历史
　　　　一 硬管式内窥镜
　　　　二 半可屈式内窥镜
　　　　三 纤维内窥镜
　　　　四 超声与电子内窥镜
　　第二节 电子内窥镜
　　　　一 产品概况
　　　　二 基本结构
　　　　三 应用优点
　　　　四 应用前景
　　第三节 国内市场格局
　　　　一 内窥镜进口格局
　　　　二 硬质内窥镜市场
　　　　三 软质内窥镜市场
　　　　四 电子内窥镜市场
　　第四节 细分产品市场
　　　　一 胃镜竞争格局
　　　　二 结肠镜竞争格局
　　　　三 小肠镜竞争格局
　　　　四 超声内镜竞争格局
　　　　五 腹腔镜竞争格局
　　　　六 气管镜竞争格局

第五章 2008-2009年内窥镜领先企业竞争力分析
　　第一节 杭州好克光电仪器
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品结构
　　　　三 2008年盈利分析
　　第二节 沈阳沈大内窥镜
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品结构
　　　　三 2008年盈利分析
　　第三节 杭州桐庐尖端医光器械总厂
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品结构
　　　　三 2008年盈利分析
　　第四节 上海富士能医疗器械
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　第五节 日本奥林巴斯医疗株式会社
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　第六节 上海欧太医疗器械
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　第七节 上海成运内窥镜设备
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　第八节 上海澳华光电内窥镜
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　第九节 中智:林 日本宾德（PENTAX）公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营分析
　　　　重要声明
　　图表 1 医疗器械分类
　　图表 2 医疗仪器设备及器械制造行业范围一览表
　　图表 3 2003-2010年中国医疗器械行业销售收入及利润增长变化趋势图 单位：亿元
　　图表 4 2003~2009年全球医疗器材市场趋势
　　图表 5 2006年世界医疗器械市场区域构成比例图
　　图表 6 2004年全球主要国家医疗器材市场规模
　　图表 7 2004年全球医疗器材产品分析
　　图表 8 2004年全球排名前十大医疗器材公司
　　图表 9 2004-2007年中国医疗器械销售收入一览表
　　图表 10 1994－2009年中国医疗器械销售收入变化图
　　图表 11 2004-2009年中国医疗器械行业利润总额一览表
　　图表 12 2004－2009年中国医疗器械利润总额变化图
　　图表 14 1999－2009年中国医疗器械利润率变化图
　　图表 16 高端医疗器械市场概述
　　图表 17 基础医疗器械市场概述
　　图表 18 医疗器械与药品行业集中度对比
　　图表 19 06年和08年两次农村医械新增投资对比一览表
　　图表 20 县医院新增投入
　　图表 21 县妇幼保健机构新增投入
　　图表 22 县中医院新增投入
　　图表 23 乡镇卫生院新增投入：
　　图表 24 08年相比06年新增投入对象
　　图表 25 电子放大胃镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 26 电子胃镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 27 纤维胃镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 28 电子放大结肠镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 29 电子结肠镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 30 纤维结肠镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 31 电子小肠镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 32 消化道电子超声内镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 33 电子腹腔镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 34 电子气管镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 35 纤维气管镜市场竞争企业及产品一览表
　　图表 36 杭州好克光电仪器有限公司医用内窥镜系列一览表
　　图表 37 杭州好克光电仪器有限公司工业内窥镜系列一览表
　　图表 39 沈阳沈大内窥镜产品结构一览表
　　图表 40 2007-2008年沈阳沈大内窥镜盈利能力一览表 单位：千元
　　图表 41 杭州桐庐尖端内窥镜有限公司产品系列一览表
　　图表 42 2007-2008年杭州桐庐尖端医光器械总厂盈利能力一览表 单位：千元
　　图表 43 2007-2008年杭州桐庐尖端内窥镜有限公司盈利能力一览表 单位：千元
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