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二、内容简介
　　2008年全球共计生产汽车7052万辆，同比下降3.7%，汽车保有量近8亿辆，2008年中国汽车销售938万辆。随着中国汽车工业的迅速发展，后视镜产品市场规模发展迅速。自2003年以来，保持了18%左右的平均增长率。2008年国内后视镜市场的配套规模1050万套，售后市场规模在1573万套以上。预计到2010年，国内后视镜市场配套规模将达到3000万套。
　　随着汽车产品市场观念的不断更新和变化，市场对轿车后视镜的要求不仅仅局限于其一般后视镜功能上，更在其后视镜安全性、操作方便性、经久耐用性及豪华美观性等方面的要求大大提高。而目前，国内后视镜行业的先进技术主要掌握在麦格纳唐纳利等外资企业手中。从国内市场竞争格局看，外资企业占据了近45%。尽管国内上海干巷等大型后视镜企业也在配套市场占据一定的低，但面临较大的竞争压力。
　　公司在对中国汽车后视镜市场深入调查研究的基础上，完成了《2010-2013年汽车后视镜行业研究报告》，全面总结汽车后视镜概况；深入研究了我国汽车后视镜行业需求特点，分析了配套市场及售后市场的经营情况以及中国主要汽车后视镜生产企业经营状况；并对中国汽车后视镜产业发展投资形势给出了建议，是汽车后视镜行业相关企业单位和个人了解目前行业市场动态，把握行业发展趋势，制作市场策略的不可多得的决策参考。

第一章 后视镜行业概况
　　1.1 后视镜产品概述
　　　　1.1.1 后视镜产品的概述
　　　　1.1.2 后视镜产品的分类
　　1.2 全球汽车后视镜市场现状分析
　　　　1.2.1 2002-2008年全球汽车后视镜市场情况
　　　　1.2.2 各主要汽车生产国后视镜市场情况
　　1.3 后视镜上游行业分析
　　　　1.3.1 塑料市场情况分析
　　　　1.3.2 镜子市场情况分析
　　　　1.3.3 电线市场情况分析
　　　　1.3.4 钢丝市场情况分析
　　1.4 后视镜下游行业发展分析
　　　　1.4.1 2008年汽车工业总体情况
　　　　1.4.2 2009年汽车工业走势
　　　　1.4.3 未来汽车企业走势分析
　　　　1.4.4 2001-2009年乘用车车市场增长分析
　　1.5 2008汽车零部件业发展分析
　　　　1.5.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　1.5.2 世贸裁定中国进口零部件关税败诉
　　　　1.5.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　1.5.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　1.5.5 金融风暴下零部件产业格局在改变
　　　　1.5.6 行业相关政策、法规、标准分析
　　　　1.5.7 轮胎特保案美国的真正目的或在中国汽车业
　　　　1.5.8 中方拟对美汽车双反调查
　　1.6 后视镜行业发展环境
　　　　1.6.1 世界汽车零部件工业发展现状
　　　　1.6.2 世界汽车零部件工业发展趋势
　　　　1.6.3 国外汽车公司进入中国情况
　　　　1.6.4 未来几年国内汽车零部件产业发展走势分析

第二章 后视镜市场供求分析
　　2.1 中国汽车后视镜市场规模
　　　　2.1.1 后视镜配套市场总量规模
　　　　2.1.2 后视镜售后市场总量规模
　　　　2.1.3 后视镜各季度市场情况
　　2.2 中国后视镜市场发展潜力
　　2.3 乘用车后视镜配套市场分析
　　　　2.3.1 乘用车后视镜市场配套特点
　　　　2.3.2 轿车后视镜配套市场情况
　　　　2.3.3 SUV后视镜配套市场情况
　　　　2.3.4 MPV后视镜配套市场情况
　　2.4 商用车后视镜配套市场分析
　　　　2.4.1 商用车后视镜配套市场特点
　　　　2.4.2 客车配套机会
　　　　2.4.3 货车配套机会
　　2.5 中国汽车后视镜售后市场概况
　　2.6 乘用车售后市场用后视镜器市场分析
　　　　2.6.1 乘用车用后视镜器售后市场分析
　　　　2.6.2 乘用车后视镜器售后市场发展趋势
　　2.7 商用车车售后市场用后视镜器市场分析
　　　　2.7.1 商用车用后视镜器售后市场分析
　　　　2.7.2 商用车用后视镜器售后市场发展趋势
　　2.8 客车售后市场用后视镜器市场分析
　　　　2.8.1 客车用后视镜器售后市场空间
　　　　2.8.2 客车用后视镜器售后市场发展趋势

第三章 中国后视镜市场竞争状况
　　3.1 中国后视镜市场竞争主体分析
　　　　3.1.1 生产厂商数量
　　　　3.1.2 生产厂商规模状况
　　　　3.1.3 生产厂商企业类型集中度分析
　　　　3.1.4 生产厂商区域集中度分析
　　3.2 中国后视镜生产厂商产品技术分析
　　　　3.2.1 主要生产厂商技术发展现状
　　　　3.2.2 后视镜技术发展趋势
　　3.3 中国后视镜市场份额
　　　　3.3.1 各类型产品市场份额
　　　　3.3.2 各厂商市场份额
　　　　3.3.3 各厂商产品市场份额
　　3.4 中国后视镜市场竞争格局分析
　　　　3.4.1 后视镜市场整体格局
　　　　3.4.2 后视镜市场区域格局
　　　　3.4.3 后视镜市场竞争格局走势
　　3.8 2008年中国汽车后视镜进出口情况分析
　　　　3.8.1 进出口概况分析
　　　　3.8.2 国内各地区进出口情况
　　　　3.8.3 不同性质企业进出口情况
　　　　3.8.4 进出口洲别

第四章 汽车后视镜行业区域分析
　　4.1 我国汽车后视镜企业区域分析
　　　　4.1.1 汽车后视镜行业经济指标分析
　　　　4.1.2 汽车后视镜行业营运能力分析
　　4.2 上海汽车后视镜行业发展状况分析
　　　　4.2.1 上海汽车后视镜行业经济指标分析
　　　　4.2.2 上海汽车后视镜行业营运能力分析
　　　　4.2.3 上海汽车后视镜行业产销分析
　　4.3 福建省汽车后视镜行业发展状况分析
　　　　4.3.1 福建省汽车后视镜行业经济指标分析
　　　　4.3.2 福建省汽车后视镜行业营运能力分析
　　　　4.3.3 福建省汽车后视镜行业产销分析
　　4.4 江苏省汽车后视镜行业发展状况分析
　　　　4.4.1 江苏省汽车后视镜行业经济指标分析
　　　　4.4.2 江苏省汽车后视镜行业营运能力分析
　　　　4.4.3 江苏省汽车后视镜行业产销分析
　　4.5 浙江省汽车后视镜行业发展状况分析
　　　　4.5.1 浙江省汽车后视镜行业经济指标分析
　　　　4.5.2 浙江省汽车后视镜行业盈利能力分析
　　　　4.5.3 浙江省汽车后视镜行业产销分析

第五章 国内主要竞争厂商分析
　　5.1 涉福耐克汽车光学系统（北京）有限公司
　　　　5.1.1 企业基本信息
　　　　5.1.2 企业财务分析
　　　　5.1.3 企业生产分析
　　　　5.1.4 采购及配套情况
　　　　5.1.5 组织管理
　　5.2 天津光盈汽车镜有限公司
　　　　5.2.1 企业基本信息
　　　　5.2.2 企业财务分析
　　　　5.2.3 企业生产分析
　　　　5.2.4 采购及配套情况
　　　　5.2.5 组织管理
　　5.3 长春富奥梅克朗汽车镜有限公司
　　　　5.3.1 企业基本信息
　　　　5.3.2 企业生产分析
　　　　5.2.3 企业财务分析
　　　　5.3.4 采购与配套情况
　　　　5.3.5 组织管理
　　5.4 吉林一汽实业东光汽车镜有限公司
　　　　5.4.1 企业基本信息
　　　　5.4.2 企业财务情况
　　　　5.4.3 .生产情况
　　　　5.4.4 配套情况
　　　　5.4.5 组织管理
　　5.5 吉林东光瑞宝车灯有限公司
　　　　5.5.1 企业基本信息
　　　　5.5.2 企业财务分析
　　　　5.5.3 生产情况
　　　　5.5.4 企业采购及配套情况
　　　　5.5.5 组织管理
　　5.6 麦格纳唐纳利（上海）汽车系统有限公司
　　　　5.6.1 企业基本信息
　　　　5.5.2 企业财务分析
　　　　5.6.2 企业生产分析
　　　　5.6.3 采购及配套情况
　　　　5.6.4 营销情况
　　　　5.6.5 组织管理
　　5.7 上海梅克朗汽车镜有限公司
　　　　5.7.1 企业基本信息
　　　　5.7.2 企业财务分析
　　　　5.7.3 生产情况
　　　　5.7.4 采购与配套
　　　　5.7.5 组织管理
　　5.8 上海干巷汽车镜（集团）有限公司
　　　　5.8.1 企业基本信息
　　　　5.8.2 企业财务分析
　　　　5.8.3 生产研发情况
　　　　5.8.4 采购与配套情况
　　　　5.8.5 . 组织管理
　　5.9 上海奔原汽车后视镜有限责任公司
　　　　5.9.1 企业基本信息
　　　　5.9.2 企业生产分析
　　　　5.9.3 采购与配套情况
　　5.10 嘉兴村上石崎汽车配件有限公司
　　　　5.10.1 企业基本信息
　　　　5.10.2 企业生产分析
　　　　5.10.3 客户资源
　　　　5.10.4 组织管理
　　5.11 雪弗莱克汽车光学系统（盐城）有限公司
　　　　5.11.1 企业基本信息
　　5.11 . 2企业财务分析
　　　　5.11.3 企业生产分析
　　　　5.11.4 采购与配套分析
　　　　5.11.5 组织管理
　　5.12 无锡光生科技有限公司
　　　　5.12.1 企业基本信息
　　　　5.12.2 企业生产分析
　　　　5.12.3 采购及配套情况
　　5.13 焦作平光开元汽车部件有限公司
　　　　5.13.1 企业基本信息
　　　　5.13.2 企业财务分析
　　　　5.13.3 企业生产分析
　　　　5.13.4 采购与配套分析
　　　　5.13.5 组织管理
　　5.14 四川天视车镜有限责任公司
　　　　5.14.1 企业基本信息
　　　　5.14.2 企业财务指标
　　　　5.14.3 企业生产分析
　　　　5.14.4 采购与配套分析
　　　　5.14.5 组织管理
　　5.15 广东多纳勒振华汽车系统有限公司
　　　　5.15.1 企业基本信息
　　　　5.15.2 企业财务情况
　　　　5.15.3 企业生产分析
　　　　5.15.4 企业配套情况分析
　　5.16 上海科世达-华阳汽车电器有限公司
　　　　5.16.1 企业基本情况
　　　　5.16.2 企业财务分析
　　　　5.16.3 企业生产及配套情况

第六章 国际汽车后视镜生产商
　　6.1 麦格纳集团（MAGNA）
　　　　6.1.1 企业概况
　　　　6.1.2 主要产品
　　　　6.1.3 中国分公司情况
　　　　6.1.4 发展战略
　　6.2 涉福耐克（SCHEFENACKER）
　　　　6.2.1 企业概况
　　　　6.2.2 主要产品
　　　　6.2.3 中国分支机构
　　　　6.2.4 发展战略
　　6.3 法可赛（FICOSA）
　　　　6.3.1 企业概况
　　　　6.3.2 产品概况
　　　　6.3.3 中国分公司
　　　　6.3.4 发展战略
　　6.4 市光工业株式会社（ICHIKON）
　　　　6.4.1 企业背景
　　　　6.4.2 产品概况
　　　　6.4.3 中国分公司
　　　　6.4.4 发展战略
　　6.5 日本开明堂 （MURAKAMI KAIMEIDO）
　　　　6.5.1 企业背景
　　　　6.5.2 产品情况
　　　　6.5.3 中国分公司概况
　　　　6.5.4 发展战略
　　6.6 镜泰轲斯 （GENTEX）
　　　　6.6.1 企业背景
　　　　6.6.2 产品情况
　　　　6.6.3 中国分公司情况
　　　　6.6.4 发展战略

第七章 中:智:林:：汽车后视镜行业投资行为分析
　　7.1 中国后视镜市场发展趋势
　　　　7.1.1 规模扩大促进集中度提高
　　　　7.1.2 整车的发展推动技术进步
　　　　7.1.3 竞争加剧催生营销的创新
　　　　7.1.4 电子商务迅速渗透营销领域
　　　　7.1.5 汽车后视镜行业发展模式分析
　　7.2 汽车后视镜投资机会分析
　　　　7.2.1 配套市场
　　　　7.2.2 售后市场
　　　　7.2.3 出口市场
　　7.3 汽车后视镜投资风险与防范
　　　　7.3.1 经营环境风险
　　　　7.3.2 新产品投入风险
　　　　7.3.3 出口产品风险
　　7.4 汽车后视镜投资建议与策略分析
　　　　7.4.1 精益化的发展战略
　　　　7.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　7.4.3 企业营销策略分析
略……
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