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二、内容简介
　　2008年中国汽车销售938万辆，2009年预计增长8.6%，达到1019万辆，到2010年，我国汽车后服务市场将达到100000亿元。2009年汽车GPS导航市场需求渴望达到近586万套。配套市场是汽车GPS导航行业主要市场。未来5年到10年，中国汽车年产量保守估计将达到1500万辆左右。考虑车型升级的因素，估计市场的产值增长将超过一倍。2009年汽车GPS导航市场销售额有望达到108亿元，未来需求随着汽车行业的发展高速增长，2013年汽车GPS导航市场需求渴望达到近137亿元。我国汽车导航产业还处于起步阶段，但尽管产业发展不够成熟，市场需求却在不断的增长，导致GPS导航系统产品利润较大，产业存在投机成分。国内从事导航产品开发的企业尽管数量很多，但规模都较小，企业间缺乏必要的联合，品牌林立现象较为突出。
　　公司在对中国汽车零部件细分市场调查研究的基础上，通过大量的一手调研数据，完成了《2010-2013年中国汽车GPS导航市场投资研究报告》，全面分析了中国汽车GPS导航行业概况；中国汽车GPS导航细分行业现状与竞争格局；详尽分析了各细分市场企业状况；对中国汽车GPS导航行业发展现状和趋势做了深入分析和预测。报告的目的是希望能对各赢利方就中国汽车GPS导航行业在国内的发展现状与发展趋势作一个全面的分析，发现行业的投资机会，解决行业中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。

第一章 中国汽车GPS导航行业概述
　　1.1 GPS导航概述
　　　　1.1.1 GPS导航
　　　　1.1.2 车载GPS导航系统的功能
　　　　1.1.3 车载GPS导航系统的产业链
　　　　1.1.4 GPS导航系统的分类
　　　　1.1.5 政府对地图产品监管日益增强
　　1.2 汽车导航技术发展趋势
　　　　1.2.1 汽车电子技术趋势分析
　　　　1.2.2 嵌入式车载户导航产品发展趋势
　　　　1.2.3 导航产品技术分析
　　　　1.2.4 车载前后装导航GPS优缺点分析
　　1.3 2008中国汽车销量分析
　　　　1.3.1 08年汽车工业总体情况
　　　　1.3.2 08年总体汽车市场增速创近年新低
　　　　1.3.3 12月汽车销量未创下半年新高
　　　　1.3.4 历年汽车大类车型走势对比
　　　　1.3.5 07-08年汽车月度增长分析
　　　　1.3.6 07-08年汽车主力车型月度销量走势
　　　　1.3.7 汽车主力车型月度产销走势
　　　　1.3.8 08年汽车销售结构
　　1.4 2008汽车零部件业发展分析
　　　　1.4.1 国Ⅲ排放与变速器技术路线之争
　　　　1.4.2 世贸裁定中国进口零部件关税败诉
　　　　1.4.3 外资开始进入商用车领域的零部件配套
　　　　1.4.4 新能源汽车给零部件行业带来新的发展机会
　　　　1.4.5 金融风暴下零部件产业格局在改变
　　1.5 汽车电子行业的现状与未来
　　　　1.5.1 汽车电子产业概述
　　　　1.5.2 我国汽车电子发展现状
　　　　1.5.3 制约我国汽车电子产品发展的因素
　　　　1.5.4 中国汽车电子产业的未来
　　　　1.5.5 2015年汽车电子市场达4500亿
　　1.6 汽车GPS导航行业环境分析
　　　　1.6.1 石油对汽车GPS导航行业的影响分析
　　　　1.6.2 钢铁行业对汽车GPS导航行业的影响分析
　　　　1.6.3 国民经济发展趋势
　　　　1.6.4 行业相关政策、法规、标准分析
　　1.7 电子基础材料和关键元器件“十一五”专项规划
　　　　1.7.1 电子基础材料和关键元器件“十五”回顾
　　　　1.7.2 电子基础材料和关键元器件“十一五”面临的形势
　　　　1.7.3 电子基础材料和关键元器件“十一五”发展目标
　　　　1.7.4 电子基础材料和关键元器件发展重点

第二章 中国汽车GPS导航市场分析
　　2.1 2009年汽车GPS导航市场分析
　　　　2.1.1 中低端产品走俏
　　　　2.1.2 屏幕规格市场细分
　　　　2.1.3 产品销售渠道
　　　　2.1.4 购买途径分析
　　　　2.1.5 销售渠道潜力
　　2.2 全国部分地区汽车电子产业基地发展分析
　　　　2.2.1 佛山三水西南工业园
　　　　2.2.2 福建汽车电子产业基地
　　　　2.2.3 武汉汽车电子基地
　　　　2.2.4 天津汽车电子基地
　　　　2.2.5 广东汽车电子新兴制造基地
　　　　2.2.6 上海汽车电子产业基地
　　　　2.2.7 长春启明新进汽车电子基地
　　2.3 2009年中国主要地区汽车电子行业分析
　　　　2.5.1 环渤海地区汽车电子行业分析
　　　　2.5.2 珠三角地区汽车电子行业分析
　　　　2.5.3 长三角地区汽车电子行业分析
　　　　2.5.4 中西部地区汽车电子市场分析
　　2.4 国外汽车导航市场分析
　　　　2.4.1 北美汽车导航市场
　　　　2.4.2 欧盟汽车导航市场
　　　　2.4.3 日本汽车导航市场
　　2.5 我国GPS导航市场需求分析
　　　　2.5.1 GPS导航行业总体需求规模分析
　　　　2.5.2 GPS导航细分市场需求规模分析
　　　　2.5.3 汽车GPS导航需求因素分析
　　　　2.5.4 中国车载导航系统政策背景
　　　　2.5.5 中国车载导航系统市场
　　　　2.5.6 进口品牌GPS市场分析
　　2.6 汽车导航相关产业分析
　　　　2.6.1 GPS芯片市场竞争分析
　　　　2.6.2 导航电子地图市场需求分析
　　　　2.6.3 导航电子地图市场品牌分析
　　　　2.6.4 导航地图市场竞争分析
　　2.7 汽车导航图主要企业分析
　　　　2.7.1 四维图新
　　　　2.7.2 瑞图万方
　　　　2.7.3 高德
　　　　2.7.4 灵图

第三章 中国汽车GPS导航行业前装市场机会分析
　　3.1 轿车GPS导航需求分析
　　　　3.1.1 轿车市场分析
　　　　3.1.2 桥车GPS导航市场机会分析
　　3.2 MPV汽车GPS导航需求分析
　　　　3.2.1 MPV产销分析
　　　　3.2.2 MPVGPS导航市场机会分析
　　3.3 皮卡GPS导航需求分析
　　　　3.3.1 皮卡市场趋势分析
　　　　3.3.2 皮卡GPS导航市场机会分析
　　3.4 SUV汽车GPS导航需求分析
　　　　3.4.1 SUV市场分析
　　　　3.4.2 SUV车GPS导航市场需求分析

第四章 汽车GPS导航后装市场分析
　　4.1 中国汽车GPS导航售后市场概况
　　4.2 乘用车后装市场用GPS导航器市场分析
　　　　4.2.1 乘用车用GPS导航器售后市场分析
　　　　4.2.2 乘用车GPS导航器售后市场发展趋势
　　4.3 国内车载GPS市场客户调研分析
　　　　4.3.1 拥有比例
　　　　4.3.2 品牌分布
　　　　4.3.3 购买时间分布
　　　　4.3.4 购买地点分布
　　　　4.3.5 价格分布
　　　　4.3.6 购买原因
　　　　4.3.7 对所使用GPS的评价

第五章 主要国内GPS导航器生产企业竞争分析
　　5.1 深圳航盛电子股份有限公司
　　　　5.1.1 企业基本情况
　　　　5.1.2 企业经营情况
　　　　5.1.3 产品配套与发展策略
　　5.2 北京合众思壮有限责任公司
　　　　5.2.1 企业基本情况
　　　　5.2.2 企业经营情况
　　　　5.2.3 产品配套与发展策略
　　5.3 北京纽曼理想数码科技有限公司
　　　　5.3.1 企业基本情况
　　　　5.3.2 企业经营分析
　　　　5.2.3 产品配套与发展策略
　　5.4 北京华旗资讯数码科技有限公司
　　　　5.4.1 企业基本情况
　　　　5.4.2 企业经营情况
　　　　5.4.3 产品配套与发展策略
　　5.5 北京城际高科信息技术有限公司
　　　　5.5.1 企业基本情况
　　　　5.5.2 企业经营情况
　　　　5.5.3 产品配套与发展策略
　　5.6 深圳赛格导航科技股份有限公司
　　　　5.6.1 企业基本情况
　　　　5.6.2 企业经营情况
　　　　5.6.3 产品配套与发展策略
　　5.7 北京合众兴盛汽车零部件制造有限责任公司
　　　　5.7.1 企业基本情况
　　　　5.7.2 企业经营情况
　　　　5.7.3 产品配套与发展策略
　　5.8 北京方基恒驰科贸有限公司
　　　　5.8.1 企业基本情况
　　　　5.8.2 企业经营情况
　　　　5.8.3 产品配套与发展策略
　　5.9 电装（天津）汽车导航系统有限公司
　　　　5.9.1 企业基本情况
　　　　5.9.2 企业经营分析
　　　　5.9.3 企业销售与配套分析
　　5.10 深圳市新峰凌汽车电器有限公司
　　　　5.10.1 企业基本情况
　　　　5.10.2 企业经营分析
　　　　5.10.3 企业销售与配套分析
　　5.11 常天卫星通讯（芜湖）有限公司
　　　　5.11.1 企业基本情况
　　　　5.11.2 企业经营情况
　　　　5.11.3 产品配套与发展策略
　　5.12 森林汽电配件（嘉兴）有限公司
　　　　5.12.1 企业基本情况
　　　　5.12.2 企业经营情况
　　　　5.12.3 产品配套与发展策略

第六章 汽车电子市场分析
　　6.1 汽车电子现状
　　　　6.1.1 国外现状
　　　　6.1.2 国内现状
　　6.2 汽车电子行业趋势分析
　　　　6.2.1 汽车电子市场细分市场运行分析
　　　　6.2.2 汽车电子市场细分市场需求分析
　　　　6.2.3 汽车电子企业合资分析
　　　　6.2.4 汽车电子电器产品进出口分析
　　6.3 国家汽车电子市场发展目标
　　　　6.3.1 总体目标
　　　　6.3.2 汽车电子技术发展目标
　　　　6.3.3 汽车电子产品产业化目标
　　6.4 汽车电子市场需求预测
　　　　6.4.1 全球汽车电子需求预测
　　　　6.4.2 中国汽车电子需求预测
　　6.5 汽车电子市场竞争分析
　　　　6.5.1 市场大部被外国企业所占有
　　　　6.5.2 本土企业配套关系不稳定
　　　　6.5.3 企业研发基础薄弱
　　　　6.5.4 市场竞争加剧
　　6.6 汽车电子市场配套机会
　　6.7 车用GPS导航器市场配套分析

第七章 中^智^林^－汽车GPS导航市场策略及投资分析
　　7.1 汽车GPS导航行业战略分析
　　　　7.1.1 汽车GPS导航行业的SWOT分析
　　　　7.1.2 汽车GPS导航行业2009-2013年预测
　　7.2 汽车GPS导航市场营销策略分析
　　　　7.2.1 产品策略
　　　　7.2.2 价格策略
　　　　7.2.3 渠道策略
　　　　7.2.4 销售策略
　　7.3 汽车GPS导航投资风险分析
　　　　7.3.1 经营风险
　　　　7.3.2 市场风险
　　　　7.3.3 政策性风险
　　　　7.3.4 技术风险
　　　　7.3.5 财务风险
　　　　7.3.6 竞争风险
　　7.4 汽车GPS导航投资策略分析
　　　　7.4.1 精益化的发展战略
　　　　7.4.2 自主研发的贯彻实施问题
　　　　7.4.3 提高我国汽车GPS导航国产化
　　　　7.4.4 加强资本运作
　　　　7.4.5 企业营销策略分析
　　表 1 几种GPS导航产品优劣势分析
　　表 2 手机导航（GPSONE）和车载导航的特点比较
　　表 3 移动和联通手机导航特点比较
　　表 4 手机＋GPS和手机导航的特点比较：
　　表 5 PDA手持导航和手机导航的特点比较
　　表 7 2007-2008年汽车工业总产值情况
　　表 9 2007-2008年环渤海地区汽车电子行业经济指标分析
　　表 10 2007-2008年环渤海地区汽车电子行业费用分析
　　表 11 2007-2008年珠三角地区汽车电子行业基本财务分析
　　表 12 2007-2008年珠三角地区汽车电子行业经济指标分析
　　表 19 2007-2008年中西部地区汽车电子行业费用分析
　　表 20 2007-2013年全球汽车导航需求规模与预测分析（万套）
　　表 21 2006-2008年美国前4大GPS品牌销售分析（万台）
　　表 22 2006-2008年汽车分类别产销情况汇总
　　表23 2007-2010年整车细分市场汽车GPS导航配套预测
　　表 24 不同档次SUV汽车对比分析表
　　表27 2008-2020年中国乘用车保有量预测
　　表 29 2007-2008年深圳航盛电子股份有限公司经营分析
　　表 30 2007-2008年深圳航盛电子股份有限公司费用分析
　　表 31 2007-2013年深圳航盛电子股份有限公司GPS销量与预测情况
　　表 32 2007-2008年北京合众思壮有限责任公司经济指标分析
　　表 33 2007-2008年北京合众思壮有限责任公司经营分析
　　表 34 2007-2008年北京合众思壮有限责任公司费用分析
　　表 37 2007-2008年北京纽曼理想数码科技有限公司经营分析
　　表 39 2007-2013年北京纽曼理想数码科技有限公司GPS销量与预测情况
　　表 40 2007-2008年北京华旗资讯数码科技有限公司基本财务指标分析
　　表 41 2007-2008年北京华旗资讯数码科技有限公司经济能力分析
　　表 42 2007-2008年北京华旗资讯数码科技有限公司费用分析
　　表 43 2007-2013年北京华旗资讯数码科技有限公司GPS销量与预测情况
　　表 44 2007-2008年北京城际高科信息技术有限公司基本财务指标分析
　　表 47 2007-2013年北京城际高科信息技术有限公司GPS销量与预测情况
　　表 49 2007-2008年深圳赛格导航科技股份有限公司经济指标分析
　　表 70 2007-2008年常天卫星通讯（芜湖）有限公司费用情况
　　表 71 2007-2013年常天卫星通讯（芜湖）有限公司GPS销量与预测情况
　　表 72 2007-2008年森林汽电配件（嘉兴）有限公司基本财务情况
　　表 73 2007-2008年森林汽电配件（嘉兴）有限公司经营分析
　　表 74 2007-2008年森林汽电配件（嘉兴）有限公司费用情况
　　表 76 2008年国内汽车电子市场不同类型对比
　　表 77 2006-2008年中国汽车电子主要细分领域需求对比
　　表 78 我国汽车电子合资企业状况
　　表 79 我国汽车电子流通领域认知度较高品牌情况
　　表 80 2008年汽车电子电器产品进口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 81 2008年汽车电子电器产品出口金额统计表（金额：万美元 ）
　　表 82 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要进口来源统计表（金额：万美元 ）
　　表 83 2008年1-12月份汽车电子电器产品主要出口流向统计表（金额：万美元 ）
　　表 84 十一五汽车电子产业目标
　　表 85 汽车电子产品分类与竞争格局对比
　　表 86 中国汽车GPS导航产业情况SWOT分析
　　图 1 GPS导航举例
　　图 2 车载GPS导航举例
　　图 3 车载GPS导航举例
　　图 4 1998－2008年我国汽车产量状况
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