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　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
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　　第八节 2009-2014年童装行业偿债能力分析
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　　　　三、关联行业风险分析

第十二章 童装行业发展趋势与投资战略研究
　　第一节 童装市场发展潜力分析
　　　　一、市场空间广阔
　　　　二、竞争格局变化
　　　　三、高科技应用带来新生机
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