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二、内容简介
第一部分 保健品行业广告投放市场基本运行情况
第一章 保健品行业广告投放市场概况
　　第一节 保健品行业广告投放的发展现状
　　　　一、广告投放的分类
　　　　二、广告投放的现状
　　第二节 保健品行业广告投放的发展环境分析
　　　　一、国际发展环境分析
　　　　二、国内发展环境分析 1第二章 保健品行业广告投放市场运行
　　第一节 保健品行业广告投放市场分析
　　　　一、投放规模
　　　　二、市场竞争
　　　　三、广告效应
　　第二节 重点企业广告费用分析
　　　　一、健康元药业集团股份有限公司广告费用分析
　　　　二、深圳市海王生物工程股份有限公司广告费用分析
　　　　三、山东东阿阿胶股份有限公司广告费用分析
　　　　四、哈药集团股份有限公司广告费用分析
　　　　五、上海交大昂立股份有限公司广告费用分析
　　第三节 减肥药品和保健品广告市场投放规模今不如昔

第二部分 保健品行业广告类型分析
第三章 中国保健品行业网络广告分析
　　第一节 保健品行业网络广告基本情况
　　第二节 保健品行业网络广告的优劣势分析
　　　　一、网络媒介广告的优势
　　　　二、网络媒介广告的劣势
　　第三节 保健品行业网络广告的媒体选择
　　　　一、保健品行业网络广告发布渠道及方式
　　　　二、保健品行业网络广告的媒体组合
　　第四节 网络广告效果评估
　　　　一、被动浏览
　　　　二、主动点击
　　　　三、交互
　　　　四、销售收入
　　第五节 对我国五大网络营销平台的分析
　　　　一、中国保健品招商网
　　　　二、中国保健品网
　　　　三、中国美容保健品网
　　　　四、中国保健品市场网 5五、中国保健品行业网 5第四章 中国保健品平面广告分析
　　第一节 保健品行业平面广告投放基本情况
　　　　一、保健品行业平面广告投放量分析
　　　　二、保健品子行业平面广告投放量分析
　　第二节 平面广告的优劣势分析
　　　　一、平面媒介广告的优势
　　　　二、平面媒介广告的劣势
　　第三节 平面媒体广告的发布时机分析
　　　　一、平面广告媒体发布时机选择的依据
　　　　二、广告的时序策略
　　　　三、广告的机会策略
　　第四节 平面广告投放策略建议
　　　　一、平面媒体组合策略
　　　　二、平面广告区域流向策略
　　　　三、平面广告投放时机策略
　　　　四、医药保健品报纸广告投放策略分析 6第五章 中国保健品行业电视广告分析
　　第一节 保健品行业电视广告的基本情况
　　　　一、保健品行业电视广告投放量分析
　　　　二、保健品子行业电视广告投放量分析
　　第二节 电视广告的优劣势分析
　　　　一、电视媒介广告的优势分析
　　　　二、电视媒介广告的劣势分析
　　第三节 电视广告投放的组合策略
　　　　一、央视+省级地面频道
　　　　二、卫视+省级地面频道
　　第四节 保健品电视广告投放策略

第三部分 保健品行业广告投放发展前景及企业策略
第六章 保健品行业广告发展趋势
　　第一节 保健品行业网络广告的发展趋势
　　第二节 保健品行业平面广告的发展预测
　　第三节 保健品行业电视广告发展预测 7第四节 保健品行业其他广告发展趋势
　　第五节 保健品广告面临核心问题
　　第六节 保健品广告的四大要素

第四部分 保健品行业广告市场的策略分析
第七章 部分企业产品广告策略分析
　　第一节 脑白金广告投放分析
　　　　一、投放区域
　　　　二、主推产品
　　　　三、品牌诉求点（广告语）
　　第二节 太太口服液广告投放策略 8一、投放区域 8二、主推产品 8三、品牌诉求点（广告语）
　　第三节 红桃K广告投放策略
　　　　一、投放区域
　　　　二、主推产品
　　　　三、品牌诉求点（广告语）
　　第四节 健康元广告投放策略
　　　　一、投放区域
　　　　二、主推产品
　　　　三、品牌诉求点（广告语）
　　第五节 盖中盖广告投放策略
　　　　一、投放区域
　　　　二、主推产品
　　　　三、品牌诉求点（广告语）
　　第六节 保健品广告创意的七大奇招 9第七节 中智:林:保健品广告的四把利器
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