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二、内容简介
第一部分 中国制鞋行业现状分析
第一章 20062007年中国制鞋行业发展环境分析
　　第一节 20062007年中国宏观经济环境分析

第二章 20062007年国际制鞋行业发展现状分析
　　第一节 国际制鞋业总体发展状况分析
　　第二节 国际主要鞋业市场现状及预测分析
　　第三节 全球制鞋行业的历史回顾与发展趋势展望
　　第四节 国际女鞋行业发展分析
　　第一节 中国制鞋业概况
　　第二节 制鞋材料现状与发展趋势
　　第三节 中国制鞋行业现状及发展特点
　　第四节 2006年我国制鞋行业的发展状况
　　第五节 2007上半年制鞋市场的数据分析
　　第六节 20062007年我国制鞋行业产量分析
　　第七节 我国鞋业的国际市场分析
　　第八节 我国制鞋行业的存在的问题及对策

第四章 制鞋行业重点区域产业发展分析
　　第一节 广东制鞋产业的发展状况
　　第二节 福建制鞋产业的发展状况
　　第三节 温州制鞋产业的发展分析
　　第四节 成都制鞋产业的发展分析

第二部分 中国制鞋行业细分市场及女鞋分析
第五章 20062007年制鞋行业主要细分市场分析
　　第一节 皮鞋
　　第二节 胶鞋

第六章 20072008年女鞋行业结构分析
　　第一节 女鞋行业基本特征
　　第二节 女鞋行业竞争格局
　　第三节 女鞋行业的“波特五力模型”分析

第七章 20072008年中国女鞋行业生产状况分析
　　第一节 20012006年女鞋产量增长情况
　　第二节 女鞋行业产能分析
　　第三节 女鞋行业成本结构分析
　　第四节 女鞋行业生产中存在的主要问题

第八章 20072008年中国女鞋市场供需状况分析
　　第一节 女鞋消费需求特征分析
　　第二节 20012006年女鞋行业供需状况
　　第三节 20072008年中国女鞋消费量分析
　　第四节 影响女鞋行业供需关系的主要因素

第九章 20072008年中国女鞋细分市场分析预测
　　第一节 不同价位档次、不同鞋码女鞋市场分析
　　第二节 不同品牌女鞋市场分析
　　第三节 不同种类用途女鞋市场分析
　　第四节 不同材质女鞋市场分析
　　第五节 国内假冒伪劣女鞋市场调查分析

第十章 20072008年女鞋行业进出口分析
　　第一节 女鞋进出口现状
　　第二节 我国女鞋面临的“反倾销”问题及应对措施
　　第三节 20072008年中国女鞋进出口发展趋势分析

第三部分 中国制鞋及女鞋行业消费市场分析
第十一章 中国鞋类消费市场分析
　　第一节 鞋类消费者的消费行为分析
　　第二节 我国鞋类重点消费市场情况
　　第三节 成品鞋企业平面广告投放分析

第十二章 20072008年女鞋主要区域市场分析
　　第一节 华北地区
　　第二节 东北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华中地区
　　第五节 华南地区
　　第六节 西南地区

第四部分 制鞋行业营销策略分析
第十三章 制鞋企业营销策略分析
　　第一节 中国鞋业市场的侵权问题
　　第二节 中国制鞋业营销策略分析
　　第三节 2006年鞋类产品消费行为研究

第十四章 20072008年女鞋行业市场营销分析
　　第一节 主要营销模式分析
　　第二节 营销策略分析
　　第三节 女鞋企业营销模式建议

第五部分 制鞋行业竞争及企业分析
第十五章 20062007年我国制鞋行业竞争状况分析
　　第一节 20062007年我国鞋类市场竞争综述
　　第二节 20062008年各品牌的竞争分析预测
　　第三节 20062007年女鞋市场竞争分析
　　第四节 20062007年男鞋市场竞争分析
　　第五节 20062007年休闲鞋市场竞争分析
　　第一节 奥康集团有限公司
　　第二节 江苏森达集团有限公司
　　第三节 康奈集团有限公司
　　第四节 威海金猴集团有限责任公司
　　第五节 青岛亨达集团
　　第六节 红蜻蜓集团温州鞋业有限公司
　　第七节 百丽国际控股有限公司
　　第八节 青岛双星
　　第九节 安踏集团
　　第十节 李宁公司

第十七章 20072008年女鞋行业主要品牌企业分析
　　第一节 百丽BELLE女鞋
　　第二节 达芙妮DAPHNE女鞋
　　第三节 千百度女鞋
　　第四节 舒丹妮SHETON女鞋
　　第五节 星期六STSAT女鞋
　　第六节 七品芝麻女鞋
　　第七节 耐克Nike女鞋
　　第八节 阿迪达斯Adidas女鞋
　　第九节 Fed女鞋

第六部分 中国制鞋业发展趋势与发展策略
第十八章 中国制鞋业发展趋势与发展策略
　　第一节 2007年中国制鞋业发展趋势
　　第二节 技术发展趋势
　　第三节 未来制鞋技术发展的主要驱动因素
　　第四节 中国制鞋业发展策略

第十九章 20072008年中国女鞋行业市场预测分析
　　第一节 20072008年中国女鞋季节特征分析
　　第二节 20072008年中国女鞋产品趋势分析
　　第三节 20072008年中国女鞋价格走势
　　第四节 20072008年中国女鞋竞争格局分析

第二十章 20072008年女鞋行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 女鞋行业投资价值分析
　　第二节 女鞋行业投资风险分析
　　第三节 中~智林~　女鞋行业投资策略分析
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