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　　第一节 经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、固定资产投资
　　　　三、城镇人员从业状况
　　　　四、恩格尔系数分析
　　　　五、2010-2015年我国宏观经济发展预测
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、产业政策分析
　　　　二、相关产业政策影响分析
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　第四节 高尔夫球车行业发展的“波特五力模型”分析
　　　　一、行业内竞争
　　　　二、买方侃价能力
　　　　三、卖方侃价能力
　　　　四、进入威胁
　　　　五、替代威胁
　　第五节 2009年中国高尔夫球车行业的季节特征分析
　　第六节 影响高尔夫球车行业发展的有利和不利因素分析

第二章 2009-2014年我国高尔夫球车生产情况分析
　　第一节 2006-2009年我国高尔夫球车产量统计分析
　　第二节 2006-2009年我国高尔夫球车行业产销率与产品库存分析
　　　　一、2006-2009年我国高尔夫球车行业产销率与分析
　　　　二、2006-2009年我国高尔夫球车产品库存分析
　　第三节 2006-2009年我国高尔夫球车区域市场规模分析
　　　　一、2006-2009年华东地区市场规模及2014年趋势分析
　　　　二、2006-2009年华南地区市场规模及2014年趋势分析
　　　　三、2006-2009年华中地区市场规模及2014年趋势分析
　　　　四、2006-2009年华北地区市场规模及2014年趋势分析
　　　　五、2006-2009年东北地区市场规模及2014年趋势分析
　　　　六、2006-2009年西部地区市场规模及2014年趋势分析
　　第四节 2009-2014年我国高尔夫球车产量回归模型预测

第三章 2009-2014年我国高尔夫球车需求与消费情况分析
　　第一节 2006-2009年我国高尔夫球车行业总消费量分析
　　第二节 2006-2009年我国高尔夫球车行业供需错位情况分析
　　第三节 2006-2009年我国高尔夫球车行业需求满足率分析
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第四章 2009-2014年中国高尔夫球车行业进出口市场分析
　　第一节 2006-2009年高尔夫球车行业进出口特点分析
　　第二节 2006-2009年高尔夫球车行业进出口量分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第三节 2009-2014年高尔夫球车行业进出口市场预测
　　　　一、进口预测
　　　　二、出口预测

第五章 2009-2014年中国高尔夫球车行业竞争格局分析
　　第一节 高尔夫球车行业的发展周期
　　　　一、行业的经济周期
　　　　二、行业的增长性与波动性
　　　　三、行业的成熟度
　　第二节 高尔夫球车行业历史竞争格局综述
　　　　一、行业集中度分析
　　　　二、行业竞争程度
　　第三节 高尔夫球车行业企业竞争状况分析
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其他企业的竞争力
　　第四节 高尔夫球车行业国际竞争者的影响
　　　　一、国内企业的SWOT
　　　　二、国际企业的SWOT
　　第五节 2009-2014年我国高尔夫球车行业竞争格局展望

第六章 高尔夫球车企业分析
　　第一节 东莞绿通高尔夫球观光车有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第二节 英格索兰Club Car
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第三节 深圳玛西尔电动汽车有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第四节 成都百特瑞电动汽车科技有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第五节 福田LOVOL
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第六节 奇瑞汽车股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第七节 中国时风集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第八节 浙江吉利控股集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2006-2009年企业市场份额
　　　　三、2006-2009年企业产销量数据分析
　　　　四、发展战略
　　第九节 E-Z-GO
　　第十节 益高
　　第十一节 亿威
　　第十二节 锦申
　　第十三节 卓越
　　第十四节 信迪
　　第十五节 泛鹰

第七章 2009-2014年中国高尔夫球车行业产品营销分析
　　第一节 高尔夫球车行业主要销售渠道分析
　　第二节 高尔夫球车行业广告与促销方式分析
　　第三节 高尔夫球车行业价格竞争方式分析

第八章 2009-2014年中国高尔夫球车行业消费者偏好调查
　　第一节 高尔夫球车目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 高尔夫球车的品牌市场调查
　　　　一、消费者对高尔夫球车品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对高尔夫球车的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对高尔夫球车品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常购买的品牌调查
　　　　五、高尔夫球车品牌忠诚度调查
　　　　六、高尔夫球车品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研
　　第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第九章 2009-2014年高尔夫球车行业投资价值（绩效）及行业发展预测
　　第一节 2009-2014年高尔夫球车行业成长性分析
　　第二节 2009-2014年高尔夫球车行业经营能力分析
　　第三节 2009-2014年高尔夫球车行业盈利能力分析
　　第四节 2009-2014年高尔夫球车行业偿债能力分析
　　第五节 2009-2014年我国高尔夫球车行业产值预测
　　第六节 2009-2014年我国高尔夫球车行业销售收入预测
　　第六节 2009-2014年我国高尔夫球车行业总资产预测

第十章 2009-2014年高尔夫球车行业投资风险分析及建议
　　第一节 2009-2014年高尔夫球车行业投资风险分析
　　　　一、宏观调控风险
　　　　二、行业竞争风险
　　　　三、供需波动风险
　　　　四、技术风险
　　　　五、经营管理风险
　　　　六、其他风险
　　第二节 2009-2014年高尔夫球车行业投资建议分析
　　　　一、投资产品建议
　　　　二、投资区域建议
　　　　三、投资方式建议
　　第三节 2009-2014年高尔夫球车行业投资策略分析
　　　　一、企业经营战略策略
　　　　二、兼并及收购策略
　　　　三、融资方式选择策略
　　　　四、海外资本市场的运作策略

第十一章 金融危机对高尔夫球车产业的影响及应对策略分析
　　第一节 金融危机对高尔夫球车产业的影响
　　　　一、2009年金融危机对中国实体经济的影响基本面分析
　　　　二、金融危机对中国高尔夫球车产业的传导机制
　　第二节 我国高尔夫球车产业应对金融危机的主要策略探讨
　　　　一、政策角度
　　　　二、国内市场消费角度
　　　　三、进出口角度
　　第三节 2009年金融危机下高尔夫球车行业的成长性分析
　　　　一、金融危机对高尔夫球车行业影响程度
　　　　二、金融危机对高尔夫球车行业影响期限预测
　　　　三、高尔夫球车企业应对措施分析

第十二章 国际电瓶车产品市场现状及发展态势
　　第一节 国际电瓶车市场现状分析
　　第二节 主要国家及地区发展现状
　　第三节 国际及主要国家发展趋势
　　第四节 国际电瓶车未来需求状态

第十三章 国内电瓶车产品市场供需分析
　　第一节 电瓶车市场特征分析
　　　　一、产品特征
　　　　二、价格特征
　　　　三、渠道特征
　　　　四、购买特征
　　第二节 电瓶车市场需求情况分析
　　　　一、市场容量
　　　　二、原料需求
　　第三节 电瓶车市场供给情况分析
　　　　一、产品供给
　　　　二、渠道供给能力
　　第四节 电瓶车市场价格走势分析
　　　　一、价格走势分析
　　　　二、价格走势预测
　　第五节 电瓶车市场供给平衡性分析

第十四章 中国电瓶车企业竞争策略分析
　　第一节 电瓶车市场竞争策略分析
　　　　一、2009年电瓶车市场增长潜力分析
　　　　二、2009年电瓶车主要潜力品种分析
　　　　三、现有电瓶车产品竞争策略分析
　　　　四、潜力电瓶车品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 电瓶车企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对电瓶车行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后电瓶车行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国电瓶车市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年电瓶车行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年电瓶车行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年电瓶车企业竞争策略分析

第十五章 中国电瓶车行业竞争格局分析
　　第一节 电瓶车行业历史竞争格局概况
　　　　一、电瓶车行业集中度分析
　　　　二、电瓶车行业竞争程度分析
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　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、其它企业的竞争力
　　第三节 国内外企业发展的SWOT模型分析
　　第四节 2009-2012年中国电瓶车行业竞争格局展望

第十六章 业内专家观点与结论
　　第一节 电瓶车生产行业投资环境分析及建议
　　　　一、行业投资环境分析
　　　　二、投资风险分析
　　　　三、投资策略分析
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　　　　一、行业营销策略分析
　　　　二、行业销售模式分析
　　　　三、企业营销策略发展及建议
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　　　　一、行业企业发展现状及存在问题
　　　　二、行业企业应对策略
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