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二、内容简介
　　功能饮料市场在过去几年里实现了快速增长，这主要得益于消费者健康意识的提高以及对功能性饮品需求的增长。功能饮料除了补充水分外，还能根据不同的配方提供额外的能量、维生素、矿物质和其他有益成分，满足特定人群或活动的需求。尤其是在运动健身领域，功能饮料被广泛认为是提升体能和恢复体力的有效手段。与此同时，随着产品种类的多样化，市场上出现了针对不同年龄层和生活习惯的产品，如低糖、无糖选项，以适应更广泛的消费需求。
　　未来，随着科技的进步和对营养科学的深入研究，功能饮料行业有望迎来更多创新。一方面，通过采用天然原料和先进的生产工艺来提高产品的营养价值和安全性；另一方面，随着个性化健康管理理念的普及，定制化功能饮料可能会成为一种趋势。此外，考虑到全球范围内对健康生活方式的追求，预计该行业将继续探索如何在不影响口感的前提下降低糖分和卡路里的摄入量，并寻求替代甜味剂的应用。
　　第一节 市场研究范围界定
　　第二节 全球功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年功能饮料市场区域分布
　　四 2009年市场竞争格局及领先企业
　　五 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第三节 欧洲功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年功能饮料市场区域分布
　　四 2009年市场竞争格局及领先企业
　　五 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第四节 亚太功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年功能饮料市场区域分布
　　四 2009年市场竞争格局及领先企业
　　五 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第五节 美国功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年市场竞争格局及领先企业
　　四 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第六节 英国功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年市场竞争格局及领先企业
　　四 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第七节 法国功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年市场竞争格局及领先企业
　　四 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第八节 德国功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年市场竞争格局及领先企业
　　四 2010-2014年功能饮料市场预测
　　第九节 中^智林－日本功能饮料市场
　　一 2005-2009年功能饮料市场规模
　　二 2009年功能饮料市场细分结构
　　三 2009年市场竞争格局及领先企业
　　四 2010-2014年功能饮料市场预测
　　图表 1 2005-2009年全球功能饮料市场规模一览表
　　图表 2 2005-2009年全球功能饮料市场规模变化趋势图
　　图表 3 2005-2009年全球功能饮料市场容量一览表
　　图表 4 2005-2009年全球功能饮料市场容量变化趋势图
　　图表 5 2009年全球功能饮料细分市场规模一览表
　　图表 6 2009年全球功能饮料细分市场规模结构图
　　图表 7 2009年全球功能饮料市场规模区域一览表
　　图表 8 2009年全球功能饮料市场规模区域结构图
　　图表 9 2009年全球功能饮料企业市场份额一览表
　　图表 10 2009年全球功能饮料企业市场份额结构图
　　图表 11 2009-2014年全球功能饮料市场规模一览表
　　图表 12 2009-2014年全球功能饮料市场规模变化趋势图
　　图表 19 2009年欧洲功能饮料细分市场规模一览表
　　图表 20 2009年欧洲功能饮料细分市场规模结构图
　　图表 21 2009年欧洲功能饮料市场规模区域一览表
　　图表 22 2009年欧洲功能饮料市场规模区域结构图
　　图表 23 2009年欧洲功能饮料企业市场份额一览表
　　图表 24 2009年欧洲功能饮料企业市场份额结构图
　　图表 27 2009-2014年欧洲功能饮料市场容量一览表
　　图表 29 2005-2009年亚太功能饮料市场规模一览表
　　图表 30 2005-2009年亚太功能饮料市场规模变化趋势图
　　图表 31 2005-2009年亚太功能饮料市场容量一览表
　　图表 32 2005-2009年亚太功能饮料市场容量变化趋势图
　　图表 33 2009年亚太功能饮料细分市场规模一览表
　　图表 34 2009年亚太功能饮料细分市场规模结构图
　　图表 35 2009年亚太功能饮料市场规模区域一览表
　　图表 36 2009年亚太功能饮料市场规模区域结构图
　　图表 37 2009年亚太功能饮料企业市场份额一览表
　　图表 38 2009年亚太功能饮料企业市场份额结构图
　　图表 39 2009-2014年亚太功能饮料市场规模一览表
　　图表 40 2009-2014年亚太功能饮料市场规模变化趋势图
　　图表 41 2009-2014年亚太功能饮料市场容量一览表
　　图表 42 2009-2014年亚太功能饮料市场容量变化趋势图
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