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二、内容简介
　　近年来中国零售业表现出持续快速发展的态势，从**年***万亿元发展到**年***万亿元。中国零售业正处在***个稳步上升期，零售业开始由单一的百货商店以及邻里小店迅速向多业态模式发展，以专业店、超市、百货商店为主导的现代零售业态格局已经形成。
　　图：2002-2009社会消费品零售总额及增速
　　**年前4 个月社会消费品零售总额增速不断攀升。社会零售总额当月同比增速连续***个月在***%之上，并且有逐月加速的趋势。
　　从各细分行业来看，金融危机后，**年百货行业反弹明显，一线城市百货呈现高档化个性化趋势，区域型百货在三线城市扩张步伐加快，三线城市的百货消费到达爆发期。
　　超市行业逐渐成熟，行业集中度逐渐提高
　　外资超市巨头不断抢占中国内地市场；内资超市多数企业采取“区域称王”的扩张模式；三四线城市超市的发展速度明显快于一线城市，地级市和县级市/县乡镇大卖场销售增长率分别比一线城市高出13-15和17-***个百分点。华润万家连续多年位居中国连锁超市第一位，未来将开拓中高消费市场；武汉中百增长最为稳定；华联综超新开门店数量大幅超出市场预期，经营业绩可能在未来一两年内迎来好转。
　　图：2006-2009不同零售业态的增长情况
　　家电行业走出低谷
　　苏宁电器集团以***亿元的销售规模位居中国连锁百强榜首。国美电器销售规模1068 亿元，收入差距与苏宁差距越来越大，门店数量1170 家，缩减***%。IT 连锁、手机连锁发展一般：宏图三胞收入159 亿元，下降***%；迪信通收入68 亿元，增长***%；增速小于苏宁、五星等家电连锁企业。
　　珠宝首饰行业处于高速发展阶段
　　各竞争品牌之间均未能占有绝对份额，市场集中度较低。国际著名品牌不仅占据高端，同时也在中低端市场上进行渠道布局。**年度中国黄金珠宝销售总额已突破***亿元，是仅次于美国和日本的世界第三大珠宝市场；预计未来几年，中国的珠宝首饰市场将继续保持***%的年增长率，主要拉动因素在于中国居民消费能力的提高导致的消费结构升级、城市化进程的加快也加大了对珠宝首饰的需求、女性消费者购买力迅速提高，以及婚庆市场的上升等。
　　图：**-**年金银珠宝类商品销售额及增速
　　相对于综合市场，专业批发市场不论从数量还是交易额来看，近几年均保持快速增长趋势。中国商品交易市场发展已呈现出以专业市场为主，综合市场为辅的格局。其中两家专业批发市场——小商品城、海宁皮城均在行业内具备一定优势。
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