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二、内容简介
第一部分 行业发展现状
第一章 中国批发零售行业发展概述
　　第一节 中国批发零售行业发展概况
　　　　一、批发零售行业态定义
　　　　二、批发零售行业态分类和基本特点
　　　　三、中国批发零售行业市场规模
　　第二节 我国商业批发零售行业发展分析
　　　　一、2009年零售行业发展态势
　　　　二、2008-2009年中国批发零售行业发展态势
　　　　三、我国商业批发零售行业发展存在问题
　　　　四、我国商业批发零售行业发展策略
　　第三节 批发零售行业市场竞争分析
　　　　一、中国零售民企竞争发展状况
　　　　二、本土零售企业优劣势分析
　　　　三、中国批发零售行业竞争格局
　　　　四、2009年中国区域批发零售行业竞争格局
　　　　五、我国批发零售行业竞争战略
　　第四节 批发零售行业发展趋势分析
　　　　一、批发零售行业公司品牌化趋势
　　　　二、批发零售行业发展趋势分析
　　　　三、批发零售行业发展趋向分析

第二章 中国连锁经营发展分析
　　第一节 中国连锁经营发展概况
　　　　一、连锁经营定义
　　　　二、连锁经营发展历程
　　　　三、连锁经营特点
　　　　四、连锁经营条件分析
　　　　五、连锁经营分类
　　第二节 中国连锁经营分析
　　　　一、连锁经营困惑分析
　　　　二、创业者加盟连锁困惑分析
　　　　三、中国连锁经营沿革情况
　　　　四、连锁经营市场机会分析
　　　　五、连锁经营基本内容
　　　　六、连锁经营“四化”管理
　　　　七、连锁经营特征
　　　　八、连锁经营条件
　　　　九、中国连锁经营现状
　　　　十、2009年中国连锁业发展趋向
　　第三节 中国连锁经营人才策略分析
　　　　一、连锁经营人才状况分析
　　　　二、连锁企业人才流失原因分析
　　　　三、连锁企业人才战略

第三章 我国批发零售市场发展研究
　　第一节 2008年我国批发零售市场发展研究
　　　　一、2008年1季度我国批发零售市场研究
　　　　二、2008年2季度我国批发零售市场研究
　　　　三、2008年3季度我国批发零售市场研究
　　　　四、2008年4季度我国批发零售市场研究
　　第二节 2009年我国批发零售市场情况
　　　　一、2009年我国批发零售产销情况
　　　　二、2009年我国批发零售市场价格情况
　　　　三、2009年重点城市批发零售市场发展情况
　　　　四、2009年我国批发零售市场发展情况
　　第三节 2009年我国批发零售市场结构和价格走势分析
　　　　一、2009年我国批发零售市场结构和价格走势概述
　　　　2009年上半年是业绩低谷
　　　　二、2009年我国批发零售市场结构分析
　　　　三、2009年我国批发零售市场价格走势分析
　　第四节 2009年我国批发批发零售行业市场发展特点分析
　　　　一、2009年我国批发零售市场格局特点
　　　　二、2009年我国批发零售产品创新特点
　　　　三、2009年我国批发零售市场服务特点
　　　　四、2009年我国批发零售市场品牌特点

第四章 批发零售区域市场情况分析
　　第一节 华北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第二节 东北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第三节 华东地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第四节 华南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第五节 中南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第六节 西南地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析
　　第七节 西北地区
　　　　一、2008-2009年行业发展现状分析
　　　　二、2008-2009年市场需求情况分析
　　　　三、2008-2009年市场规模情况分析
　　　　四、2008-2009年行业竞争格局分析
　　　　五、2009-2012年行业发展趋势分析

第二部分 行业竞争格局
第五章 批发零售行业竞争分析
　　第一节 中国批发零售产业竞争环境分析
　　　　一、目前市场上的参与者之间的竞争
　　　　二、有威胁的替代行业现状
　　　　三、具有进入可能性或进入中的新参与者
　　　　四、上游供应商、参与者与下游客户的关系
　　第二节 2008-2009年中国批发零售行业竞争分析及预测
　　　　一、2008年批发零售市场竞争情况分析
　　　　二、2009年批发零售市场竞争形势分析
　　　　三、2008-2009年集中度分析及预测
　　　　四、2008-2009年SWOT分析及预测
　　　　五、2008-2009年进入退出状况分析及预测
　　　　六、2008-2009年生命周期分析及预测

第六章 批发零售企业竞争策略分析
　　第一节 批发零售市场竞争策略分析
　　　　一、2009年批发零售市场增长潜力分析
　　　　二、2009年批发零售主要潜力项目分析
　　　　三、现有批发零售竞争策略分析
　　　　四、批发零售潜力项目竞争策略选择
　　　　五、典型企业项目竞争策略分析
　　第二节 批发零售企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对批发零售行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后批发零售行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国批发零售市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年批发零售行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年批发零售行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年批发零售企业竞争策略分析

第七章 重点批发零售企业分析
　　第一节 沃尔玛公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 家乐福集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 麦德龙集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第四节 特易购
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第五节 7-Eleven便利商店集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第六节 百联集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第七节 北京王府井百货（集团）股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第八节 苏宁电器股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第九节 大商集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第十节 北京华联综合超市股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第八章 批发零售行业发展趋势预测
　　第一节 批发零售行业前景分析
　　　　一、未来批发零售的发展趋势展望
　　　　二、中国批发零售未来发展前景广阔
　　　　三、2009年我国批发零售产业发展趋势
　　　　四、2009年中国批发零售市场发展预测
　　　　五、2009-2012年批发零售发展方向探讨
　　　　六、2008-2011年批发零售市场规模预测
　　第二节 2009-2012年批发零售市场趋势分析
　　　　一、2008-2009年批发零售市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年批发零售发展趋势分析
　　　　三、2009-2012年批发零售市场发展空间
　　　　四、2009-2012年批发零售产业政策趋向
　　　　五、2009-2012年批发零售价格走势分析
　　第三节 2009-2012年批发零售市场预测
　　　　一、2009-2012年批发零售市场结构预测
　　　　二、2009-2012年批发零售市场需求前景
　　　　三、2009-2012年批发零售市场价格预测
　　　　四、2009-2012年批发零售行业集中度预测

第四部分 投资战略研究
第九章 批发零售行业投资现状分析
　　第一节 2008年批发零售行业投资情况分析
　　　　一、2008年总体投资及结构
　　　　二、2008年投资规模情况
　　　　三、2008年投资增速情况
　　　　四、2008年分行业投资分析
　　　　五、2008年分地区投资分析
　　　　六、2008年外商投资情况
　　第二节 2009年上半年批发零售行业投资情况分析
　　　　一、2009年上半年总体投资及结构
　　　　二、2009年上半年投资规模情况
　　　　三、2009年上半年投资增速情况
　　　　四、2009年上半年分行业投资分析
　　　　五、2009年上半年分地区投资分析
　　　　六、2009年上半年外商投资情况

第十章 批发零售行业投资环境分析
　　第一节 经济发展环境分析
　　　　一、2008-2009年我国宏观经济运行情况
　　　　二、2009-2012年我国宏观经济形势分析
　　　　三、2009-2012年投资趋势及其影响预测
　　第二节 政策法规环境分析
　　　　一、2009年批发零售行业政策环境
　　　　二、2009年国内宏观政策对其影响
　　　　三、2009年行业产业政策对其影响
　　第三节 社会发展环境分析
　　　　一、国内社会环境发展现状
　　　　二、2009年社会环境发展分析
　　　　三、2009-2012年社会环境对行业的影响分析

第十一章 批发零售行业投资机会与风险
　　第一节 批发零售行业投资效益分析
　　　　一、2008-2009年批发零售行业投资状况分析
　　　　二、2009-2012年批发零售行业投资效益分析
　　　　三、2009-2012年批发零售行业投资趋势预测
　　　　四、2009-2012年批发零售行业的投资方向
　　　　五、2009-2012年批发零售行业投资的建议
　　　　六、新进入者应注意的障碍因素分析
　　第二节 影响批发零售行业发展的主要因素
　　　　一、2009-2012年影响批发零售行业运行的有利因素分析
　　　　二、2009-2012年影响批发零售行业运行的稳定因素分析
　　　　三、2009-2012年影响批发零售行业运行的不利因素分析
　　　　四、2009-2012年我国批发零售行业发展面临的挑战分析
　　　　五、2009-2012年我国批发零售行业发展面临的机遇分析
　　第三节 批发零售行业投资风险及控制策略分析
　　　　一、2009-2012年批发零售行业市场风险及控制策略
　　　　二、2009-2012年批发零售行业政策风险及控制策略
　　　　三、2009-2012年批发零售行业经营风险及控制策略
　　　　四、2009-2012年批发零售同业竞争风险及控制策略
　　　　五、2009-2012年批发零售行业其他风险及控制策略

第十二章 批发零售行业投资战略研究
　　第一节 批发零售行业发展战略研究
　　　　一、战略综合规划
　　　　二、业务组合战略
　　　　三、区域战略规划
　　　　四、产业战略规划
　　　　五、营销品牌战略
　　　　六、竞争战略规划
　　第二节 对批发零售品牌的战略思考
　　　　一、企业品牌的重要性
　　　　二、批发零售实施品牌战略的意义
　　　　三、批发零售企业品牌的现状分析
　　　　四、批发零售企业的品牌战略
　　　　五、批发零售品牌战略管理的策略
　　第三节 中智:林：批发零售行业投资战略研究
　　　　一、2008年批发零售行业投资战略
　　　　二、2009年批发零售行业投资战略
　　　　三、2009-2012年批发零售行业投资战略
　　　　四、2009-2012年细分行业投资战略
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