
	2010年中国女装市场评估报告





[image: cover]








中国市场调研网


2010年中国女装市场评估报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2010年中国女装市场评估报告

	报告编号：
	0A76829　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　随着服装市场国际化进程加快，女装行业的竞争将会更加激烈。2008年女装企业在市场竞争中由过去的降价竞争，变成款式、时尚、销售环境等综合因素的竞争。企业只有提高服装市场的综合竞争能力，才能生存和发展，并在世界服装生产中取得优势。我国女装企业已超过3万多家，品牌亦有3万多个。从出口贸易到零售商店，中国女装业都展示出强大的活力和雄厚的实力。但同时，中国女装业可谓“才刚刚起步”，技术、工艺、设计、管理、营销等方面与国际女装业还存在差距，这也是未来的发展空间和商机。
　　透视中国女装行业的现状，特别是高档层面女装行业的现状不难发现，中国女装行业在经过了前几年的高速发展以后，已进入了一个相对贫乏的时期，竞争与淘汰不可避免地成为这个阶段的主题。通过对欧洲成功的高档女装品牌与国内高档女装品牌的比较可见，欧洲品牌同国内品牌在相同环节的处理上有着不同的模式和方法，欧洲品牌在品牌的饱满度和品牌个性上有着自己的独特之处，而国内品牌则因标准化而导致目标市场、满足需求、产品、渠道等方面的同质化，这已成为目前制约国产高档女装发展的瓶颈。
　　如何壮大国产高档女装行业，目前已成为业界关注的焦点。目前高档女装行业的竞争已不再局限于质量、款式与价格的有形领域，对消费者服务的无形领域的争夺也成了竞争的焦点。因此，与其说这种商业的成功是品牌符号价值的胜利，其实是品牌指向的先进经营方式和服务方式得到了社会的认可。
　　《2010年中国女装市场评估报告》依据国家统计局、国家发改委、海关总署、中国服装协会、以及各省市相关统计单位提供的大量资料，首先介绍了服装产业的发展，接着就我国女装产业进行了详细的分析说明，然后对女装产业的进出口及我国女装的主要出口市场进行了分析。接下来，报告对女装不同层次的市场、细分市场及重点省市进行了剖析，紧跟着对女装产业竞争及国内外重点企业的运营状况进行了详细的分析，最后对我国女装产业未来发展趋势做出了科学的分析预测。您若是想了解或是投资女装产业本报告都是您不可或缺的重要工具！

第一章 2008-2009年中国服装产业运行分析
　　第一节 金融危机对我国服装行业的影响分析
　　　　一、危机之下服装业分化加剧
　　　　二、金融危机对服装市场销售影响较大
　　第二节 我国服装行业发展特点
　　　　一、市场竟争模式逐步转变
　　　　二、行业发展负重前行
　　　　三、服装市场全面提升
　　　　四、外贸增长方式正在转变
　　第三节 2008-2009年我国服装业运行分析
　　　　一、2008年我国服装行业运行情况
　　　　二、2008年全国鞋帽纺织服装产业及鞋帽服装企业产值情况
　　　　三、2008年全国主要服装材料产量情况
　　　　四、2009年我国大型零售企业服装零售量
　　　　五、2009年我国纺织服装行业技术性贸易壁垒分析
　　　　六、2009年纺织服装业并无实质好转
　　第四节 服装行业发展存在的问题分析
　　　　一、产品质量问题
　　　　二、生产过剩问题
　　　　三、品牌意识较淡薄
　　　　四、没有强有力的产业集群
　　　　五、国际化道路尚处于初级阶段

第二章 我国女装产业综合发展分析
　　第一节 女装行业的基本特征
　　　　一、区域特征突出
　　　　二、时尚个性突出
　　　　三、与上下游共荣
　　第二节 我国女装产业发展现状分析
　　　　一、我国女装产业发展的主要特点
　　　　二、韩国企业对中国女装市场调查情况
　　　　三、我国女装产业升级
　　第三节 中国女装品牌行业发展分析
　　　　一、女装品牌可持续发展的关键因素
　　　　二、女装优势品牌现状
　　　　三、中国女装品牌进入“细分”时代
　　　　四、中国女装产业品牌消费
　　　　五、中国女装产业名牌战略
　　第四节 女装产业善因营销分析
　　第五节 中国女装企业现状分析
　　　　一、区域特征突出
　　　　二、紧盯欧美市场
　　　　三、劳动力比较优势具有持久性
　　　　四、积极寻求个性发展
　　　　五、跨越式实现跨国经营
　　第六节 女装面料市场分析
　　第七节 女装市场定位及战略发展分析
　　　　一、服装市场更加细分化
　　　　二、女装向多品牌战略发展
　　　　三、女装销售人员更加专业化和职业化
　　第八节 强势销售下的女装进货策略分析
　　　　一、筛选顾客的能力
　　　　二、量人选衣的能力
　　　　三、保持靓丽，时尚的能力

第三章 2009年中国女装产业进出口数据统计
　　第一节 2009年针织或钩编女装进出口统计
　　　　一、2009年针织或钩编女大衣等进出口统计
　　　　二、2009年女西便服套装等进出口统计
　　　　三、2009年针织或钩编女衬衣进出口统计
　　　　四、2009年女衬衬裙、浴衣进出口统计
　　第二节 2009年非针织或钩编女装进出口统计
　　　　一、2009年非针织或钩编女大衣进出口统计
　　　　二、2009年女西装或便服套装等进出口统计
　　　　三、2009年非针织或钩编女衬衫进出口统计
　　　　四、2009年女背心、衬裙、浴晨衣进出口统计
　　　　五、2009年胸罩、紧身胸衣等进出口统计

第四章 2009年中国主要出口市场情况分析
　　第一节 日本女装市场
　　　　一、日本女装销售额分析
　　　　二、日本针织女装企业试水中国市场
　　　　三、2009年我国向日本进出口女装数据分析
　　第二节 美国女装市场
　　　　一、美国女装市场现状
　　　　二、美国市场女装外套需求状况
　　　　三、2009年我国向美国进出口女装数据分析
　　第三节 欧盟女装市场
　　　　一、2009年我国向法国进出口女装数据分析
　　　　二、2009年我国向英国进出口女装数据分析
　　　　三、欧盟对女装质量又提“新要求”
　　第四节 俄罗斯女装市场
　　　　一、俄罗斯名牌服装市场竞争激烈
　　　　二、2009年我国向俄罗斯出口女装数据分析
　　第五节 中国香港女装市场
　　　　一、中国香港品牌女装的营销艺术
　　　　二、2009年我国向中国香港进出口女装数据分析

第五章 女装按不同层次分类的市场分析
　　第一节 女装按需求分类
　　　　一、职业女装
　　　　二、运动女装
　　　　三、休闲女装
　　第二节 女装按档次分类
　　　　一、高档女装
　　　　二、中档女装
　　第三节 女装按年龄层次分类
　　　　一、少女装
　　　　二、成熟女性装
　　　　三、中老年女装

第六章 女装重点细分市场分析
　　第一节 孕妇装市场分析
　　　　一、孕妇装的几大法则
　　　　二、我国孕妇装市场潜力分析
　　　　三、我国孕妇装稳居榜上的原因分析
　　第二节 女性内衣市场分析
　　　　一、我国女性内衣市场的内衣文化
　　　　二、我国女性内衣市场发展分析
　　　　三、女人内衣跨性别营销模式分析
　　第三节 婚纱行业分析
　　　　一、婚纱的由来及发展变化
　　　　二、婚纱的分类
　　　　三、我国婚纱产业发展现状
　　　　四、婚纱市场需求状况
　　　　五、我国婚纱产业的建议及前景
　　第四节 女裤市场分析
　　　　一、女裤行业的分析及概况
　　　　二、我国女裤业亟待选择产业发展方向
　　　　三、中国女裤业三大升级迫在眉睫
　　　　四、我国女裤市场发展未来预测分析

第七章 重点省市女装产业市场分析
　　第一节 杭州
　　　　一、杭州女装市场发展简况
　　　　二、众专家积极为杭州发展女装产业献计献策
　　　　三、限定杭州女装市场准入门槛的指标
　　　　四、杭州女装的发展方向
　　　　五、杭州女装的多品牌战略分析
　　第二节 青岛
　　　　一、青岛女装迎来发展良机
　　　　二、青岛重金吸引女装品牌企业
　　　　三、“品位使者”打造青岛本土女装名牌
　　　　四、青岛服装市场进入调整期
　　第三节 温州
　　　　一、温州服装市场概况
　　　　二、温州女装零售市场将面临洗牌
　　　　三、温州女装变革寻求市场突围
　　　　四、韩国顶尖女装品牌抢占温州市场
　　第四节 其它省市
　　　　一、上海
　　　　二、虎门
　　　　三、深圳
　　　　四、郑州
　　　　五、泉州
　　　　六、厦门

第八章 女装竞争市场分析
　　第一节 女装市场竞争现状分析
　　第二节 国外女装在华竞争分析
　　　　一、韩国美伊恋品牌服装在华女装市场竞争
　　　　二、法国芭碧妮娅在华女装市场竞争分析
　　　　三、菲格迪娅在中国女装市场竞争分析
　　　　四、韩国左娜拉在华女装市场竞争
　　第三节 我国女装业国际竞争力分析

第九章 国外女装行业优势企业分析
　　第一节 范思哲（VERSACE）
　　　　一、公司简介
　　　　二、范思哲 versace 品牌介绍
　　　　三、范思哲中国市场战略
　　　　四、范思哲公司战略
　　第二节 古琦（GUCCI）
　　　　一、公司简介
　　　　二、Gucci公司发展历程
　　　　三、古琦品牌分析
　　第三节 VEROMODA
　　　　一、公司简介
　　　　二、Veromoda品牌分析
　　第四节 埃斯普瑞（ESPRIT）
　　　　一、公司简介
　　　　二、ESPRIT产品介绍
　　　　三、ESPRIT未来展望
　　第五节 ONLY
　　　　一、公司简介
　　　　二、ONLY品牌分析

第十章 国内女装行业优势企业分析
　　第一节 北京白领时装有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展历程
　　第二节 上海斯尔丽服饰有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、斯尔丽持续实施品牌多元化创新战略
　　第三节 上海英模特（艾格）制衣有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、艾格的品牌发展历史
　　第四节 东莞东越服装有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、以纯特许经营创新路
　　第五节 武汉红人服饰有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、红人服饰品牌定位
　　　　三、红人服饰品牌战略
　　第六节 阿依莲有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、阿依莲特点
　　　　三、品牌简介
　　第七节 邦宸国际有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、BALEGEN 品牌文化理念

第十一章 女装产业发展趋势分析
　　第一节 中国女装色彩及面料、款式流行趋势
　　　　一、色彩流行趋势
　　　　二、女装面料流行趋势
　　第二节 我国女装市场的发展趋势
　　　　一、服装销售方面
　　　　二、市场开拓方面
　　第三节 中国品牌女装市场的发展趋势
　　　　一、女装品牌定位两极分化
　　　　二、女装流行趋向欧美风格
　　　　三、老年装市场逐渐缩水
　　　　四、女装品牌数量减少、单品牌质量提高
　　第四节 中^智^林^：中国女装品类发展趋势
　　　　一、休闲服装继续旺销
　　　　二、女装个性化逐渐凸显
　　　　三、健康服装将成为消费亮点
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