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二、内容简介
　　中国每年有2000-3000万婴儿出生，8-36月龄的婴儿约为4500万，儿童为3.2亿，开展这一市场，不但是具有良好的社会效益，同时也将获得可观的经济效益。
　　近几年，随着经济水平的不断提高和新生婴儿数量的增加，婴儿用品的需求量越来越大，品牌不断增多。
　　婴儿用品品种繁多，除了常用的奶瓶、奶嘴外，别出心裁的婴儿指甲钳、婴儿面巾、婴儿专用勺外，还有睡袋、玩具、科教用品、护肤用品、服装一应俱全，甚至小到婴儿用的小别针、枕头等。
　　不断递增的消费需求，在计划生育基本国策的影响下，一个家庭只有一个孩子，望子成龙，望女成凤是天下父母的普遍心态。智力投资，尤其对儿童教育的重视已经为大多数中国家庭所认同。居民生活水平的显著提高，为中高档婴儿用品消费奠定了物质基础。这也正是近年来包括衣、食、住、行、智力开发等婴儿用品市场逐步升温的内在动因所在。
　　现在孕妇及婴儿的健康和护理越来越受社会的关注，对孕妇和婴儿的生活用品的品质要求越来越高，这都是基于传统观念的改变，人们开始更多地选购质优价廉的品牌商品，来满足消费的需求。婴儿用品产业是21世纪的朝阳产业，也是拉动中国GDP增长的动力源泉之一。婴儿用品是目前乃至以后发展潜力最大，收益丰厚的产业之一。
　　《2010年中国婴儿用品市场评估及投资前景分析报告》依据国家统计局、中华全国妇女儿童用品协会、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网以及各省市相关统计单位提供的大量资料，首先介绍了国际国内人口生育情况、人口构成及居民收入情况等，接着分析了国内外婴儿用品行业的发展概况，然后分别介绍了婴儿奶粉、婴儿纸尿裤和其他婴儿用品市场的运行情况。随后报告对婴儿用品市场做了国内外重点企业运营状况分析和未来发展前景趋势分析，最后详细列明并解析了与婴儿用品市场密切相关的政策和法规。您若想对婴儿用品市场有个系统的了解或者想投资婴儿用品生产制造，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 婴儿用品行业宏观环境分析
　　第一节 国际人口生育状况
　　　　一、世界人口增长趋势分析
　　　　二、俄罗斯人口出生率
　　　　三、美国人口出生率
　　　　四、英国人口出生率
　　第二节 中国人口出生率情况
　　　　一、中国人口出生率呈持续下降趋势
　　　　二、中国人口出生率严重不均衡
　　第三节 中国人口增长及结构分析
　　　　一、新中国人口的发展历程
　　　　　　（一）人口总量的发展
　　　　　　（二）人口再生产类型的转变情况
　　　　　　（三）人口年龄结构已完成向老年型的转变
　　　　二、新中国人口发展取得的成就
　　　　三、新中国人口发展面临的挑战
　　第四节 中国居民收入情况
　　　　一、中国城镇居民收入增长情况
　　　　二、长三角各城市居民收入比较分析
　　　　　　1、收入水平
　　　　　　2、收入增幅
　　　　　　3、收入构成
　　　　三、中国居民收入分配问题分析

第二章 婴儿用品行业发展分析
　　第一节 国际婴儿用品市场分析
　　　　一、欧盟制定婴幼儿睡眠用品安全标准
　　　　二、美国婴儿用品市场进入寒冰时代
　　　　三、各国呼吁婴幼儿用品加盟市场加强管理
　　第二节 中国婴儿用品行业现状
　　　　一、婴儿用品行业所处阶段及其特性
　　　　二、婴儿用品市场利润大
　　　　三、我国婴儿用品市场分析
　　第三节 部分城市婴儿用品市场
　　　　一、上海婴儿用品市场
　　　　二、北京婴儿用品市场
　　　　三、成都婴儿用品市场
　　第四节 婴儿用品消费者购买行为分析
　　　　一、消费行为的一般特征
　　　　二、对品牌的偏好习惯
　　　　三、其他一些特殊特点
　　第五节 对婴儿用品经营的思考与启发
　　　　一、消费行为特点对超市经营的启发
　　　　二、对A店婴儿用品经营的一些思考和建议
　　第六节 婴儿用品终端市场营销分析
　　　　一、婴儿用品的不同销售模式
　　　　二、婴儿用品店的五大误区

第三章 婴幼儿奶粉市场分析
　　第一节 婴幼儿奶粉概述
　　　　一、婴幼儿奶粉营养成分解析
　　　　二、婴幼儿配方奶粉的分类
　　　　三、配方奶粉发展史
　　　　四、婴儿奶粉技术发展进程
　　第二节 婴幼儿奶粉市场发展状况
　　　　一、我国高档婴儿奶粉市场规模
　　　　二、婴幼儿奶粉发展步入天然蛋白时代
　　　　三、我国婴幼儿奶粉市场调查分析
　　第三节 婴幼儿配方奶粉剖析
　　　　一、婴幼儿配方奶粉的定义
　　　　二、我国婴幼儿配方奶粉市场步入高标准量体系时代
　　　　三、中高档婴幼儿配方奶粉的消费特征
　　　　四、中国婴幼儿配方奶粉市场8年增5倍
　　第四节 婴幼儿奶粉市场竞争分析
　　　　一、国内婴幼儿奶粉市场竞争现状
　　　　二、我国婴幼儿奶粉市场竞争调查分析
　　　　三、国内婴幼儿奶粉市场竞争将加剧
　　第五节 婴幼儿奶粉中的4P营销分析
　　　　一、产品VS需求
　　　　二、价格VS价值
　　　　三、渠道VS方便性
　　　　四、促销VS传播
　　　　五、4P组合的变化
　　　　六、4P的新发展
　　第六节 我国婴儿奶粉市场发展前景分析
　　　　一、市场前景光明
　　　　二、价格上升趋势

第四章 婴儿纸尿裤市场分析
　　第一节 概述
　　　　一、传统尿布和纸尿裤的比较
　　　　二、国内排名前五位纸尿裤特点
　　第二节 市场发展分析
　　　　一、我国婴儿纸尿裤的消费特点
　　　　二、我国婴儿纸尿裤的市场占有率
　　　　三、我国婴儿纸尿裤主要质量问题
　　第三节 纸尿裤产品问题主要表现及企业对策

第五章 其它婴儿用品市场分析
　　第一节 奶瓶
　　　　一、奶瓶的用途和分阶段选购
　　　　二、硅胶奶瓶或将冲击PC奶瓶市场份额
　　　　三、2009年加拿大明确禁止进口双酚A奶瓶
　　第二节 童车
　　　　一、中国童车业企业的生存现状
　　　　二、中国童车行业的发展趋势分析
　　　　三、中国童车行业的发展策略分析
　　　　四、我国童车出口企业管理对策分析
　　第三节 婴儿食品
　　　　一、我国婴儿配方食品严于“国际标准”
　　　　二、我国婴幼儿辅助食品发展现状及对策
　　　　　　1、婴幼儿辅助食品的特点
　　　　　　2、我国婴幼儿食品发展现状与差距
　　　　　　3、发展我国婴幼儿辅助食品的技术对策
　　第四节 其他类
　　　　一、婴儿理发店市场仍空间很大
　　　　二、现代婴儿枕的发展
　　　　三、中国婴儿纪念品市场前景广阔

第六章 国外重点企业分析
　　第一节 美赞臣
　　　　一、公司简介
　　　　二、美赞臣奶粉再获选“最佳人气食品奖”
　　　　三、美赞臣高端品牌攻略分析
　　　　四、美赞臣加大力度扩展婴幼儿奶粉市场
　　第二节 多美滋
　　　　一、公司简介
　　　　二、2010年中国成多美滋最大市场 销售额超全球12%
　　第三节 雀巢
　　　　一、公司简介
　　　　二、雀巢企业的发展史
　　　　三、雀巢本土化的商业策略
　　　　四、雀巢在中国战略布局
　　第四节 强生
　　　　一、公司简介
　　　　二、2010年一季度强生婴幼儿护理产品销售额下滑8.3%
　　　　三、强生公司网络营销策略分析
　　第五节 宝洁
　　　　一、公司简介
　　　　二、宝洁品牌概述
　　　　三、宝洁多品牌战略分析
　　　　四、宝洁在美国的广告策略
　　　　五、宝洁在中国的广告策略
　　第六节 金佰利
　　　　一、公司简介
　　　　二、金佰利做精纸巾产品扩大市场份额
　　　　三、金佰利掘金中国“婴儿潮”

第七章 国内重点企业分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009年财务分析
　　　　三、2010年上半年财务分析
　　　　四、伊利进军高端配方奶粉市场
　　　　五、伊利以技术创新谋求竞争优势
　　第二节 杭州贝因美集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、贝因美3期扩建瞄准百亿产业
　　　　三、贝因美引入战略投资者 将选择A股市场上市
　　　　四、2010年6月贝因美递交IPO申请
　　第三节 雅士利
　　　　一、公司简介
　　　　二、雅士利全力做好高品质的售后服务
　　　　三、雅士利三大品牌抢占奶粉市场
　　第四节 好孩子
　　　　一、公司简介
　　　　二、好孩子集团进军儿童零售业引来众多关注
　　　　三、好孩子集团以移动商务优化服务水平
　　第五节 恒安集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、恒安集团引领中国纸尿裤产业发展
　　　　三、恒安集团在金融危机中改革谋发展
　　　　四、恒安国际受惠内地消费环境改善
　　第六节 立志美丽
　　　　一、公司简介
　　　　二、宝宝金水实现民族品牌的市场突围
　　　　三、“宝宝金水”TVC创意策略

第八章 婴儿用品发展趋势及策略分析
　　第一节 婴幼儿护理用品发展趋势分析
　　　　一、婴儿香皂
　　　　二、婴儿浴波与香波
　　　　三、婴儿爽身粉
　　　　四、婴儿油（膏）
　　　　五、婴儿霜（蜜）
　　第二节 婴儿用品连锁店经营策略分析

第九章 政策法规
　　第一节 政策解读
　　　　一、2008年10月国家实行婴幼儿奶粉召回退市制
　　　　二、2008年11月《婴幼儿配方食品和谷类食品中香料使用规定》发布
　　　　三、中国婴幼儿配方食品国家标准将较大程度修改
　　　　四、婴儿服装实施新标准
　　第二节 中-智-林-　相关法规介绍
　　　　一、乳品质量安全监督管理条例（2008）
　　　　二、婴幼儿配方食品和谷类食品中香料使用规定（2008）
　　　　三、婴儿配方乳粉生产许可证审查细则
　　　　四、GB10765-1989婴儿食品婴儿配方乳粉I
　　　　五、GB10766-1989婴儿食品婴儿配方乳粉II
　　　　六、婴儿学步车安全要求
　　　　七、纸尿裤/片/垫行业标准
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