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二、内容简介
　　随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，空调作为一款重要的家用电器，在国民经济生产和人们社会生活中扮演的角色也越来越重要。
　　2008年国内空调零售市场整体规模与上一年相比，销售量同比下降8.3个百分点，但依旧保持了2430万台的基本盘面，销售额达到745亿元以上。从中国空调行业整体生产规模、出口比例等多角度分析，国内零售市场规模只要保持在2200万台以上，就足以支撑整个行业的发展。
　　回顾过去几年空调产品价格的走势，在供严重大于求的市场格局下，空调价格却走出了一条连续上升的逆规律走势。其中，原材料价格的大幅蹿升是企业提价的一个原因。2009年度，空调的价格又成为了一个敏感的焦点。
　　由于2008年四季度以来制造空调的重要原材料铜的价格一跌再跌，已从高点的近7万元一吨急剧跌至近期的2.7万元一吨，相应影响小一点的原油价格也已跌到每桶35美元，劳动力成本也随经济形势止住涨势。
　　另外，由于2008年，大多数地区天气较往年温和，空调销售旺季由此遇冷，另外一个方面，受经济形势不乐观的影响，市场需求快速下降，房地产市场也快速冷却，也导致空调交易量减少。金融危机，出口受挫，在这些作用下国内空调市场的供求矛盾激化到了一个价格承受的临界点，于是价格的回落成为了一种必然。
　　家电下乡将给空调行业带来长远利好。空调制造企业和渠道商借助家电下乡纷纷加大对三、四级及以下市场的拓展，从产品和渠道上投入更多资源以争夺先机，企业在三、四级市场及农村市场的拓展成为决定企业2009年业绩的关键因素之一。
　　《2010年中国空调市场评估报告》在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国轻工业信息中心、中华商业信息中心、中国家电协会、国内外相关报刊杂志的基础信息，首先介绍了国际空调市场的发展情况，接着分析了我国空调关联产业的发展及我国空调产业的运行情况，然后对空调的产量、进出口及空调业的工业统计数据做了细致分析，随后，报告对空调细分市场、市场的营销、市场的竞争、重点企业的运营情况做了全面的分析，最后分析了中国空调行业的未来发展趋势。

第一章 国外空调产业发展分析
　　第一节 全球空调行业发展分析
　　　　一、经济危机下2009年全球空调市场发展情况
　　　　二、全球空调七成由中国制造
　　　　三、全球空调产业链发展趋势
　　第二节 美国空调市场发展分析
　　　　一、美国空调市场概况
　　　　二、美国空调能效标准升级
　　　　三、美国小型空调市场产品介绍
　　　　四、美国空调市场发展方向
　　第三节 日本空调市场发展分析
　　　　一、日本空调企业大金与格力在华建空调模具厂
　　　　二、日本空调在中国市场溃败
　　　　三、日本健康空调流行趋势
　　第四节 欧洲空调市场发展分析
　　第五节 其他国家空调市场发展分析
　　　　一、瑞典推出太阳能空调
　　　　二、墨西哥发布空调能效限量标准
　　　　三、泰国成为世界第二大空调出口国
　　　　四、土耳其对中国空调进行反规避立案调查

第二章 2009年我国空调行业关联产业发展分析
　　第一节 2009年中国家电行业发展分析
　　　　一、2009年三大政策利好家电行业龙头企业优势突出
　　　　二、家电“以旧换新”效果或超预期
　　　　三、金融危机对我国家电业的影响及对策
　　　　四、打造复合型渠道服务农村家电市场
　　　　五、中国家电卖场仍有巨大竞争空间
　　　　六、2009年家电行业投资策略
　　　　七、2009年家电下乡企业的广告传播策略
　　　　八、积极调整家电行业发展策略
　　　　九、2011年生活家电国内市场需求预测
　　第二节 2009年中国铜业发展分析
　　　　一、中国铜业面临大好机遇
　　　　二、中国铜加工业高速发展
　　　　三、铜季节性调整悄然展开
　　　　四、2009年广东铜精矿进口量大幅增长
　　　　五、2010年铜价有望升至每吨5500美元
　　　　六、两大因素主导下半年铜市行情
　　第三节 中国铝业发展分析
　　　　一、原材料和能源消耗成我国铝工业发展软肋
　　　　二、我国铝工业煤电铝联营发展模式具有优势
　　　　三、未来几年铝工业仍将保持旺盛需求
　　　　四、铝工业国际贸易困难多力保国内外两市场
　　　　五、我国铝工业发展战略
　　　　　　（一）我国铝工业总量规模已经居世界第一位
　　　　　　（二）我国铝工业的发展趋势
　　　　　　（三）我国铝工业的发展重点
　　第四节 中国空调压缩机发展分析
　　　　一、空调压缩机修订标准正式实施
　　　　二、空调压缩机企业减产

第三章 2008-2009年我国空调行业综合发展分析
　　第一节 金融危机对空调产业的影响分析
　　　　一、金融危机殃及空调企业
　　　　二、转战新兴市场寻觅商机
　　　　三、“御寒”还要内外兼修
　　第二节 2008-2009年我国空调行业发展现状分析
　　　　一、2009年空调市场关注分析
　　　　二、“节能补贴” 空调龙头受益明显
　　　　三、2008年度空调行业投诉统计分析
　　　　四、2008年度中国中央空调产品格局分析
　　　　五、农村市场左右中国空调渠道变革成败
　　　　六、2009年市场火爆扭转空调行业悲观预期
　　　　七、我国空调省电技术已经取得重大进展
　　　　八、能效新政推迟空调业继续清仓
　　　　九、第二批“节能惠民”空调开始接受企业申报
　　　　十、2009年空调市场不惧寒冬
　　第三节 2008-2009年空调销售量前十名型号价格变动分析
　　第四节 空调下乡市场发展分析
　　　　一、空调下乡为开拓海外新兴市场提供参考
　　　　二、空调下乡针对农村市场量身定做
　　　　三、空调下乡杂牌机、高能耗库存机成主流
　　　　四、空调下乡企业需做好农村化改造
　　第五节 我国空调行业发展存在的问题分析
　　　　一、空调行业存在的四大问题
　　　　二、我国制冷空调行业存在的主要问题
　　第六节 我国空调区域市场发展分析
　　　　一、上海空调渠道发展的四个阶段
　　　　二、上海家用中央空调消费进入“品牌时代”的原因
　　　　三、浙江商用空调市场概述
　　　　四、重庆正在建造“巴士空调保姆”
　　　　五、2009年重庆空调市场价格走势分析
　　　　六、2008年广东空调出口情况
　　第七节 我国空调行业发展预测分析
　　　　一、中国空调业将全面进入新冷媒时代
　　　　二、中国空调业将面临大洗牌
　　　　三、空调后市或将V型反弹
　　　　四、未来我国“地温空调”技术将有大发展
　　　　五、2009年空调市场消费趋势预测

第四章 2008-2009年中国房间空气调节器产量分析
　　第一节 2008年我国房间空气调节器产量分析
　　　　一、2008年全国房间空气调节器产量分析
　　　　二、2008年主要地区房间空气调节器产量分析
　　第二节 2009年我国房间空气调节器产量分析
　　　　一、2009年全国房间空气调节器产量分析
　　　　二、2009年主要地区房间空气调节器产量分析

第五章 2008-2009年我国空调进出口分析
　　第一节 2008-2009年我国空调行业出口现状分析
　　　　一、2008年我国空调出口量分析
　　　　二、08年我国空调出口在危机中的前行
　　　　三、2009年我国空调出口现状分析
　　　　四、影响中国空调出口因素分析及相关建议
　　第二节 2008-2009年我国空气调节器，装有电扇及调温、调湿装置进出口数据分析
　　　　一、2008年我国空气调节器，装有电扇及调温、调湿装置进出口分析
　　　　二、2009年我国空气调节器，装有电扇及调温、调湿装置进出口分析

第六章 2008-2009年我国家用空气调节器制造业综合运营数据分析
　　第一节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业产销情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业产成品
　　　　二、2008-2009年我国家用空气调节器制造业工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年我国家用空气调节器制造业新产品产值
　　　　四、2008-2009年我国家用空气调节器制造业工业销售产值
　　　　五、2008-2009年我国家用空气调节器制造业主营业务收入
　　第二节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业成本费用情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业主营业务成本
　　　　二、2008-2009年我国家用空气调节器制造业营业费用
　　　　三、2008-2009年我国家用空气调节器制造业管理费用
　　　　四、2008-2009年我国家用空气调节器制造业财务费用
　　第三节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业资产负债情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业资产总计
　　　　二、2008-2009年我国家用空气调节器制造业流动资产平均余额
　　　　三、2008-2009年我国家用空气调节器制造业负债合计
　　　　四、2008年我国家用空气调节器制造业资本负债率
　　　　五、2008年我国家用空气调节器制造业保值增值率
　　第四节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业行业规模情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业企业单位数
　　　　二、2008-2009年我国家用空气调节器制造业全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业行业效益情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业利润总额
　　　　二、2008年我国家用空气调节器制造业产值利税率
　　　　三、2008年我国家用空气调节器制造业成本费用利润率
　　　　四、2008年我国家用空气调节器制造业资金利润率
　　　　五、2008年我国家用空气调节器制造业产成品资金占用率
　　第六节 2008-2009年我国家用空气调节器制造业亏损情况
　　　　一、2008-2009年我国家用空气调节器制造业亏损单位数
　　　　二、2008-2009年我国家用空气调节器制造业亏损企业亏损总额

第七章 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业综合运营数据分析
　　第一节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业产销情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业产成品
　　　　二、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业工业总产值（当年价格）
　　　　三、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业新产品产值
　　　　四、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业工业销售产值
　　　　五、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业主营业务收入
　　第二节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业成本费用情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业主营业务成本
　　　　二、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业营业费用
　　　　三、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业管理费用
　　　　四、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业财务费用
　　第三节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业资产负债情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业资产总计
　　　　二、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业流动资产平均余额
　　　　三、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业负债合计
　　　　四、2008年我国制冷、空调设备制造业资本负债率
　　　　五、2008年我国制冷、空调设备制造业资本负债率
　　第四节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业行业规模情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业企业单位数
　　　　二、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业全部从业人员平均人数
　　第五节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业行业效益情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业利润总额
　　　　二、2008年我国制冷、空调设备制造业产值利税率
　　　　三、2008年我国制冷、空调设备制造业成本费用利润率
　　　　四、2008年我国制冷、空调设备制造业资金利润率
　　　　五、2008年我国制冷、空调设备制造业产成品资金占用率
　　第六节 2008-2009年我国制冷、空调设备制造业亏损情况
　　　　一、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业亏损单位数
　　　　二、2008-2009年我国制冷、空调设备制造业亏损企业亏损总额

第八章 我国空调细分市场分析
　　第一节 中央空调市场分析
　　　　一、国产大型中央空调出口零突破
　　　　二、我国研制的节能型中央空调可减少耗电量80%
　　　　三、我国中央空调各品牌竞争格局分析
　　　　四、2009年美的中央空调将在全国新建500家零售店
　　　　五、国内中央空调企业摆脱渠道建设困顿的措施
　　第二节 户式中央空调市场分析
　　　　一、中国户式中央空调细分市场特征分析
　　　　二、中国户式中央空调需求市场分布分析
　　　　三、户式中央空调家用市场的推广阻碍因素
　　　　四、我国户式中央空调现状与发展
　　　　五、户式中央空调的优势
　　　　六、户式中央空调未来发展趋势
　　第三节 变频空调市场分析
　　　　一、国内变频空调的发展阶段
　　　　二、变频空调或将成市场主流
　　　　三、变频空调产业亟待消除内耗
　　　　四、国产变频空调市场份额
　　　　五、变频空调或有望进入第二批“节能惠民工程”
　　第四节 家用空调市场分析
　　　　一、家用空调行业景气仍高
　　　　二、新标准推动家用空调品牌竞争新格局的形成
　　　　三、家用空调发展的三大突破口
　　　　四、我国家用空调产品外观的历史演变

第九章 空调市场营销分析
　　第一节 我国空调市场的营销特色
　　　　一、外观设计凸显时尚品位
　　　　二、智能清洗主打健康牌
　　　　三、节能低耗推销环保理念
　　第二节 空调企业营销渠道模式比较分析
　　　　一、中国空调企业五种营销渠道模式
　　　　二、不同模式的比较
　　　　三、不同渠道模式的适应性分析
　　第三节 空调营销策略分析
　　　　一、空调营销重在物流
　　　　二、成本是空调营销的重要条件
　　　　三、空调终端营销策略
　　　　四、空调营销中，服务是根本
　　　　五、空调的品位
　　　　六、空调未来的营销
　　第四节 空调价格上涨时的营销策略分析
　　　　一、加强差异化策略
　　　　二、努力控制销售结构，向高端机器过渡
　　　　三、集中资源向强势区域
　　　　四、即时跟踪强调系统作战模式
　　第五节 中央空调企业关系营销战略分析

第十章 我国空调市场竞争分析
　　第一节 中国空调市场竞争力分析
　　第二节 2009冷年空调业进入“双边寡头”竞争时代
　　第三节 空调市场竞争现状分析
　　　　一、空调品牌将回归规模竞争
　　　　二、中央空调技术打造核心竞争力
　　　　三、我国中央空调市场一直存在激烈竞争
　　　　四、中小企业搅局中央空调危机四伏
　　第四节 我国空调企业竞争策略分析
　　　　一、产品策略
　　　　二、价格策略
　　　　三、渠道策略
　　　　四、促销策略

第十一章 空调行业重点企业分析
　　第一节 珠海格力电器股份有限公司
　　　　一、公司简介
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