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二、内容简介
　　针灸是一种传统的中医治疗方法，通过在人体特定穴位插入细针来调整气血，达到治疗疾病的目的。目前，针灸疗法已经被广泛接受并在全球范围内得到了应用。随着现代科学研究的深入，针灸的治疗方法也在不断改进，通过采用先进的针灸技术和设备，提高了针灸治疗的效果和安全性。随着人们对健康和生活质量的重视程度不断提高，针灸的应用范围也在不断拓展，如在疼痛管理、神经系统疾病治疗以及心理健康等方面发挥重要作用。此外，随着现代医学的发展，针灸的功能也在不断优化，如通过引入经络理论研究和精准定位技术，提高针灸治疗的针对性和有效性。
　　未来，针灸的发展将更加注重科学化和国际化。一方面，通过引入先进的生物技术和临床研究方法，未来的针灸将具备更高的科学性和更广泛的应用范围，如通过深入研究针灸的生理机制和作用原理，提高针灸治疗的科学依据和可信度。另一方面，随着全球化进程的加速，未来的针灸将支持更多的国际交流和合作，如通过标准化针灸技术和推广传统医学文化，实现对不同地区和文化的快速响应。此外，随着医疗安全要求的提高，未来的针灸将更多地采用高标准的针灸器具和操作规范，如通过引入高质量的针灸针和无菌操作技术，减少医疗风险。这些技术进步将推动针灸在传统医学和现代医疗中的应用更加广泛。

第一章 世界针灸行业发展情况分析
　　第一节 世界针灸行业分析
　　　　一、世界针灸行业特点
　　　　二、世界针灸产能状况
　　　　三、世界针灸行业动态
　　　　四、世界针灸行业动态
　　第二节 世界针灸市场分析
　　　　一、世界针灸生产分布
　　　　二、世界针灸消费情况
　　　　三、世界针灸消费结构
　　　　四、世界针灸价格分析
　　第三节 2009年中外针灸市场对比

第二章 中国针灸行业供给情况分析及趋势
　　第一节 2004-2008年中国针灸行业市场供给分析
　　　　一、针灸整体供给情况分析
　　　　二、针灸重点区域供给分析
　　第二节 针灸行业供给关系因素分析
　　　　一、需求变化因素
　　　　二、厂商产能因素
　　　　三、原料供给状况
　　　　四、技术水平提高
　　　　五、政策变动因素
　　第三节 2009-2014年中国针灸行业市场供给趋势
　　　　一、针灸整体供给情况趋势分析
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　　　　三、影响未来针灸供给的因素分析
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　　第一节 2009-2012年全球经济环境分析
　　　　一、2009年全球经济运行概况
　　　　二、2010-2012年全球经济形势预测
　　第二节 金融危机对全球经济的影响
　　　　一、国际金融危机发展趋势及其国际影响
　　　　二、对各国实体经济的影响
　　第三节 金融危机对中国经济的影响
　　　　一、金融危机对中国实体经济的影响
　　　　二、金融危机影响下的主要行业
　　　　三、中国宏观经济政策变动及趋势

第四章 2009年中国针灸行业发展概况
　　第一节 2009年中国针灸行业发展态势分析
　　第二节 2009年中国针灸行业发展特点分析
　　第三节 2009年中国针灸行业市场供需分析
　　第四节 2009年中国针灸行业价格分析

第五章 2009年中国针灸行业整体运行状况
　　第一节 2009年针灸行业产销分析
　　第二节 2009年针灸行业盈利能力分析
　　第三节 2009年针灸行业偿债能力分析
　　第四节 2009年针灸行业营运能力分析

第六章 2009-2014年中国针灸行业进出口市场分析
　　第一节 2006—2010年1-3月针灸行业进出口特点分析
　　第二节 2006—2010年1-3月针灸行业进出口量分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第三节 2009—2014年针灸行业进出口市场预测
　　　　一、进口预测
　　　　二、出口预测

第七章 2009-2014年针灸行业投资价值（绩效）及行业发展预测
　　第一节 2009-2014年针灸行业成长性分析
　　第二节 2009-2014年针灸行业经营能力分析
　　第三节 2009-2014年针灸行业盈利能力分析
　　第四节 2009-2014年针灸行业偿债能力分析
　　第五节 2009-2014年我国针灸行业产值预测
　　第六节 2009-2014年我国针灸行业销售收入预测
　　第六节 2009-2014年我国针灸行业总资产预测

第八章 2007-2009年中国针灸产业行业重点区域运行分析
　　第一节 2007-2009年华东地区针灸产业运行情况
　　第二节 2007-2009年华南地区针灸产业运行情况
　　第三节 2007-2009年华中地区针灸产业运行情况
　　第四节 2007-2009年华北地区针灸产业运行情况
　　第五节 2007-2009年西北地区针灸产业运行情况
　　第六节 2007-2009年西南地区针灸产业运行情况
　　第七节 2007-2009年东北地区针灸产业运行情况

第九章 2009年中国针灸行业重点企业竞争力分析
　　第一节 齐齐哈尔市祥和中医器械有限责任公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 西安大森林科技发展有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 中国中医研究院
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 武汉国灸科技开发有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 广西福景针灸数码设备公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第六节 苏州医疗用品厂有限公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析

第十章 2009-2014年中国针灸行业消费者偏好调查
　　第一节 针灸目标客户群体调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 针灸的品牌市场调查
　　　　一、消费者对针灸品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对针灸的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对针灸品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常消费项目
　　　　五、针灸品牌忠诚度调查
　　　　六、针灸品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念调研
　　第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌店的影响
　　　　三、消费方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第十一章 中国针灸行业投资策略分析
　　第一节 2004-2008年中国针灸行业投资环境分析
　　第二节 2004-2008年中国针灸行业投资收益分析
　　第三节 2004-2008年中国针灸行业产品投资方向
　　第四节 2009-2014年中国针灸行业投资收益预测
　　　　一、预测理论依据
　　　　二、2009-2014年中国针灸行业工业总产值预测
　　　　三、2009-2014年中国针灸行业销售收入预测
　　　　四、2009-2014年中国针灸行业利润总额预测
　　　　五、2009-2014年中国针灸行业总资产预测

第十二章 中国针灸行业投资风险分析
　　第一节 中国针灸行业内部风险分析
　　　　一、市场竞争风险分析
　　　　二、技术水平风险分析
　　　　三、企业竞争风险分析
　　　　四、企业出口风险分析
　　第二节 中国针灸行业外部风险分析
　　　　一、宏观经济环境风险分析
　　　　二、行业政策环境风险分析
　　　　三、关联行业风险分析

第十三章 针灸行业发展趋势与投资战略研究
　　第一节 针灸市场发展潜力分析
　　　　一、市场空间广阔
　　　　二、竞争格局变化
　　　　三、高科技应用带来新生机
　　第二节 针灸行业发展趋势分析
　　　　一、品牌格局趋势
　　　　二、渠道分布趋势
　　　　三、消费趋势分析
　　第三节 针灸行业发展战略研究
　　　　一、战略综合规划
　　　　二、技术开发战略
　　　　三、区域战略规划
　　　　四、产业战略规划
　　　　五、营销品牌战略
　　　　六、竞争战略规划

第十四章 市场预测及行业项目投资建议
　　第二节 中国生产、营销企业投资运作模式分析
　　第二节 外销与内销优势分析
　　第三节 2009—2014年全国市场规模及增长趋势
　　第四节 2009—2014年全国投资规模预测
　　第五节 2009—2014年市场盈利预测
　　第六节 中~智~林~－项目投资建议
　　　　一、技术应用注意事项
　　　　二、项目投资注意事项
　　　　三、生产开发注意事项
　　　　四、销售注意事项
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