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二、内容简介
　　啤酒行业是一个成熟且高度竞争的市场，近年来呈现出产品多样化和高端化的发展趋势。一方面，消费者对于健康饮食的关注促使无酒精或低酒精啤酒的流行；另一方面，精酿啤酒凭借其独特的风味和文化内涵吸引了大量追求个性化的年轻消费群体。然而，市场竞争激烈加上原材料价格波动等因素给啤酒生产企业带来了一定压力。同时，数字化营销手段的应用为品牌推广提供了新思路，但也加剧了线上线下的渠道竞争。
　　随着生活水平的提高和消费观念的变化，啤酒行业的高端化、特色化趋势将更加明显。企业需要不断创新产品配方，丰富口味选择，满足不同层次消费者的需求。此外，通过建立强大的品牌形象和社区互动机制来增强顾客忠诚度也是未来发展的关键。在销售渠道方面，线上线下融合的新零售模式将成为主流，帮助企业更好地触达终端用户，提升销售效率和服务质量。
　　《2010-2015中国啤酒产业调研与研究预测总报告》全面分析了我国啤酒行业的现状、市场需求、市场规模以及价格动态，探讨了啤酒产业链的结构与发展。啤酒报告对啤酒细分市场进行了剖析，同时基于科学数据，对啤酒市场前景及发展趋势进行了预测。报告还聚焦啤酒重点企业，并对其品牌影响力、市场竞争力以及行业集中度进行了评估。啤酒报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了专业、客观的参考，是了解和把握啤酒行业发展动向的重要工具。

第一章 2009-2010年啤酒产业基础分析
　　第一节 2009-2010年啤酒产业
　　　　一 啤酒产业产品
　　　　二 啤酒产业发展
　　　　三 啤酒产业链
　　第二节 中国啤酒产业发展历史
　　　　一 1949-1978年
　　　　二 1978-1988年
　　　　三 1989-1998年
　　　　四 1998-
　　　　五 2008-至今

第二章 2009-2010年产业发展背景分析
　　第一节 2009-2010年经济发展
　　　　一 2008-2009年经济发展分析
　　　　二 2010-2012年经济前景预测
　　第二节 2009-2010年居民消费
　　　　一 2008-2009年人均GDP分析
　　　　二 2008-2009年居民收入分析
　　　　三 2008-2009年居民可支配收入
　　　　四 2008-2009年居民消费结构

第三章 2009-2010年啤酒产业特征及地位
　　第一节 2009-2010年产业特征
　　　　一 2009-2010年市场规模分析
　　　　二 2009-2010年市场竞争格局
　　　　三 2009-2010年行业盈利水平
　　　　四 2009年啤酒行业经营模式
　　　　五 2009年啤酒行业进入壁垒
　　第二节 2009-2010年啤酒产业地位
　　　　一 啤酒、白酒、葡萄酒企业数量
　　　　二 啤酒、白酒、葡萄酒资产规模
　　　　三 啤酒、白酒、葡萄酒市场规模
　　　　四 啤酒、白酒、葡萄酒盈利规模
　　　　五 啤酒、白酒、葡萄酒盈利能力

第四章 2009-2010年中国啤酒市场供需
　　第一节 2009-2010年啤酒产量
　　　　一 2001-2009年行业总产量
　　　　二 2009年领先企业产量
　　　　三 2008年前十家企业产量
　　　　四 2007年前十家企业产量
　　第二节 2009-2010地区产量
　　　　一 2007年啤酒区域产量
　　　　二 2008年啤酒区域产量
　　　　三 2009年啤酒区域产量
　　第三节 2009-2010年啤酒消费
　　　　一 全球各国人均啤酒消费
　　　　二 国内人均啤酒消费分析
　　　　三 2008-2009年啤酒消费量

第五章 2009-2010年国内啤酒行业运营分析
　　第一节 2009-2010年行业总体运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第二节 2009-2010年大型企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第三节 2009-2010年国有企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化
　　第四节 2009-2010年外资企业运营
　　　　一 2003-2009年行业资产变化
　　　　二 2003-2009年企业数量变化
　　　　三 2003-2009年销售收入变化
　　　　四 2003-2009年利润总额变化
　　　　五 2003-2009年盈利能力变化

第六章 2009-2010年国内啤酒行业市场竞争
　　第一节 2009-2010年产业竞争格局
　　　　一 2008年啤酒市场份额
　　　　二 2007年啤酒市场份额
　　　　三 外资企业产业布局
　　　　四 市场竞争特点分析
　　第二节 2009-2010年企业竞争态势
　　　　一 全球各国啤酒行业集中度
　　　　二 2008-2010年CR3分析
　　　　三 2008-2009年企业品牌竞争
　　　　四 2008-2009年企业吨酒价格
　　　　五 2008-2009年领先企业利润率
　　　　六 2008-2009年企业优势区域
　　第三节 2010-2012年产业竞争趋势
　　　　一 产业未来竞争格局
　　　　二 产业未来竞争焦点

第七章 2009-2010年啤酒产业兼并重组分析
　　第一节 行业重组分析
　　　　一 并购重组背景
　　　　二 行业并购必然性
　　　　三 并购的市场影响
　　第二节 产业并购阶段
　　　　一 第一轮并购方式
　　　　二 第二轮并购方式
　　第三节 外资并购重组
　　　　一 外资第一次并购重组
　　　　二 外资第二次并购重组
　　第四节 啤酒企业重组并购
　　　　一 华润雪花并购事件
　　　　二 青岛啤酒并购事件
　　　　三 燕京啤酒并购事件
　　　　四 朝日啤酒并购事件
　　　　五 新英博并购事件
　　　　六 嘉士伯并购事件

第八章 2009-2010年国内啤酒领先企业竞争力
　　第一节 青岛啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 生产基地
　　　　四 技术竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 2008-2009年营销策略
　　　　八 2010年公司发展战略
　　第二节 燕京啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 销售网络
　　　　五 生产基地布局
　　　　六 2008-2009年财务分析
　　　　七 2008-2009年业务结构
　　　　八 2010年企业未来发展规划
　　第三节 华润雪花
　　　　一 企业简介
　　　　二 发展历史
　　　　三 技术竞争力
　　　　四 企业核心竞争力
　　　　五 市场销售网络
　　　　六 生产基地布局
　　　　七 2010年企业未来发展规划
　　第四节 珠江啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 营销能力分析
　　　　六 生产基地布局
　　　　七 2008-2009年财务分析
　　　　八 2008-2009年业务结构
　　第五节 重庆啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 2008-2009年财务分析
　　　　四 2008-2009年业务结构
　　　　五 2010年企业未来发展规划
　　第六节 金星啤酒
　　　　一 企业简介
　　　　二 市场销售网络分析
　　　　三 营销能力分析
　　第七节 惠泉啤酒
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第八节 兰州黄河
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利
　　第九节 西藏发展
　　　　一 企业概况
　　　　二 2008-2009年运营
　　　　三 2008-2009年盈利

第九章 2009-2010年外资啤酒企业中国布局
　　第一节 新英博啤酒
　　　　一 进入中国概况
　　　　二 公司在华布局
　　第二节 嘉士伯
　　　　一 进出中国概括
　　　　二 嘉士伯在华布局
　　第三节 朝日啤酒
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析
　　第四节 三得利
　　　　一 进入中国概括
　　　　二 竞争力分析

第十章 2010-2015年国内啤酒产业预测及投资
　　第一节 2009-2010年产业环境
　　　　一 中国积极应对全球“金融危机”
　　　　二 2009年中国经济形势的认识
　　　　三 2009年啤酒发展前景预测
　　第二节 行业发展影响因素
　　　　一 有利因素分析
　　　　二 不利因素分析
　　第三节 产业未来发展趋势
　　　　一 未来5年啤酒品牌格局重建
　　　　二 一批中小啤酒企业压力巨大
　　　　三 “5元啤酒”引领未来主流消费价格
　　　　四 “大市场”向“大基地”转型
　　　　五 “推销”向“营销”转型
　　第四节 [-中-智-林-]市场发展前景分析
　　　　一 2010-2015年产销量预测
　　　　二 2010-2015年产品结构预测
　　　　三 2010-2015 年市场竞争预测
　　　　四 2010-2015年产业风险预测
　　　　重要声明
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