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二、内容简介
第一章 体育用品行业概述
　　第一节 行业相关界定
　　　　一、体育用品的定义
　　　　二、行业发展历程
　　第二节 体育用品产品细分及特性
　　　　一、产品分类情况
　　　　二、行业产品特性分析
　　第三节 体育用品行业的发展驱动因素
　　　　一、行业对经济增长的影响
　　　　二、行业对人民生活的影响
　　　　三、行业与GDP关联度分析
　　第四节 体育用品行业相关政策法规分析
　　　　一、体育用品税收政策
　　　　二、体育用品相关政策影响
　　第五节 体育用品行业进入与退出壁垒分析
　　　　一、进入壁垒分析
　　　　二、退出壁垒分析

第二章 国内外篮球体育用品行业发展现状
　　第一节 中国篮球体育用品行业发展现状
　　　　一、体育用品现状
　　　　二、体育品牌盈利能力对比
　　　　三、体育用品零售格局
　　　　四、体育用品零售店对比
　　　　五、体育用品零售店重点城市
　　　　六、体育用品行业竞争力分析
　　第二节 全球主要体育（篮球）用品行业现状
　　　　一、主要生产国及地区的运营分析
　　　　二、主要消费国家及主要消费数据
　　　　三、全球体育用品市场规模及结构

第三章 中国体育用品品牌消费群体及满意度分析
　　第一节 品牌消费者偏好分析
　　　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析
　　　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
　　　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析
　　第二节 不同客户品牌消费态度分析
　　　　一、不同收入客户品牌消费态度
　　　　二、不同年龄客户品牌消费态度
　　　　三、不同地区客户品牌消费态度
　　　　四、不同学历客户品牌消费态度
　　　　五、不同性别客户品牌消费态度
　　第三节 不同客户品牌意识分析
　　　　一、不同收入客户的品牌意识
　　　　二、不同年龄客户的品牌意识
　　　　三、不同地区客户的品牌意识
　　　　四、不同学历客户的品牌意识
　　　　五、不同性别客户的品牌意识
　　第四节 不同客户品牌关注点分析
　　　　一、不同收入客户的品牌关注点
　　　　二、不同年龄客户的品牌关注点
　　　　三、不同地区客户的品牌关注点
　　　　四、不同学历客户的品牌关注点
　　　　五、不同性别客户的品牌关注点

第四章 篮球用品的产量及销售量分析
　　第一节 2006-2010年1季度全球篮球用品的产量及销量情况分析
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第二节 2006-2010年1季度中国篮球用品的产量及销量情况分析
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第三节 2010-2015年全球篮球用品的产量及销量预测
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第四节 2010-2015年中国篮球用品的产量及销量预测
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）

第五章 篮球用品市场需求规模及未来市场发展容量
　　第一节 2006-2010年1季度全球篮球用品的市场需求规模分析
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第二节 2006-2010年1季度我国篮球用品的市场需求规模分析
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第三节 2010-2015年全球篮球用品市场发展容量预测
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）
　　第四节 2010-2015年我国球篮球用品市场发展容量预测
　　　　一、篮球鞋
　　　　二、篮球运动服
　　　　三、配饰（护腕，护臂等）

第六章 中国篮球用品的进出口情况
　　第一节 2006-2010年1季度中国篮球用品的进口金额及增长情况分析
　　第二节 2006-2010年1季度中国篮球用品的出口金额及增长情况分析
　　第三节 2010-2015年中国篮球用品的出口金额及增长预测分析
　　第四节 2010-2015年中国篮球用品的进口金额及增长预测分析

第七章 中国篮球用品生产厂家分析
　　第一节 中国篮球用品生产企业数量
　　第二节 中国篮球用品生产企业分布
　　第三节 中国篮球用品重点企业分析
　　　　一、匹克
　　　　二、耐克
　　　　三、李宁
　　　　四、乔丹
　　　　五、阿迪达斯
　　　　六、安踏
　　　　七、鸿星尔克

第八章 体育用品行业的品牌经营机会及风险分析
　　第一节 体育用品市场品牌 SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、威胁分析
　　第二节 品牌定位风险
　　第三节 品牌竞争风险
　　第四节 品牌文化风险
　　第五节 品牌信任风险
　　第六节 [~中~智~林~]品牌资源风险
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