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二、内容简介
　　中国家庭影院市场正在经历贵族消费向大众普及的过程，以规模化生产谋取成本供应链优势成为主力企业纵横市场的主要策略，而产业化基地的培植为进军国际市场奠定基础。家庭影院产品兼具家用电器和消费电子产品特点，未来几年行业发展前景必将受其影响。目前，导致家庭影院市场状态整体低迷的主要原因是消费者的有效需求得不到合理释放，对于大部分家庭来说，家庭影院短期内难以成为家庭消费中必需品，而二、三级城市和城镇农村家庭影院市场将逐渐成为主要的潜力市场，另一方面具有专业音响消费需求的人群相对比较稳定，随着厂商深度营销的推广，以及产品供给的进一步合理。未来几年，家庭影院市场势必呈现出稳步上升的状态。
　　2010年上半年，国内家庭影院市场共计存在18个品牌，先锋、飞利浦、惠威三大品牌居于品牌关注排行榜的前三位，其中先锋关注比例高于25%，飞利浦关注比例处于20%-25%，惠威关注比例处于15%-20%。索尼、雅马哈排名第四和第五位。除此以外，三星、天龙、LG、松下、JBL分列排行榜第六至十位，但关注比例均在5%以下。国内家庭影院市场品牌关注集中度较高，除了前五大品牌外，第六至十名品牌累计关注比例11.5%，十大品牌累计关注比例96.2%，市场上排名最后八位的品牌累计关注份额仅有3.9%。目前微型投影仪家庭影院已经占据了50%的市场份额，从2009年到2010年在短短一年时间里，投影向家庭影院进军的势力已经击败了彩电占据了市场巅峰，特别是它所独具CMMB功能和接机顶盒直接看电视的功能，加工内置存储，可以下载网络最新电影和听歌等功能，已经是彩电无法取代的了，微型投影仪必将占据未来家庭影院市场。
　　可以预料的是，眼下波澜不兴的国内家庭影院市场，随着各大家电厂家的加入，无疑将萌发新的生机。而这批企业的加入，也预示着家庭影院深度营销时代的来临和白热竞争时代的来临。未来几年，需求拉动仍然是家庭影院市场发展的主要因素。消费者对家庭影院有效需求是否能够合理释放将是决定行业发展的关键因素。那么，在当前家庭影院市场瞬息万变的形势下，我国家庭影院企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展方向、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢
　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、易观国际、国内外相关刊物的基础信息以及家庭影院行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界家庭影院行业整体发展大势，对中国家庭影院行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来家庭影院行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了家庭影院行业今后的发展与投资策略，为家庭影院生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展分析
第一章 家庭影院的相关概述
　　第一节 家庭影院的介绍
　　　　一、家庭影院的定义
　　　　二、家庭影院的特点
　　　　三、家庭影院的空间规律
　　　　四、家庭影院放声系统的多模式介绍
　　第二节 家庭影院技术的概述
　　　　一、家庭影院技术解读
　　　　二、无线家庭影院技术
　　　　三、虚拟环绕声技术

第二章 中国家庭影院市场分析
　　第一节 中国家庭影院市场的发展概况
　　　　一、中国家庭影院市场发展现状
　　　　二、中国家庭影院市场发展优势明显
　　　　三、中国DVD数码家庭影院进入家庭
　　第二节 2008-2010年中国家庭影院市场分析
　　　　一、2008年中国家庭影院产品硬性广告投放浅析
　　　　二、2009年中国家庭影院市场分析
　　　　二、2009年中国十大家庭影院品牌排行榜
　　　　四、2010年上半年中国家庭影院市场分析
　　第三节 中国家庭影院市场品牌分析
　　　　一、国内家庭影院专业品牌三强出炉
　　　　二、中国居民家庭影院产品品牌偏好解析
　　　　三、中国家庭影院国产品牌分析
　　第四节 中国家庭影院市场存在的问题及对策
　　　　一、家庭影院市场影响因素分析
　　　　二、中国家庭影院市场做不大的原因
　　　　三、中国市场的制约因素与对策

第三章 中国家庭影视设备制造经济数据分析
　　第一节 2009-2010年全国家庭影视设备制造业主要经济指标
　　　　一、2009年全国家庭影视设备制造业主要经济指标
　　　　二、2010年全国家庭影视设备制造业主要经济指标
　　第二节 2009-2010年全国及各省市家庭影视设备制造业产销数据分析
　　　　一、2009年全国及各省市家庭影视设备制造业产销数据分析
　　　　二、2010年全国及各省市家庭影视设备制造业产销数据分析
　　第三节 2009-2010年全国及各省市家庭影视设备制造业资产负债分析
　　　　一、2009年全国及各省市家庭影视设备制造业资产负债分析
　　　　二、2010年全国及各省市家庭影视设备制造业资产负债分析
　　第四节 2009-2010年全国及各省市家庭影视设备制造业行业规模分析
　　　　一、2009年全国及各省市家庭影视设备制造业行业规模分析
　　　　二、2010年全国及各省市家庭影视设备制造业行业规模分析
　　第五节 2009-2010年全国及各省市家庭影视设备制造业盈利能力分析
　　　　一、2009年全国及各省市家庭影视设备制造业盈利能力分析
　　　　二、2010年全国及各省市家庭影视设备制造业盈利能力分析

第四章 中国家用音响设备制造经济数据分析
　　第一节 2009-2010年全国家用音响设备制造业主要经济指标
　　　　一、2009年全国家用音响设备制造业主要经济指标
　　　　二、2010年全国家用音响设备制造业主要经济指标
　　第二节 2009-2010年全国及各省市家用音响设备制造业产销数据分析
　　　　一、2009年全国及各省市家用音响设备制造业产销数据分析
　　　　二、2010年全国及各省市家用音响设备制造业产销数据分析
　　第三节 2009-2010年全国及各省市家用音响设备制造业资产负债分析
　　　　一、2009年全国及各省市家用音响设备制造业资产负债分析
　　　　二、2010年全国及各省市家用音响设备制造业资产负债分析
　　第四节 2009-2010年全国及中国各省市家用音响设备制造业行业规模分析
　　　　一、2009年全国及各省市家用音响设备制造业行业规模分析
　　　　二、2010年全国及各省市家用音响设备制造业行业规模分析
　　第五节 2009-2010年全国及各省市家用音响设备制造业盈利能力分析
　　　　一、2009年全国及各省市家用音响设备制造业盈利能力分析
　　　　二、2010年全国及各省市家用音响设备制造业盈利能力分析

第二部分 细分行业分析
第五章 彩电
　　第一节 彩电行业发展沿革及现状
　　　　一、彩电行业发展历程
　　　　二、中国彩电技术发展的历史演变
　　　　三、彩电行业进入新一轮景气扩张阶段
　　　　四、彩电全面进入3D互联网时代
　　第二节 2007-2010年彩电市场运行分析
　　　　一、2007年中国彩电市场运行分析
　　　　二、2008年中国彩电市场运行综述
　　　　三、2009年中国彩电市场运行分析
　　　　四、2009年中国彩电行业十大事件
　　　　五、2009年中国彩电进出口分析
　　　　六、2010年上半年彩电市场分析
　　第三节 2007-2010年彩电产品产量数据分析
　　　　一、2007年全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　　　二、2008年全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　　　三、2009年全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　　　四、2010年全国及主要省份彩色电视机产量分析
　　第四节 彩电行业竞争分析
　　　　一、彩电业进入工业设计竞争时代
　　　　二、彩电进入平台竞争时代
　　　　三、彩电步入品牌竞争阶段
　　　　四、中国彩电业迎来反超外资品牌良机
　　　　五、互联网电视或颠覆彩电业竞争格局
　　　　六、2010年中国彩电市场竞争将呈现两横两纵格局
　　第五节 彩电业存在的问题
　　　　一、中国彩电业面临的困境
　　　　二、国内彩电业发展面临六大危机
　　　　三、彩电行业面临五大问题待解决
　　　　四、彩电业游戏规则急需重构
　　　　五、我国彩电行业存在资源整合难题
　　　　六、我国彩电行业面临的风险分析
　　第六节 中国彩电业的发展策略
　　　　一、服务创新成彩电业洗牌新动力
　　　　二、彩电业突破的八个机会点
　　　　三、外观设计为中国彩电企业一个突破口
　　　　四、我国彩电业出路-—加强品牌建设
　　　　五、实施六大战略振兴中国彩电工业

第六章 音响
　　第一节 中国音响行业的发展概况
　　　　一、中国音响产业的发展历程及回顾
　　　　二、音响行业从“制造”到“创造”的转型
　　　　三、中国专业音响产业发展的影响因素
　　　　四、中国民用音响企业战略转型行为浅析
　　第二节 中国音响市场分析
　　　　一、中国音响消费指数趋势分析
　　　　二、2009年音响品牌排名情况
　　　　三、2010年汽车音响市场前景可期
　　　　四、2010年数码音响市场高速增长
　　第三节 2008-2010年中国组合音响的产量数据分析
　　　　一、2008年中国组合音响产量数据
　　　　二、2009年中国组合音响产量数据
　　　　三、2010年中国组合音响产量数据
　　第四节 中国音响行业存在的问题
　　　　一、中国音响产业特许经营存在的四大问题
　　　　二、中国音响市场先天性缺钙企业面临危机
　　　　三、中国音响全行业复兴仍难
　　第五节 中国音响行业的发展对策
　　　　一、中国音响行业应改变观念应对生存危机
　　　　二、打造中国音响品牌的注意事项
　　　　三、中国音响成为世界名牌的三条路
　　　　四、出口远洋是中国音响产业发展的新道路

第七章 音箱
　　第一节 音箱的相关概述
　　　　一、音箱的定义
　　　　二、音箱的分类
　　　　三、音箱的结构组成
　　　　四、音箱的性能指标
　　第二节 2009年中国音箱市场回顾
　　　　一、2009年中国音箱市场品牌分析
　　　　二、2009年中国多媒体音箱市场现状分析
　　　　三、2009年中国多媒体音箱市场分析
　　第三节 2010年中国音箱市场走势
　　　　一、2010年上半年中国音箱市场综述
　　　　二、2010年中国多媒体音箱市场分析
　　　　三、2010年中国汽车音响市场前景可期

第八章 影碟机
　　第一节 2008-2010年中国影碟机市场分析
　　　　一、2008年中国DVD影碟机市场分析
　　　　二、2009年中国影碟机市场分析
　　　　三、2010年中国影碟机市场发展走势
　　第二节 中国影碟机行业发展分析
　　　　一、中国影碟机加入三网融合大战
　　　　二、中国互联网影碟机蕴藏巨大商机
　　　　三、制约中国影碟机市场发展的四个因素

第九章 投影机
　　第一节 中国投影机行业的发展概述
　　　　一、中国投影机产业发展现状
　　　　二、投影机功能的发展
　　　　三、家庭影院投影机的六大技术特征
　　　　四、国产家用投影机的优势
　　第二节 2008-2010年中国投影机市场分析
　　　　一、2008中国投影机市场回顾
　　　　二、2009年中国投影机市场的发展
　　　　三、2010年上半年中国投影机市场综述
　　第三节 中国投影机发展前景
　　　　一、中国家用投影机市场潜力巨大
　　　　二、光学触控投影机市场前景广阔
　　　　三、微型投影机市场前景可期

第三部分 重点企业
第十章 重点企业
　　第一节 创维
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008 -2009财年创维经营状况分析
　　　　三、2010年创维平板电视销量目标
　　　　四、创维彩电营销体系加速
　　第六节 TCL集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2009年TCL集团经营情况
　　　　三、2009-2010年企业财务数据分析
　　　　四、TCL互联网电视打造“新一代家庭影院”
　　第三节 CAV丽声
　　　　一、公司品牌简介
　　　　二、CAV丽声音响焕发新机
　　　　三、2009年CAV逆势上扬
　　　　四、CAV音响的培训式营销概述
　　第四节 爱浪
　　　　一、公司简介
　　　　二、爱浪音响进入专业音响市场
　　　　三、爱浪推音响业首创的“高清影院”行动
　　第五节 步步高
　　　　一、公司简介
　　　　二、步步高领跑DVD家庭影院潮流
　　　　三、步步高公司的竞争策略
　　第六节 万利达
　　　　一、公司简介
　　　　二、万利达集成创新出新品
　　　　三、万利达集团发展战略

第四部分 发展前景及投资策略
第十一章 2011-2015年中国家庭影院发展前景及趋势
　　第一节 2011-2015年中国家庭影院的发展预测
　　　　一、中国家庭影院市场的发展预测
　　　　二、中国家庭影院市场发展趋势
　　　　三、2011-2015年中国家庭影院趋势分析
　　第二节 2011-2015年中国家庭影院子产品的前景预测
　　　　一、中国彩电行业发展的新趋势
　　　　二、中国音响未来发展趋势分析
　　　　三、中国DVD影碟机市场发展趋势

第十二章 2011-2015年中国家庭影院投资策略
　　第一节 投资背景
　　　　一、中国家庭影院产业发展环境综述
　　　　二、中国家庭影院市场竞争情况
　　　　三、2010年我国宏观经济形势分析
　　第二节 投资机会
　　　　一、无线家庭影院将成为家庭娱乐的主角
　　　　二、3D家庭影院蕴藏巨大投资价值
　　　　三、中国迷你家庭影院市场发展迅速
　　第三节 中智林 投资风险
　　　　一、中国家庭影院市场扑朔迷离
　　　　二、中国家庭影院产品消费者与厂商的错位
　　　　三、中国消费者认识模糊

附录：
　　附录一：家用视听商品修理更换退货责任规定
　　附录二：厅堂混响时间测量规范
　　附录三：厅堂扩声特性测量方法
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