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二、内容简介
　　汽车美容业是汽车产业链中的主要利润来源之一。成熟的国际化汽车市场中，汽车业50%60%的利润来自于汽车后市场，而汽车美容养护业利润已占到整个汽车后市场利润的80%左右。以美国为例，汽车美容业的年产值已超过3500亿美元。而在我国，汽车美容业的利润一般也在40%左右。汽车制造业投入的1元钱，将会带动售后消费24元34元，一辆中档轿车每年用在装饰美容上的费用就可达5000元6000元。《2011中国汽车美容市场趋势观察研究预测报告》分析：中国平均每辆车每年美容费用为11523元，其行业总收入达250多亿，与国外发达国家的平均年产值就已超过3500亿美元相比还有很大的差距。差距即意味着一定的增长空间，有专家预测，在未来3至5年间，中国汽车保有量将增长4至6倍，汽车美容养护服务消费必将会演变为一种日常消费，汽车美容养护业这个充满黄金的朝阳产业正在成为中国汽车产业链条中最为关键的一部分。
　　中国汽车市场的发展速度一直为各界所看好，随着汽车产量和汽车保有量的不断增长，汽车美容市场将迎来巨大的发展空间。2008年我国的汽车保有量达到5000万辆。特别是，随着私家车拥有量的增加，汽车的日常维护已经从以修为主逐渐转变成以养为主。一项调查显示，目前我国60%以上的私人高档汽车车主有给汽车做外部美容养护的习惯，30%以上的私人低档车车主也开始形成了给汽车做美容养护的观念，50%以上的私车车主愿意在掌握基本技术的情况下自己进行汽车美容和养护，30%以上的公用高档汽车也定时进行外部美容养护。《2011中国汽车美容市场趋势观察研究预测报告》中数据表明：广阔的市场前景让不少商家纷至沓来。在北京，友福、爱义行、月福这几家本土汽车美容连锁店已经赢得部分市场。不少国际化的汽车美容公司也纷纷抢占中国市场，3M、特福莱、黄帽子等以加盟连锁的形式在中国各地发展经销商，或在4S店销售产品。
　　《2011年中国汽车美容市场调研及投资前景研究报告》着重分析了2009-2010年中国汽车美容行业和市场发展现状，行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2011-2015年中国汽车美容市场的发展做出科学的预测。
　　第一节 汽车美容业简述
　　　　一、汽车美容业务范围
　　　　二、现代汽车美容分析
　　　　三、汽车美容的类型
　　　　　　（一）、一般美容
　　　　　　（二）、汽车修复美容
　　　　　　（三）、专业汽车美容
　　第二节 汽车美容业在国民经济中的地位与价值分析
　　第三节 汽车美容业与汽车制造业的产业链分析

第二章 2009-2010年全球汽车美容业运行状况分析
　　第一节 2009年全球汽车美容市场发展分析
　　　　一、汽车美容行业基本特点分析
　　　　二、2009-2010年全球汽车美容业运行环境
　　　　三、2009-2010年全球汽车市场分析
　　　　四、世界汽车美容动态分析
　　第二节 2009年世界汽车美容行业商业模式分析
　　　　一、单项专业服务店模式
　　　　二、大卖场模式
　　　　三、加盟合作模式
　　　　四、零售终端店面模式
　　第三节 2010-2015年世界汽车美容业前景

第三章 汽车美容业重点企业分析
　　第一节 特福莱
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行动态分析
　　　　三、未来企业国际化战略分析
　　第二节 驰耐普
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行动态分析
　　　　三、未来企业国际化战略分析
　　第三节 3M公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、在华市场运行动态分析
　　　　三、未来企业国际化战略分析

第四章 2009年中国汽车美容行业运行新形势透析
　　第一节 2009年汽车美容行业主要特征分析
　　　　一、经济特征
　　　　二、市场特征
　　　　三、技术特征
　　第二节 2009年中国汽车美容业运行总况
　　　　一、起步较晚，发展很快
　　　　二、潜在市场大
　　　　三、美容业管理混乱技术水平低
　　　　四、汽车美容产业经济发展阶段分析
　　第三节 2009年汽车美容行业热点
　　　　一、国内汽车美容“镀膜”热
　　　　二、2009年国内汽车美容进一步规范
　　第四节 2009年汽车美容行业现状
　　　　一、消费者对车不了解
　　　　二、汽车美容店对车不了解
　　　　三、美容店普遍缺少服务
　　　　四、美容店过分追求极端
　　　　五、专业汽车美容人才缺乏
　　　　六、消费者的极端成本意识
　　　　七、汽车美容店的极端成本意识

第五章 2009-2010年中国汽车美容行业深度剖析
　　第一节 2009-2010年中国汽车美容市场运行
　　　　一、发展规模
　　　　二、赢利能力
　　第二节 2009-2010年中国汽车美容店投入产出效益分析
　　　　一、加盟费用
　　　　二、租金
　　　　三、装修费用
　　　　四、员工费用
　　　　五、广告费用
　　　　六、促销用品
　　第三节 2009-2010年中国汽车美容店投资收益分析
　　　　一、投资费用分析
　　　　二、经营收益分析

第六章 2009年中国汽车美容产业组织分析
　　第一节 2009年中国汽车美容产业的企业结构分析
　　　　一、外企进入我国汽车美容装饰业分析
　　　　二、汽车美容产业竞争主体绩效分析
　　第二节 2009年中国汽车美容产业市场服务体系分析
　　　　一、汽车美容产业的销售渠道及组织分析
　　　　二、市场服务体系存在的问题

第七章 2009-2010年中国汽车美容价格分析
　　第一节 2009年中国汽车美容价格分析
　　　　一、2009年中国汽车美容价格体系分析
　　　　二、中国各主要汽车美容年平均价格对比分析
　　　　三、中国汽车美容价格形成及影响价格主要因素分析
　　第二节 2009年中国汽车美容各地区价格分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　第三节 2010-2013年中国汽车美容价格趋势预测

第八章 2009年中国汽车美容技术研究分析
　　第一节 汽车美容技术透析
　　　　一、打蜡
　　　　二、封釉
　　　　三、镀膜
　　第二节 专利技术研究
　　　　一、汽车漆面美容护理新技术
　　　　二、一些专用设备的开发

第九章 2009年中国汽车美容业的供给结构、盈利模式与发展趋势
　　第一节 汽车美容店
　　　　一、汽车美容店的发展现状
　　　　二、汽车美容店主要模式及其特点
　　　　三、汽车美容店的盈利模式
　　　　四、汽车美容店的发展趋势
　　第二节 汽车美容学校
　　　　一、汽车美容学校的发展现状
　　　　二、汽车美容学校的盈利模式
　　　　三、汽车美容学校的发展趋势
　　第三节 汽车美容连锁
　　　　一、汽车美容连锁服务业的发展现状
　　　　二、汽车美容连锁服务业的盈利模式
　　　　三、汽车美容连锁服务业的发展趋势

第十章 2009年中国汽车美容需求与消费情况分析
　　第一节 2009年中国汽车美容消费量统计分析
　　第二节 当前中国汽车美容消费的主要特点
　　第三节 2009年中国汽车美容消费者消费偏好调查分析
　　第四节 2009-2010年汽车美容消费者满意度分析
　　第五节 2009年中国汽车美容业的需求因素
　　　　一、汽车保有量与汽车美容需求
　　　　二、人均收入与汽车美容需求

第十一章 中国汽车美容行业竞争态势分析
　　第一节 中国汽车美容业竞争程度分析
　　　　一、中国汽车美容业商机诱人
　　　　二、品牌连锁主导行业未来
　　第二节 中国汽车美容行业竞争现状分析
　　　　一、汽车美容养护竞争进入品牌时代
　　　　二、差异化竞争渗入汽车美容快修业
　　　　三、汽车美容市场人才竞争升级中
　　　　四、外企进入我国汽车美容装饰业竞争升级
　　第三节 中国汽车美容行业竞争趋势分析

第十二章 中国汽车美容业典型企业运行分析
　　第一节 温州华特汽车销售服务有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业动态分析
　　第二节 武汉路达曙光汽车维修有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业动态分析
　　第三节 上海安申汽车维修有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业动态分析
　　第四节 深圳市爱车族汽车发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业动态分析
　　第五节 上海市双山汽车修理厂
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业销售收入及盈利水平分析
　　　　三、企业动态分析

第十三章 2009年中国汽车美容行业投资现状分析
　　第一节 2010汽车美容业成为投资热点
　　第二节 2009年中国汽车美容业投资现状分析
　　　　一、外资企业在华投资综合分析
　　　　二、部分国际汽车美容企业在华投资情况
　　第三节 中国汽车美容保养行业投资建议

第十四章 2010-2013年中国汽车美容行业投资全攻略
　　第一节 2010-2013年中国汽车美容投资形式分析
　　　　一、直接投资办店
　　　　二、生产汽车美容系列产品
　　　　三、全国（或地区）连锁招商的模式
　　　　四、顶级合作模式
　　第二节 选址分析
　　第三节 店铺装修
　　第四节 管理架构
　　第五节 服务项目

第十五章 2011-2015年中国汽车美容产业发展趋势预测
　　第一节 影响中国汽车美容产业发展的主要因素
　　　　一、中国汽车美容产业的成长性分析
　　　　二、中国汽车行业增长趋势
　　　　三、“入世”给汽车美容产业带来的变化
　　第二节 2010-2013年中国汽车美容行业发展趋势分析
　　　　一、中国汽车美容行业细分化趋势分析
　　　　二、中国汽车美容行业经营模式的发展趋势分析
　　　　三、国汽车美容行业供需状况趋势分析
　　第三节 中-智-林-2011-2015年中国汽车美容市场预测
　　　　一、中国汽车美容行业前景预测
　　　　二、中国汽车美容市场供需预测
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