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二、内容简介
　　随着全球汽车制造中心的转移和扩张，中国正成为全球汽车制造的新兴市场，有望取代日本、德国，成为除美国外，全球第二大汽车制造基地。伴随着汽车工业的迅猛发展，中国汽车音响市场也空前的繁荣起来。中国汽车音响市场后装比例只有10%左右，而国外smt工程师一般能达到70%以上，可见中国汽车音响零售市场有着广阔的发展空间。《2011中国汽车音响市场趋势观察研究预测报告》分析：中国市场的巨大魅力也吸引了越来越多的外商来华投资设厂。国外著名汽车音响企业中有八成已在中国投资建厂，全球六成的汽车音响产自中国。索尼、健伍和先锋在上海设厂，阿尔派在辽宁丹东设厂，西门子VDO在广东惠州设厂，JVC在广东番禺设厂，松下在辽宁大连设厂。
　　《2011中国汽车音响市场趋势观察研究预测报告》中数据表明：2009年中国汽车音响市场的产值已突破100亿元大关，比上年增加约10%。汽车音响的逆市上扬，这得益于汽车工业得到了政策支持，从而带动周边产业的发展。国产品牌占车载音响主机全国市场的八成份额，在广州市场也有70%左右。原因在于国产厂家能更好地根据国内上市的车型设计出配套产品。
　　据《2011中国汽车音响市场趋势观察研究预测报告》预测，2011年仅汽车电子类产品市场规模将达到近2400亿元，并且每年以平均26%的速度增长。
　　《2011年中国汽车音响市场调研及投资前景研究报告》着重分析了2009-2010年中国汽车音响行业和市场发展现状，行业发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测数据运用数据模型分析，对2011-2015年中国汽车音响市场的发展做出科学的预测。
　　第一章 汽车音响产业概述
　　11　汽车音响概述
　　111　汽车音响的特点分析
　　112　汽车音响与家庭音响区别
　　113　汽车音响的升级
　　12　汽车音响的分类
　　121　按汽车出厂时的时间分
　　122　按汽车音响品牌的地域分
　　123　按汽车音响厂家生产专一性分
　　13　汽车音响的组成部分
　　131　主机
　　132　功放（功率放大器）
　　133　扬声器
　　134　其他部分
　　第二章 2009-2010年中国汽车用品行业发展分析
　　21　中国汽车用品行业现状
　　211　中国汽车用品行业整体状况
　　212　中国汽车用品行业发展现状
　　213　金融风暴冲击下的汽车用品行业
　　214　中国汽车用品经销商的发展概况
　　215　电子商务在汽车用品传统渠道中的应用
　　22　中国汽车用品行业发展
　　221　汽车用品行业主要细分市场分析
　　222　中国汽车用品市场向规模化及连锁经营发展
　　223　2009年中国汽车电子市场高速增长
　　224　2010年中国汽车电子市场发展
　　23　汽车用品产业的问题分析
　　231　国内汽车用品行业弊病凸现
　　232　中国汽车用品市场中的问题
　　233　汽车用品经销商建立终端面临的挑战
　　234　中国汽车用品交易市场的缺陷分析
　　235　谨防汽车用品市场热伤风
　　24　促进汽车用品产业发展的对策
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　　33　汽车音响改装行业
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　　332　国内外汽车音响改装市场之对比
　　333　汽车音响改装技术市场分析
　　334　汽车音响改装行业的瓶颈分析
　　335　中国汽车音响改装发展方向
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