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二、内容简介
　　《2010年中国咖啡饮料市场研究专题报告》从国际咖啡发展分析出发，紧紧围绕中国咖啡上下游产业链发展，咖啡饮料市场供需、市场竞争格局、产品价格、进出口状况、生产企业经营状况以及未来市场发展前景等众多市场发展因素进行研究，提供了大量有价值的信息和资料。
　　《2010年中国咖啡饮料市场专题研究报告》是由公司的研究人员根据国家统计机构、市场监测数据库、行业协（学）会、进出口统计部门、科研院所等机构提供或发布的数据、信息，运用科学的统计手段与研究方法制作而成。以严谨的内容、直观的图表和详实的数据进行研究，帮助业内企业、投资公司及政府部门了解中国咖啡饮料行业现状、发展趋势、市场竞争状况、融资渠道、区域市场分布、行业重点企业等方面的市场信息，为其准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策提供科学的参考。
　　引 言

第一章 中国咖啡饮料发展环境分析
　　1.1 中国宏观经济环境发展分析
　　　　1.1.1 中国宏观经济发展情况
　　　　1.1.2 中国宏观经济趋势预测
　　1.2 中国咖啡行业发展政策环境分析
　　　　1.2.1 咖啡行业主管部门、行业管理体制
　　　　1.2.2 咖啡行业主要法规与产业政策
　　1.3 行业技术环境分析

第二章 国际咖啡饮料发展情况分析
　　2.1 国际咖啡饮料现状分析
　　2.2 主要国家咖啡饮料情况
　　2.3 国际咖啡饮料市场供需情况
　　2.4 国际咖啡市场的重要动态

第三章 中国咖啡上游产业发展分析
　　3.1 中国咖啡豆种植产量与面积
　　3.2 中国咖啡豆种植区域分布
　　3.3 中国咖啡豆价格分析
　　3.4 中国咖啡饮料生产成本构成分析
　　　　3.4.1 原材料
　　　　3.4.2 生产成本
　　　　3.4.3 管理费用

第四章 中国咖啡饮料市场供需分析
　　4.1 中国咖啡饮料市场需求分析
　　　　4.1.1 市场发展特点分析
　　　　4.1.2 咖啡市场规模分析
　　　　4.1.4 新产品动态
　　　　4.1.5 市场销售渠道分析
　　4.2 中国咖啡饮料市场供应分析
　　　　4.2.1 产品构成
　　　　4.2.2 产量分析
　　　　4.2.3 重点产区分析
　　　　4.2.4 价格分析

第五章 中国咖啡饮料贸易分析
　　5.1 进口分析
　　　　5.1.1 进口量分析
　　　　5.1.2 进口价格分析
　　　　5.1.3 进口分国别分析
　　　　5.1.4 进口分海关分析
　　　　5.1.5 进口分地区分析
　　　　5.1.6 进口分企业分析
　　5.2 出口分析
　　　　5.2.1 出口量分析
　　　　5.2.2 出口价格分析
　　　　5.2.3 出口分国别分析
　　　　5.2.4 出口分海关分析
　　　　5.2.5 出口分地区分析
　　　　5.2.6 出口分企业分析

第六章 中国咖啡饮料行业竞争分析
　　6.1 与替代产品竞争力分析
　　　　6.1.1 与茶饮料竞争分析
　　　　6.1.2 与其他可替代饮品竞争分析
　　6.2 咖啡饮料市场竞争分析
　　　　6.2.1 速溶咖啡与即饮咖啡竞争
　　　　6.2.2 重点产销区域竞争分析
　　　　6.2.3 市场品牌竞争分析
　　　　6.2.4 主要企业市场份额分析

第七章 中国咖啡饮料领先企业分析
　　7.1 企业整体概况
　　7.2 企业区域分布情况
　　7.3 主要生产企业拟建及在建项目
　　7.4 主要生产企业研究
　　　　7.4.1 雀巢有限公司（东莞雀巢、上海雀巢）
　　　　7.4.2 保山云潞咖啡饮料产业开发有限责任公司
　　　　7.4.3 云南咖啡厂
　　　　7.4.4 珠海捷荣食品有限公司
　　　　7.4.5 摩卡食品有限公司
　　　　7.4.6 联兴热带作物开发（云南）有限公司

第八章 中国咖啡饮料行业趋势分析与预测
　　8.1 中国咖啡饮料行业供给预测
　　　　8.1.1 咖啡行业供给主要影响因素
　　　　8.1.2 咖啡行业供给预测
　　8.2 中国咖啡饮料行业需求预测
　　　　8.2.1 咖啡行业需求主要影响因素
　　　　8.2.2 咖啡行业需求预测
　　8.3 咖啡行业进出口预测
　　　　8.3.1 咖啡行业进口预测
　　　　8.3.2 咖啡行业出口预测
　　8.4 未来中国咖啡饮料市场发展趋势分析

第九章 中国咖啡饮料营销及投资分析
　　9.1 咖啡饮料营销策略分析及建议
　　　　9.1.1 行业营销策略分析
　　　　9.1.2 企业营销策略发展及建议
　　9.2 咖啡饮料投资环境分析及建议
　　　　9.2.1 行业投资环境分析
　　　　9.2.2 行业投资风险分析
　　　　9.2.3 行业投资发展建议
　　9.3 咖啡饮料企业经营发展分析及建议
　　　　9.3.1 行业企业发展现状及存在问题
　　　　9.3.2 行业企业应对策略
　　　　附表：
　　　　附表1 全球咖啡产量，2000-2009年
　　　　附表2 各主要国家咖啡进口量，2000-2008年
　　　　附表3 中国固体饮料行业各项经营指标，2006-2009年
　　　　附表4 中国咖啡分品种进口量及金额，2005-2009年
　　　　附表5 中国咖啡分品种出口量及金额，2005-2009年
　　　　附表6 中国咖啡主要进口国进口量及金额，2005-2009年（1）
　　　　附表7 中国咖啡主要进口国进口量及金额，2005-2009年（2）
　　　　附表8 中国咖啡主要进口国进口量及金额，2005-2009年（3）
　　　　附表9 中国咖啡主要出口国出口量及金额，2005-2009年（1）
　　　　附表10 中国咖啡主要出口国出口量及金额，2005-2009年（2）
　　　　附表11 中国咖啡主要出口国出口量及金额，2005-2009年（3）
　　　　附表12 中国咖啡主要进口海关进口量及金额，2008-2009年（1）
　　　　附表13 中国咖啡主要进口海关进口量及金额，2008-2009年（2）
　　　　附表14 中国咖啡主要进口海关进口量及金额，2008-2009年（3）
　　　　附表15 中国咖啡主要出口海关出口量及金额，2008-2009年（1）
　　　　附表16 中国咖啡主要出口海关出口量及金额，2008-2009年（2）
　　　　附表17 中国咖啡主要出口海关出口量及金额，2008-2009年（3）
　　　　附表18 中国咖啡主要进口地区进口量及金额，2008-2009年（1）
　　　　附表19 中国咖啡主要进口地区进口量及金额，2008-2009年（2）
　　　　附表20 中国咖啡主要进口地区进口量及金额，2008-2009年（3）
　　　　附表21 中国咖啡主要出口地区出口量及金额，2008-2009年（1）
　　　　附表22 中国咖啡主要出口地区出口量及金额，2008-2009年（2）
　　　　附表23 中国咖啡主要出口地区出口量及金额，2008-2009年（3）
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　　表7-13 云南咖啡厂基本情况，2007-2009年
　　表7-14 云南咖啡厂主要经营指标，2007-2009年
　　表7-15 捷荣集团及其附属机构
　　表7-16 捷荣集团发展历程
　　表7-17 珠海捷荣食品有限公司基本情况，2007-2009年
　　表7-18 珠海捷荣食品有限公司主要经营指标，2007-2009年
　　表7-19 摩卡食品有限公司基本情况，2007-2009年
　　表7-20 摩卡食品有限公司主要经营指标，2007-2009年
　　表7-21 联兴热带作物开发（云南）有限公司基本情况，2007-2009年
　　表7-22 联兴热带作物开发（云南）有限公司主要经营指标，2007-2009年

第二章 中^智^林^：国际咖啡饮料发展情况分析
　　2.1 国际咖啡饮料现状分析
　　目前咖啡生产区是拉丁美洲，其次是非洲，亚洲地区也有很多国家生产。其中，非洲有象牙海岸、衣索比亚及也门等；亚洲有印度、印尼等；拉丁美洲有墨西哥、牙买加、巴西及哥伦比亚等。近年来生产咖啡豆700万吨左右，平均每公顷产5千克~6千克，也门单产最高，达229.5千克。种植面积以巴西、越南、印度尼西亚最大，其产量约占世界总产量的一半。
　　2.2 主要国家咖啡饮料情况
　　在全球咖啡饮料主要消费国，咖啡饮料的消费模式多以现煮咖啡豆呈现，例如美国、日本等国大多数人习惯现煮咖啡，速溶咖啡、即饮咖啡消费比较少。
　　2009年全世界咖啡的产量出现减少，2009年作物年度全球咖啡产量为750万吨，同比上一年产量减少近30万吨。全球咖啡减产的主要原因是巴西、越南及哥伦比亚的咖啡产量降低。据联合国粮农组织指出，未来主要咖啡生产区将从拉美地区转向亚大洋州及非洲。
　　图2-1 全球咖啡产量分国别比重，2009年
　　表2-1 世界咖啡主要生产国咖啡种植品种及作物年度
　　图2-2 全球咖啡主产国咖啡产量，2005-2009年
　　国际咖啡成员国，例如美国、日本、德国等为传统咖啡消费大国，这些国家咖啡消费量占全球咖啡消费总量80%比重。
　　图2-3 全球咖啡消费量按国家分类情况，2009年
　　咖啡作为世界三大饮料之首，是仅次于石油的第二大贸易品，在日常生活和商业贸易中都具有举足轻重的地位。咖啡的市场需求刚性而旺盛，在咖啡传统消费国中，最大的咖啡消费国是美国，一年的采购量大概在150万吨到180万吨，约占国际咖啡组织成员国总进口量近1/4比重，一年国内咖啡消费量约120万吨，占咖啡国际组织成员国主要进口国总消费量31%；第二大的消费国是德国，约占20%；第三是日本。
　　图2-4 传统咖啡消费国咖啡进口量情况，2009年
　　图2-5 传统咖啡消费国咖啡消费量情况，2009年
　　随着咖啡业的发展，近年来一些非传统咖啡消费国，尚未加入国际咖啡组织，咖啡采购量也呈逐年递增趋势，按这些国家主要分布在于亚洲、大洋洲，这些国家消费量占咖啡国际组织非成员国总消费规模的36%，居于其他各洲前列。
　　这些国家中，如俄罗斯、阿尔及利亚、韩国等快速崛起，使全球咖啡消费市场发展重心由发达国家开始逐步转向新兴发展中国家。
　　图2-6 非传统咖啡消费国所在洲进口量情况，2009年
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