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二、内容简介
第一章 手机游戏行业概述
　　第一节 手机游戏的概念
　　　　一、手机游戏的定义
　　　　二、手机游戏的特征
　　第二节 手机游戏的分类
　　　　一、文字类游戏介绍
　　　　二、图形类游戏介绍
　　第三节 手机游戏技术平台及推动力量
　　　　一、手机游戏三种技术平台分析
　　　　二、手机游戏产业发展推动力量

第二章 手机游戏行业发展环境分析
　　第一节 手机游戏产业环境分析
　　　　一、手机游戏发展需要更好的产业环境
　　　　二、2008年影响手机网游产业因素分析
　　　　三、文化部扶持手机游戏产业策略分析
　　第二节 手机游戏技术环境分析
　　　　一、手机游戏趋势和相关J2ME技术
　　　　二、虚拟现实技术对手机游戏的推动
　　　　三、2008年iPhone开启手机游戏新纪元
　　　　四、未来手机游戏趋势

第三章 手机游戏产业分析
　　第一节 国外手机游戏产业发展分析
　　　　一、全球手机游戏行业分析
　　　　二、美国手机游戏行业分析
　　　　三、日本手机游戏行业分析
　　　　四、韩国手机游戏行业分析
　　　　五、欧洲手机游戏行业分析
　　　　六、巴西手机游戏行业分析
　　第二节 中国手机游戏产业发展分析
　　　　一、国内手机游戏业务日渐崛起
　　　　二、中国本土手机游戏产业特征
　　　　三、国内外手机游戏发展的对比
　　　　四、中国原创手机游戏送出国门
　　第三节 中国手机游戏产业存在问题
　　　　一、制约手机游戏发展的主要因素
　　　　二、手机游戏出口现状及策略分析
　　　　三、手机游戏市场潜力及存在问题
　　第四节 中国手机游戏业务收费模式
　　　　一、手机游戏产业链及收费模式
　　　　二、手机游戏收费模式效果分析
　　　　三、手机网游收费模式分析
　　第五节 手机游戏在中国的矛盾分析
　　　　一、产品VS运营
　　　　二、正版VS盗版
　　　　三、粗糙的产品质量VS高标准的用户需求

第四章 游戏手机用户消费行为分析
　　第一节 调查情况
　　　　一、调查说明
　　　　二、主要观点
　　第二节 手机用户分布
　　　　一、调查对象性别分布
　　　　二、调查对象年龄分布
　　　　三、调查对象收入分布
　　　　四、调查对象职业分布
　　　　五、调查对象受教育程度
　　　　六、调查对象地区分布
　　第三节 手机用户使用状况调查
　　　　一、是否拥有
　　　　二、品牌分布
　　　　三、主要用途
　　第四节 消费行为特征调查
　　　　一、使用习惯调查
　　　　二、手机产品特征调查
　　　　三、手机游戏内容调查
　　第五节 主流用户消费行为调查
　　　　一、手机拥有率对比
　　　　二、经常使用功能对比
　　　　三、对游戏来源的态度对比
　　　　四、喜欢的内置游戏对比
　　　　五、喜欢的非内置游戏对比
　　　　六、玩游戏过程中关注性能对比
　　第六节 游戏手机市场前景
　　　　一、市场前景调查
　　　　二、潜在用户消费行为调查
　　　　三、主流用户计划购买产品调查对比
　　第七节 市场预测与建议
　　　　一、游戏手机市场前景预测
　　　　二、对厂商的建议
　　　　三、游戏手机内容方面建议

第五章 手机游戏相关行业发展分析
　　第一节 手机行业发展分析
　　　　一、我国手机行业的发展分析
　　　　二、我国手机业新格局分析
　　　　三、跨国手机巨头的中国战略
　　　　四、智能手机融合发展趋势
　　第二节 网络游戏行业发展分析
　　　　一、社交网站将推动手机游戏发展
　　　　二、网络游戏细分市场的发展状况
　　　　三、中国网络游戏产业的基本态势
　　　　四、中国网络游戏市场规模分析
　　　　五、影响中国网络游戏市场因素
　　　　六、中国网络游戏市场机遇与风险分析
　　　　七、中国原创网络游戏主导国内市场
　　　　八、中国网络游戏迈向国际市场
　　第三节 动漫产业发展分析
　　　　一、中国动漫产业发展历史及现状
　　　　二、中国动漫游戏产业的基本态势
　　　　三、动漫产业基地初具规模
　　　　四、国内动漫设计面临“原创挑战”
　　　　五、我国动漫产业的发展优势
　　　　六、中国动漫产业存在的问题
　　　　七、我国动漫产业的发展途径
　　第四节 手机游戏培训行业分析
　　　　一、手机游戏人才需求格局分析
　　　　二、我国手机游戏培训正在兴起
　　　　三、三种方式培养手机游戏人才
　　　　四、手机游戏人才素质要求分析

第六章 手机游戏市场竞争分析
　　第一节 手机游戏市场竞争分析
　　　　一、2008年厂商纷纷推出游戏手机
　　　　二、2008年天极抢滩手机游戏市场
　　　　三、手机游戏产业面临第二次洗牌
　　第二节 手机游戏的核心竞争力与投资前景
　　　　一、策划能力
　　　　二、品牌产品
　　　　三、渠道和市场营销

第七章 中国手机游戏运营商分析
　　第一节 中国移动通信集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　第二节 中国联合通信有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析

第八章 中国手机游戏重点企业分析
　　第一节 北京数位红软件应用技术有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、数位红背靠盛大图谋无线游戏
　　　　三、数位红引领中国移动游戏市场
　　第二节 上海岩浆数码技术有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、岩浆数码的转型之路及终端商业模式
　　　　三、岩浆数码对手机游戏的战略品牌管理
　　第三节 联合众志软件（成都）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营存在的问题
　　第四节 上海扬讯计算机科技有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、竞争优势
　　　　三、2007年扬讯科技荣获最值得投资期待称号
　　第四节 其他手机游戏企业介绍
　　　　一、北京道隆科技有限公司
　　　　二、北京羽蛇科技有限公司
　　　　三、天津雅讯天地科技发展有限公司
　　　　四、北京天际互动数码信息技术有限公司

第九章 手机游戏市场发展前景预测分析
　　第一节 2010-2012年全球手机游戏市场预测
　　　　一、2010年我国手机游戏市场预测
　　　　二、2011年中国手机游戏市场发展预测
　　　　三、2012年全球手机游戏市场预测
　　第二节 手机游戏产业面临的机遇
　　　　一、市场环境
　　　　二、电信重组与3G
　　　　三、风险投资
　　　　四、用户需求
　　第三节 手机游戏产业面临的挑战
　　　　一、硬件条件
　　　　二、游戏品质
　　　　三、用户黏性
　　　　四、平台统一
　　　　五、游戏收费
　　第四节 手机游戏市场前景分析
　　　　一、手机游戏市场空间分析
　　　　二、手机游戏产业障碍分析
　　　　三、手机游戏迈向新的时代
　　　　四、手机游戏行业风险提示
　　第五节 (中.智林)中国手机游戏产业发展对策
　　　　一、手机游戏发展需要规范的产业定位
　　　　二、手机游戏发展需要建立法律法规制度
　　　　三、中国手机游戏产业发展的建议
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