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二、内容简介
第一章 童装行业概述
　　第一节 童装行业的界定及分类
　　第二节 童装行业特征
　　　　一、童装行业是一个劳动密集型产业
　　　　二、童装行业缺乏规模经济效应
　　　　三、童装流行周期短、季节性强、变化快
　　　　四、童装产品开发和展示的时效性
　　　　五、童装的品牌效应
　　　　六、相关产业多
　　　　七、儿童服装有被动消费和诱导消费的两重性
　　第三节 童装行业产业链分析

第二章 中国童装行业发展现状
　　第一节 我国童装产业发展制约因素
　　第二节 我国童装市场的特征
　　　　一、消费购买行为的特征
　　　　二、儿童服饰支出情况
　　第三节 我国童装现状分析
　　　　一、国内童装行业即将跨入第四阶段
　　　　二、童装市场现状严峻
　　　　三、童装市场面临重新洗牌
　　　　四、童装业迎来蓬勃新气象
　　　　五、国内童装正受消费者追捧
　　　　六、童装行业将进入销售白热化增长
　　　　七、童装业发展迅速品牌童装高价位成普遍现象
　　第四节 我国童装市场的需求及潜力分析
　　　　一、市场需求
　　　　二、市场潜力
　　第五节 我国童装市场存在的问题
　　　　一、童装的产品结构不合理
　　　　二、童装设计水平比较低
　　　　三、国产童装品牌缺乏竞争力
　　　　四、不合格童装主要问题分析
　　　　五、新生儿高峰期运动品牌集体掘金童装市场

第三章 2008年中国童装市场发展分析
　　第一节 2008年童装产业运行基本概况
　　第二节 2008年童装市场特征
　　　　一、2008年童装增速五年来最低
　　　　二、2008年童装市场格局初步调整
　　　　三、2008年童装市场经销商队伍萎缩
　　　　四、消费者更加注重产品的实用性
　　第三节 2008年童装产量
　　　　一、2008年全国童装产量
　　　　二、2008年华北地区童装产量
　　　　三、2008年华东地区童装产量
　　　　四、2008年华中地区童装产量
　　　　五、2008年华南地区童装产量
　　　　六、2008年其他地区童装产量
　　第四节 2008年童装市场变化情况分析

第四章 2009-2010年童装市场分析
　　第一节 2009年童装市场分析
　　　　一、2009春夏品牌童装市场消费需求加快
　　　　二、2009年是童装市场转型的关键期
　　　　三、2009年童装市场分析
　　　　四、2009年童装提价促销成常态
　　　　五、2009年童装二三线市场是消费主流
　　第二节 2009年经济危机下童装市场分析
　　　　一、婴儿潮的市场消费需求加快
　　　　二、童装二级市场品牌受到关注
　　　　三、金融危机下的机遇
　　第三节 2010年中国童装市场分析
　　　　一、2010童装行业格局升级国际品牌
　　　　二、2010年童装成投资新热门
　　　　三、2010年童装市场竞争加剧

第五章 2009-2010年中国婴儿服装及衣着附件产量
　　第一节 2009-2010年全国婴儿服装及衣着附件产量
　　　　一、2009年全国婴儿服装及衣着附件产量
　　　　二、2010年1-7月全国婴儿服装及衣着附件产量
　　第二节 2009-2010年东部地区婴儿服装及衣着附件产量
　　　　一、2009-2010年北京婴儿服装及衣着附件产量
　　　　二、2009-2010年天津婴儿服装及衣着附件产量
　　　　三、2009-2010年河北婴儿服装及衣着附件产量
　　　　四、2009-2010年辽宁婴儿服装及衣着附件产量
　　　　五、2009-2010年上海婴儿服装及衣着附件产量
　　　　六、2009-2010年浙江婴儿服装及衣着附件产量
　　　　七、2009-2010年江苏婴儿服装及衣着附件产量
　　　　八、2009-2010年福建婴儿服装及衣着附件产量
　　　　九、2009-2010年山东婴儿服装及衣着附件产量
　　　　十、2009-2010年广东婴儿服装及衣着附件产量
　　　　十一、2009-2010年广西婴儿服装及衣着附件产量
　　第三节 2009-2010年中部地区婴儿服装及衣着附件产量
　　　　一、2010年山西婴儿服装及衣着附件产量
　　　　二、2010年内蒙古婴儿服装及衣着附件产量
　　　　三、2009-2010年安徽婴儿服装及衣着附件产量
　　　　四、2009-2010年江西婴儿服装及衣着附件产量
　　　　五、2009-2010年河南婴儿服装及衣着附件产量
　　　　六、2009-2010年湖北婴儿服装及衣着附件产量
　　　　七、2009-2010年湖南婴儿服装及衣着附件产量
　　第四节 2009-2010年西部地区婴儿服装及衣着附件产量
　　　　一、2009-2010年重庆婴儿服装及衣着附件产量
　　　　二、2009-2010年四川婴儿服装及衣着附件产量

第六章 中国童装市场消费需求分析
　　第一节 中国童装消费结构分析
　　第二节 中国城镇儿童服装消费情况
　　　　一、教育消费成为新热点
　　　　二、儿童人均零用钱总额超过10亿元
　　　　三、家庭月收入决定儿童消费结构
　　　　四、家长文化程度影响孩子消费结构
　　第三节 “80后”群体的消费特征
　　第四节 国内童装的品牌消费市场表现与提升空间
　　第五节 中国童装市场需求规模与预测
　　　　一、婴儿装市场需求分析
　　　　二、幼儿装市场需求分析
　　　　三、中童装市场需求分析
　　　　四、大童装（少年装）市场需求分析
　　第六节 童装市场消费需求预测
　　第七节 童装市场需求发展趋势
　　　　一、舒适性童装
　　　　二、休闲童装（运动）
　　　　三、时装化童装
　　　　四、需求在向个性化、理智化方向发展
　　　　五、功能性童装
　　　　六、生态童装
　　第八节 童装消费流行趋势分析
　　第九节 中国童装销售及消费趋势
　　第十节 童装企业应更新消费观念以应对消费需求变化

第七章 中国童装营销分析
　　第一节 市场营销在童装销售活动中的作用
　　第二节 童装市场宏观营销环境出现变化
　　　　一、经济发展拉动需求
　　　　二、儿童人口增加扩大消费
　　第三节 童装战略营销模式
　　第四节 童装市场的网络营销分析
　　第五节 童装营销策略
　　　　一、品牌策略
　　　　二、形象策略
　　　　三、概念营销策略
　　　　四、产品策略
　　　　五、定价策略
　　　　六、促销策略
　　第六节 绿色营销将主导未来童装行业

第八章 中国童装销售渠道分析
　　第一节 童装连锁店将成为童装品牌销售的主要渠道
　　第二节 童装销售渠道策略的方式
　　　　一、采用电子商务
　　　　二、特许经营
　　　　三、代理
　　第三节 童装销售渠道的发展趋势

第九章 中国童装品牌分析
　　第一节 品牌化成童装业发展主要特征
　　第二节 品牌建设是童装适应市场关键
　　第三节 童装已进入品牌经营的新时期
　　第四节 童装二级市场品牌金融危机下的机遇
　　　　一、婴儿潮的市场消费需求加快
　　　　二、童装二级市场品牌受到关注
　　　　三、金融危机下的机遇
　　第五节 童装品牌培育和发展制约因素
　　　　一、缺少专用面料
　　　　二、缺乏竞争力
　　　　三、款式无新创意
　　　　三、假劣冲击市场
　　　　四、缺乏市场信息
　　第六节 动漫成为童装品牌产业升级的路径
　　　　一、打造童装生活馆
　　　　二、品牌与动漫结合
　　第七节 童装品牌定位与细分市场的方式
　　　　一、童装品牌文化及形象细分
　　　　二、年龄层细分市场
　　　　三、个性定位细分市场
　　　　四、功能定位细分市场
　　　　五、童装设计细分
　　　　六、童装价格细分
　　第八节 中国童装品牌销售情况
　　　　一、童装品牌销售的困境
　　　　二、童装品牌网络销售模式应该得到重视
　　第九节 中国童装品牌现状
　　　　一、童装品牌崛起正当时
　　　　二、童装企业品牌发展渐酣
　　　　三、童装市场品牌聚合效应凸现
　　　　四、童装市场迎来品牌细分时代
　　　　五、童装业面临新一轮品牌升级
　　　　六、童装市场尚处大品牌真空期
　　　　七、童装品牌将朝多元化方向发展
　　第十节 中国童装的市场发展与品牌发展
　　　　一、童装生产基地：从“四分天下”到“三足鼎立”
　　　　二、童装品牌之路：产业文化不足，营销人才缺乏
　　　　三、打造区域品牌：“中国童装之乡”佛山在产业发展路上的反思
　　第十一节 中国童装品牌存在的问题
　　　　一、童装品牌结构单一
　　　　二、对品牌消费研究不足
　　　　三、消费者品牌消费购买偏好集中
　　第十二节 童装品牌市场开发三大发展策略分析
　　　　一、从两极开拓大陆童装市场
　　　　二、开发12～16岁的大童装
　　　　三、开发功能性童装

第十章 中国童装三大产区分析
　　第一节 中国童装三大产业区
　　　　一、浙江省湖州市织里
　　　　二、广东省佛山市环市镇
　　　　三、福建省石狮市凤里
　　第二节 浙江湖州织里
　　　　一、浙江织里童装走进多元化时代
　　　　二、浙江织里兴建中国童装城
　　　　三、浙江织里倾力打造国内“童装航母”
　　　　四、浙江织里童装产业市场覆盖率98%背后的秘密
　　　　五、织里童装产业集群发展提速
　　　　六、织里童装加快市场占有
　　　　七、织里童装将打造中国童装城
　　　　八、织里童装产业呈现集群化发展趋势
　　第三节 广东佛山环市镇
　　　　一、佛山环市童装产业各功能区简介
　　　　二、佛山环市镇童装产业现状分析
　　　　三、佛山童装产业SWOT分析
　　　　四、佛山环市镇童装产业战略分析
　　　　五、佛山环市镇树品牌、创名牌提升童装核心竞争力
　　第四节 福建石狮凤里
　　　　一、石狮凤里悠久的童装生产历史
　　　　二、石狮凤里完整的童装生产链
　　　　三、石狮凤里扎实的童装产业基础
　　　　四、石狮凤里“阳光”产业重新布局
　　　　五、石狮凤里童装外贸专业市场已具雏形
　　　　六、凤里童装生产基地规模效益凸显
　　　　七、凤里童装生产基地在童装业占有不可忽视地位

第十一章 中国童装竞争分析
　　第一节 中国童装市场品牌竞争格局分析
　　　　一、我国童装产业缺乏品牌竞争
　　　　二、国际品牌钻空档
　　　　三、攻城占地国际品牌利摊几分
　　　　四、进口品牌引爆中端市场
　　　　五、国际童装品牌以卡通形象作为其品牌形象
　　　　六、一念之差改写市场格局
　　第二节 童装行业市场竞争
　　　　一、高新技术童装竞争
　　　　二、童装品牌竞争
　　　　三、童装渠道竞争
　　　　四、童装管理竞争
　　　　五、童装创新竞争
　　　　六、童装企业人力资源竞争
　　　　七、童装企业理念竞争
　　　　八、童装企业资讯竞争
　　　　九、童装企业竞争的弱化
　　第三节 高端童装行业竞争
　　第四节 童装市场消费改变引发竞争升级
　　第五节 中国童装市场在不断寻找良性竞争的最佳途径
　　第六节 童装市场未来竞争方向
　　　　一、高科技竞争
　　　　二、品牌竞争
　　　　三、竞争弱化

第十二章 我国童装发展前景与趋势分析
　　第一节 童装市场发展前景
　　　　一、童装市场前景广阔
　　　　二、中国童装市场潜在巨大
　　第二节 童装行业发展趋势分析
　　　　一、消费趋势
　　　　二、生产趋势
　　　　三、品牌趋势
　　　　四、营销趋势
　　第三节 童装市场发展趋势分析
　　　　一、童装的时尚设计要求越来越高
　　　　二、品牌建设势在必行
　　　　三、童装的健康、卫生要求更高
　　　　四、产品结构更趋合理
　　第四节 童装零售市场发展趋势分析
　　　　一、童装专卖店
　　　　二、童装专营店又称专门店
　　　　三、特许连锁或称特许经营
　　　　四、孕婴童用品连锁经营店

第十三章 中国童装行业发展策略
　　第一节 童装品牌的提升策略
　　　　一、树立品牌形象
　　　　二、注重品牌文化内涵
　　第二节 童装的产品策略
　　第三节 (中⋅智林)童装的市场运营策略
　　　　一、市场细分策略
　　　　二、定价策略
　　　　三、服务及信息反馈策略
　　　　四、分销策略
　　　　五、促销策略
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