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二、内容简介
　　中国民办基础教育形成了从幼儿学前教育阶段到中小学教育阶段的系统民办教育体系，国际上统称为K12阶段教育。K是幼儿园Kindergarten的简称，12代表从小学到高中的12年中小学教育。
　　中国幼儿学前阶段民办教育主要以民办幼儿园及早教机构为主体。近年来，中国接受早期教育消费年龄偏向低龄化方向发展，而这个阶段公办教育供应不足带给了民办机构难得的机遇，同时良好的促进了市场规模的增长。中小学阶段民办教育主要以私立基础教育学校和知名公办学校延伸办学为主体，而该阶段校外培训呈逐年增长趋势，个性化的家教辅导近年来也显现出火热的势头。
　　中小学课外辅导市场是最受投资者关注的细分市场。截至2008年11月底的数据，中小学课外辅导培训市场获得1.0325亿美元投资，占教育行业投资总额的近30%.世界银行曾发表报告称，中国从小学到大学的学生人数占世界的17%，但是教育市场价值却只占2%.2007年，仅初中生和高中生的课外辅导市场年产值就已经超过200亿元，这一数值预计将在5年内达到500亿元。与当下相当火爆的IT培训及英语培训（2008年，IT培训市场规模50亿元，英语培训市场的规模220亿元）相比，相对低调的中小学教辅市场反而显得更加大有可为。
　　《2010-2013年中国K12家教辅导市场调研与前景预测报告》详尽描述了中国K12家教辅导行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对K12家教辅导需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对K12家教辅导行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助K12家教辅导企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、相关行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 K12家教辅导相关概述
　　第一节 K12家教辅导概述
　　　　一、K12家教辅导分类
　　　　二、K12家教辅导行业发展历程
　　第二节 K12家教辅导行业价值链分析
　　第三节 K12家教辅导市场背景分析
　　　　一、家教辅导是传统课堂教学资源的有效补充
　　　　二、家教辅导市场空间大，赢在起点
　　　　三、家教辅导项目及课程特色化

第二章 2009-2010年中国K12家教辅导产业运行环境分析
　　第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国CPI指数分析
　　　　三、中国城镇居民家庭人均可支配收入分析
　　　　五、存贷款利率变化
　　　　六、财政收支状况
　　　　七、金融危机对中国经济的影响
　　第二节 2009-2010年中国K12家教辅导政策环境分析
　　　　一、1978-2009年教育政策回顾
　　　　二、教育政策的取向演变
　　　　三、教育政策实施中存在的失效问题
　　　　四、新助学政策为教育发展助力
　　　　五、中国家教辅导监管处理空白
　　第三节 2009-2010年中国K12家教辅导行社会环境分析
　　　　一、中国的教育体制
　　　　二、中国人口规模及结构分析
　　　　三、中国人口学历现状
　　第四节 近几年中国就业形势分析
　　　　一、2008年中国总体就业状况
　　　　二、2009年初中国就业形势严峻
　　　　三、2009年中国就业计划指标情况
　　　　四、2009年中国就业完成计划指标的政策措施

第三章 2009-2010年中国K12家教辅导产业整体运行态势分析
　　第一节 2009-2010年中国K12家教辅导产业运行总况
　　　　一、中国K12家教辅导行业发展阶段
　　　　二、中国K12家教辅导行业竞争类型
　　　　三、中国K12家教辅导行业优劣势分析和风险分析
　　　　四、中学教师做家教月入过万
　　第二节 2009-2010年中国K12家教辅导亮点分析
　　　　一、品牌、规模与运营模式
　　　　二、风投加速企业扩张
　　　　三、提升企业整体素质
　　第三节 2009-2010年中国K12家教辅导行业市场动态分析
　　　　一、K12家教辅导市场开拓价值巨大
　　　　二、传统教育模式不能满足所有学生的学习需求
　　　　三、充分利用网络构建教育信息平台
　　　　四、整合学校、家长、校外家教辅导机构三位一体教学资源
　　　　五、二三线城市市场需求旺盛
　　第四节 2009-2010年中国网络家教模式的特点和优势分析
　　　　一、价格优势
　　　　二、服务优势
　　　　三、学习机制优势

第四章 2009-2010年中国K12家教辅导细分教育基础教育（学前、小学）
　　第一节 2009-2010年中国基础教育概述
　　　　一、基础教育的总体规模
　　　　二、基础教育的普及水平
　　　　三、民办基础教育规模分析
　　第二节 2009-2010年中国基础教育辅导市场动态分析
　　　　一、文化补习班地位牢固
　　　　二、才艺培训班挤破头
　　　　三、家长最爱考级培训班
　　第三节 2009-2010年中国基础教育辅导市场存在的问题

第五章 2009-2010年中国K12家教辅导细分教育初高中
　　第一节 2009-2010年中国初高中生教育现状
　　　　一、初高中生文化课教育情况
　　　　二、中国应试教育下初高中生备战名校
　　第二节 2009-2010年中国初高中家教辅导动态分析
　　　　一、文化课补习类专业知识+心理健康
　　　　二、外语培训类强化口语，贴近奥运
　　　　三、特长拓展类兴趣+专业
　　第三节 2009-2010年中国初高中生家教辅导市场问题分析
　　　　一、师资情况
　　　　二、授课内容

第六章 2009-2010年中国K12在线家教辅导市场动态分析
　　第一节 2009-2010年中国K12在线辅导市场运行总况
　　　　一、尚停留在将传统教育资源照搬到网络上的阶段
　　　　二、中国校园网的全面建设促使K12在线辅导市场规模增长
　　　　三、中国网络教育用户规模逐年增长，市场消费需求旺盛
　　　　四、在线培训的人文交互性并没有完全发挥
　　第二节 2009-2010年中国K12在线辅导市场供需分析
　　　　一、线上线下相结合的混合式教育得到更多消费者的青睐
　　　　二、课件资源、技术支持平台成为在线培训发展的最大障碍
　　　　三、中国K12在线辅导行业整体处于发展的低潮期
　　第三节 2009-2010年中国K12在线辅导三大矛盾及策略分析
　　　　一、长线资金投入与短期盈利之间的矛盾
　　　　二、引入有资金实力和战略眼光的商家，以保证内部建设的完整与系统性
　　　　三、多纲多本的新课标与建立普遍适用的综合性平台的矛盾
　　　　四、就不同的大纲依托教学经验制作相应的教育教学资源
　　　　五、局部区域竞争过热与广大地区乏人问津的矛盾
　　　　六、扭转优势教育资源区域不平衡，扩展用户基数最大化地拓展市场

第七章 2009-2010年中国K12家教辅导市场消费者调研
　　第一节 受访者基本情况分析
　　　　一、年龄分布
　　　　二、职业及月收入情况
　　　　三、为孩子请家教育目的
　　第二节 2009-2010年中国家教辅导市场消费者行为调研
　　　　一、消费者辅导机构的认知途径分析
　　　　二、消费者需求分析
　　　　四、家教辅导班授课规模
　　　　五、家教辅导课时收费情况
　　　　六、消费者对家教育满意度调研
　　第三节 2009-2010年中国K12家教辅导市场消费者甄选辅导机构因素分析

第八章 2009-2010年中国K12家教辅导市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 2009-2010年中国教育培训产业投融资与并购状况分析
　　　　一、投资政策解读
　　　　二、投资规模分析
　　　　三、投资特点分析
　　　　四、投资领域分析
　　　　五、投资项目及回报分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第二节 2009-2010年中国K12家教辅导市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资特点分析
　　　　三、投资方式及渠道分析
　　　　四、投资趋势分析

第九章 2009-2010年中国K12家教辅导行业市场竞争状况分析
　　第一节 2009-2010年中国K12家教辅导行业竞争格局现状分析
　　　　一、将有更多的机构进入K12家教辅导行业
　　　　二、商业模式和专业团队至关重要
　　　　三、因材施教尤为关键
　　第二节 2009-2010年中国K12家教辅导行业市场竞争模式分析
　　　　一、师资竞争
　　　　二、价格竞争
　　　　三、品牌竞争
　　　　四、教学模式竞争

第十章 2009-2010年中国K12家教辅导细分区域市场发展状况分析
　　第一节 2009-2010年中国东北地区K12家教辅导市场运行分析
　　第二节 2009-2010年中国华北地区K12家教辅导市场运行分析
　　第三节 2009-2010年中国华东地区K12家教辅导市场运行分析
　　第四节 2009-2010年中国华中地区K12家教辅导市场运行分析
　　第五节 2009-2010年中国华南地区K12家教辅导市场运行分析
　　第六节 2009-2010年中国西南地区K12家教辅导市场运行分析
　　第七节 2009-2010年中国西北地区K12家教辅导市场运行分析
　　第八节 2009-2010年中国K12家教辅导行业市场运行分析

第十一章 2009-2010年中国K12家教辅导行业主体企业综合竞争力分析
　　第一节 巨人教育集团
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第二节 学大教育
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第三节 K12中国中小学教育教学网
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第四节 北京精华学校
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第五节 北京新干线学校
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第六节 志鸿教育网
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第七节 北京四中网校
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第八节 金钥匙教育中心
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第九节 新贝青少儿教育
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析
　　第十节 广州卓越教育
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析
　　　　四、教学内容分析
　　　　五、师资力量分析
　　　　六、市场策略分析

第十二章 2010-2013年中国K12家教辅导产业前景预测分析
　　第一节 2010-2013年中国K12家教辅导行业发展前景展望
　　　　一、品牌化格局形成
　　　　二、进入国际市场竞争
　　　　三、早教市场并购整合将是重头戏
　　　　四、中小学课外辅导市场大有可为
　　第二节 2010-2013年中国K12家教辅导市场消费者需求趋势分析
　　第三节 2010-2013年中国K12家教辅导市场竞争模式趋势分析

第十三章 2010-2013年中国K12家教辅导行业市场投资前景
　　第一节 2009-2010年中国K12家教辅导行业市场投资优势分析
　　第二节 2010-2013年中国K12家教辅导行业市场投资机会分析
　　　　一、区域投资潜力分析
　　　　二、投资吸引力分析
　　第三节 2010-2013年中国K12家教辅导行业市场投资风险分析
　　　　一、需求风险分析
　　　　二、竞争风险分析
　　　　三、经营风险分析
　　　　四、其他风险分析
　　第四节 2010-2013年中国K12家教辅导行业企业发展战略分析
　　　　一、准确把握市场需求变化
　　　　二、规范辅导培训市场
　　　　三、开拓辅导新业务
　　　　四、塑造品牌，连锁经营
　　　　五、加强网络化建设
　　第五节 中智林.－权威专家投资建议

图表目录
　　图表1　2005-2010年中国GDP总量及增长趋势图
　　图表2　2010年上半年中国三产业增加值结构图
　　图表3　2009年6月-2010年6月中国CPI、PPI月度走势图
　　图表4　2005-2010年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
　　图表6　2008年12月23日中国人民币利率调整表
　　图表7　2007-2008年央行历次调整利率时间及幅度表
　　图表9　1978-2009年我国人口出生率、死亡率及自然增长率走势图
　　图表10　1978-2009年我国总人口数量增长趋势图
　　图表11　2009年人口数量及其构成
　　图表12　2005-2009年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图
略……

了解《2010-2013年中国K12家教辅导市场调研与前景预测报告》，报告编号：0806327，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2010-08/R_2010_201312jiajiaofudaoshichangdiaoy.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




