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二、内容简介
　　MP4播放器又称PVP（Personal Video Player，个人视频播放器），也可以叫做PMP（Portable Media Player，便携式媒体播放器）。它除了看电影的基本功能外还支持音乐播放、浏览图片等，一些高新产品也将电影、数码录像、数码照相、数码摄像、数码相机伴侣、数码收录音、移动存储等八大功能整合在***台掌上多媒体娱乐产品上，特别是它超强的存储容量让人为之震惊，MP4存储容量基本在20GB以上。
　　3G时代的到来，与之有着密切关系的多媒体电视也将成为未来数码消费电子的发展之趋，MP4的出现正是顺应了多媒体电视的发展需求。作为最先进的多媒体娱乐数码产品，MP4将取代MP***成为便携娱乐市场的王者，而截至**大量涌现的具有视频功能的MP3，正体现了数码娱乐市场向MP4过渡的趋势。对于业已进入MP4制造的众商家而言，MP4市场最致命的诱惑是广阔的中国数码市场，这被各大厂商视为在消费数码电子市场上掘取更多市场份额的大好机遇。为此，日系厂商索尼、东芝、夏普和富士通，韩国三星和艾利河（iRiver），以及新加坡创新和法国爱可视（ARCHOS）等国际大厂动作频频，不断推陈出新，意欲捞取尽可能多的先机。
　　一些厂商畅想了MP4美好的未来，一方面他们认为在这个信息全面化、多元化、追求高效率工作的社会中，在人们不断追求高品质生活的时代里，拥有强大功能及高技术含量的MP4必将成为人们追逐的目标。MP4在我国较发达的城市已经得到了追求高品质生活人士的青睐（如北京、上海、广东等城市），虽然在东北市场销售业绩仍然是雷声大雨点小，但是他们相信MP4一定会拥有美好的未来。另一方面，MP4具有较大的利润空间，由于MP4较高的技术含量，限制了小厂家的投资生产，使得大厂家垄断了MP4市场，像法国的爱可视公司的产品在全球的市场销量高达***%，为商家带来了丰厚的利润。中国作为世界最大的市场之一，这里的MP4媒体播放器（MP4 Media Player）预热大战紧锣密鼓地展开了。
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