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　　　　三、消费者购买奶茶的渠道占比
　　　　四、消费者对奶茶价格敏感度
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　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　第四节 2010-2015年中国奶茶行业竞争趋势分析

第八章 2009-2010年中国奶茶品牌企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 浙江香飘飘食品有限公司（香飘飘）
　　　　一、企业概况
　　　　二、主要经济指标情况
　　　　三、产值及存货产成品分析
　　　　四、主营成本及其它费用分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、盈利能力分析
　　　　七、经营效益分析
　　第二节 阳江喜之郎果冻制造有限公司（优乐美）
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