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二、内容简介
　　幼儿教育是基础教育的重要组成部分，是现代国民教育体系的首要环节。幼儿教育的水平和质量不仅影响人的一生的发展，也影响一个民族和国家的发展。21 世纪，普及幼儿教育已经成为一种社会趋势，也成为世界许多国家教育政策的重要内容，而国家财政支持幼儿教育业已成为一个世界性的发展趋势。这一趋势的出现基于对幼儿教育重要性的认识、有关幼儿教育的正外部效益的发现和对幼教市场缺陷的揭示。2009年，我国学前教育有了较快发展，在园幼儿总规模达到2658万人，学前一年、两年、三年的毛入园率分别达到74%、65%、50.9%。与5年前相比，在园幼儿增加近600万人，学前三年毛入园率增加13个百分点。2008年到2009年我国迎来教育行业直营和并购高峰期。巨人教育集团、东方剑桥教育集团、天才宝贝早教机构等均有通过直营和并购进行大规模扩张计划。直营体系的企业更容易管理和控制风险，因此直营店和加盟店所占比重对投资机构的选择有一定影响。归根结底，并购高潮的形成源于中国教育行业不断成熟以及众多企业为实现上市计划而引发的扩张需求。
　　我国特色幼儿教育市场广阔、利润率高，行业并未形成固定的游戏规则与品牌垄断，是最后的少有的高利润行业。从全球范围看，特色幼儿教育经济发展迅速，预计今后10年内，婴幼儿早期教育的经济收入将以7-8%的速度增长。在国内特色幼儿教育是一个新兴行业，算作是朝阳产业。各个品牌之间存在一定的差异性是目前国内市场的一大特点。所以，国内的特色幼儿教育行业热仍在探索、摸索阶段，还并未成熟，未来五到十年时间，将是国内特色幼儿教育市场发展的黄金时期。在整个教育产业中，特色幼儿教育是一个待开发的金矿，近年来被投资者看好。从目前的情况看，其产业发展背景已经到了一个最好的时期。当前我国特色幼儿教育市场呈现以下特点：精英品牌渐出，但行业领袖出现需待时日，近几年，有实力的品牌幼教机构在较大的范围内暂露头角，一些特色幼教品牌中的翘楚开始受到人们的关注。这些品牌最初都从某一城开始启动，然后才向其他地区辐射。在目前来看，他们远没有形成绝对优势，地域性特点十分明显；幼儿教育的发展有其特殊的属性，由于实际条件的限制，无论幼教机构的品质如何卓越，家长选择时仍然会主要考虑到就近原则，因此，幼教机构要实现拓展，就必须通过开办分支机构的方式来实现；在中国幼教市场日益开放的情况下，幼儿教育这个市场吸引着越来越多的国外幼教机构，并逐渐成为国内幼教机构的强劲竞争对手；诸多国外的先进幼教理念，诸如蒙特梭利教育、多元智能理论、感觉统合理论等幼教理论纷涌而至。先进幼教理论的导入提升了幼教品牌的核心竞争力。已经成为普通幼教机构成长为品牌幼教机构的必备条件之一。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国务院发展研究中心、国家教育部、国家人力资源和社会保障部、国家财政部、中国社科院、中央教育科学研究所、奥尔夫艺术教育研究会、美国幼儿教育协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及特色幼儿教育研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对特色幼儿教育相关企业的实地调查，对我国特色幼儿教育行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究。报告揭示了特色幼儿教育市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 发展现状与前景分析
第一章 全球特色幼儿教育行业发展分析
　　第一节 2009-2010年全球幼儿教育行业发展形势分析
　　　　一、2009-2010年世界幼儿教育行业国家财政支持政策分析
　　　　二、国家财政支持幼儿教育原因分析
　　　　三、我国幼儿教育财政支持政策现状
　　第二节 部分 国家地区特色幼儿教育行业发展状况
　　　　一、2009-2010年美国特色幼儿教育行业发展分析
　　　　二、2009-2010年欧洲特色幼儿教育行业发展分析
　　　　三、2009-2010年日本特色幼儿教育行业发展分析
　　　　四、2009-2010年韩国特色幼儿教育行业发展分析

第二章 2009-2010年世界特色幼儿教育运行分析
　　第一节 世界幼儿教育的基本经验
　　　　一、多种类型的幼儿教育机构的类型
　　　　二、多种模式的幼儿教育课程
　　　　三、多种方式的幼儿教育师资培训
　　第二节 世界特色幼儿教育发展现状分析
　　　　一、国外幼儿教育情况
　　　　二、全球幼儿教育现状及趋势
　　　　三、美加日儿童教育特色鲜明
　　第三节 二十一世纪世界幼儿教育课程发展的趋势
　　　　一、幼儿教育面临未来的挑战
　　　　二、日、法、德、美幼儿教育课程改革
　　　　三、世界幼儿教育课程改革历程
　　第四节 世界幼儿教育改革与发展的重要趋势
　　　　一、对环境不利儿童早期补偿教育
　　　　二、幼儿教育券政策的提出与实施
　　　　三、努力实现教育过程中的公平性
　　第五节 幼儿教育的全人发展趋势分析
　　　　一、全人教育思潮与幼儿教育
　　　　二、全人发展的幼儿教育目标和内容
　　　　三、全人发展的幼儿教育过程、方法和途径
　　第六节 主要国家幼儿教育的特色
　　　　一、德国幼儿教育的特点及其启示
　　　　二、苏格兰幼儿教育特点及其启示
　　　　三、日本幼儿教育的特点及其启示
　　　　四、法国幼儿教育的特点及其启示

第三章 我国特色幼儿教育行业发展现状
　　第一节 我国特色幼儿教育行业发展状况
　　　　一、2009年特色幼儿教育行业发展情况分析
　　　　二、2009年我国特色幼儿教育行业品牌发展现状
　　　　三、2010年我国特色幼儿教育市场发展分析
　　第二节 中国特色幼儿教育行业供需分析
　　　　一、中国幼儿教育的市场地位分析
　　　　二、中国幼儿教育市场的经济学分析
　　　　三、中国幼儿教育供需市场现状分析

第四章 中国幼儿教育行业数据统计分析
　　第一节 2009-2010年中国经济发展走势分析
　　　　一、2009年中国经济发展回顾
　　　　二、2009年中国社会文化环境发展分析
　　　　三、2010年中国宏观经济运行分析
　　第二节 2009-2010年中国教育领域发展分析
　　　　一、2009年中国教育机构数量统计
　　　　二、2009年中国教育经费统计
　　　　三、2009年中国教育发展总体情况
　　　　四、2009年中国教育行业投资情况

第五章 2009-2010年中国特色幼儿教育运行动态分析
　　第一节 2009-2010年中国特色幼儿教育行业发展分析
　　　　一、特色幼儿教育的概念
　　　　二、我国幼儿教育发展的新特点
　　　　三、2010年我国幼儿教育行业发展特点分析
　　第二节 幼儿园创新教育的特点分析
　　　　一、支持鼓励幼儿萌芽式的创新精神
　　　　二、正确理解创新行为中的“新”
　　　　三、正确看待幼儿创新的过程与结果
　　第三节 特色幼儿教育发展存在的问题
　　　　一、中国幼儿教育的忧思与行动
　　　　二、不能够受到良好的幼儿教育
　　　　三、对幼儿入园择校现象的思考
　　　　四、学前教育中的游戏缺失分析
　　　　五、需要正视幼儿教育的公益性
　　　　六、民办幼儿园的质与价的矛盾
　　第四节 2009-2010年中国特色幼儿教育的发展现状综述
　　　　一、中茵联手伟才教育打造港城顶级幼教基地
　　　　二、海峡两岸幼儿教育交流参访活动在福州启动
　　　　三、政府设立专项经费加大学前教育投入
　　　　四、首创联手侨谊开创精英幼儿教育典范
　　　　五、江苏加大优质幼儿园创建力度
　　　　六、山西加大对农村幼教事业扶持力度
　　　　七、2012年宁夏幼儿教育体系建设规划

第六章 2009-2010年中国特色幼儿教育产业市场运营态势分析
　　第一节 中国特色幼儿教育行业供需分析
　　　　一、生育高峰影响波及幼儿园
　　　　二、幼儿教育行业供求与价格分析
　　第二节 特色幼儿教育市场潜力分析
　　　　一、数字解读幼教市场发展潜力
　　　　二、学前教育的民营化趋势分析
　　　　三、我国幼教市场呈现出的特点
　　第三节 幼儿教育市场化走向分析
　　　　一、幼儿教育的现实意义
　　　　二、发展中存在的主要问题及原因
　　　　三、推进幼儿教育走向市场的思考
　　第四节 特色幼儿园的选择
　　　　一、父母择园心态剖析
　　　　二、选择特色幼儿园的四大要点
　　　　三、好的幼儿园的主要标志

第七章 2009-2010年中国特色幼儿教育细分领域发展深度剖析
　　第一节 亲子教育
　　　　一、亲子教育行业概述
　　　　二、亲子教育行业存在问题
　　　　三、亲子教育之家庭教育趋势
　　　　四、“亲子教育”市场亟待规范
　　第二节 潜能开发教育
　　　　一、潜能开发教育综述
　　　　二、潜能开发教育的意义
　　　　三、潜能开发教育研究范围和内容
　　　　四、潜能开发教育的方法
　　第三节 心理教育
　　　　一、幼儿心理教育概述
　　　　二、我国幼儿心理问题情况
　　　　三、我国幼儿心理教育初探
　　　　四、幼儿心理健康教育模式
　　　　五、幼儿心理教育课程建构
　　第四节 早期阅读教育
　　　　一、幼儿早期阅读教育概述
　　　　二、早期阅读教育应从分享开始
　　　　三、在游戏中进行早期阅读教育
　　　　四、幼儿早期阅读教育的重要性
　　　　五、家庭早期阅读教育误区分析
　　　　六、早期阅读教育改革趋向前瞻
　　　　七、早期阅读教育主要目的分析
　　　　八、当前国际早期阅读教育走向

第八章 特色幼儿教育行业投资与发展前景分析
　　第一节 特色幼儿教育行业投资机会分析
　　　　一、特色幼儿教育投资项目分析
　　　　二、民办教育经营化分析
　　　　三、2010年特色幼儿教育投资经营模式分析
　　第二节 特色幼儿教育行业发展前景分析
　　　　一、特色幼儿教育市场发展前景分析
　　　　二、我国特色幼儿教育市场蕴藏的商机
　　　　三、2010-2015年特色幼儿教育市场面临的发展商机

第二部分 市场竞争格局与形势
第九章 特色幼儿教育行业竞争格局分析
　　第一节 2009年中国幼儿教育行业竞争格局分析
　　　　一、2009年我国幼儿教育行业竞争局势分析
　　　　二、幼儿教育行业主要竞争特征分析
　　第二节 幼儿园“核心竞争力”分析
　　　　一、幼儿园“核心竞争力”概述
　　　　二、幼儿园“核心竞争力”的可变性
　　　　三、正视幼儿园的“核心竞争力”
　　第三节 幼儿园在竞争内容及策略
　　　　一、从家长择园看幼儿园竞争的资本
　　　　二、从家长需求情况看幼儿园的不足
　　　　三、从资源开发谈幼儿园的竞争策略

第十章 2010-2015年中国特色幼儿教育行业发展形势分析
　　第一节 特色幼儿教育行业发展概况
　　　　一、特色幼儿教育行业发展特点分析
　　　　二、特色幼儿教育行业投资现状分析
　　第二节 2009-2010年特色幼儿教育行业市场情况分析
　　　　一、特色幼儿教育行业市场发展分析
　　　　二、特色幼儿教育市场存在的问题
　　　　三、特色幼儿教育市场规模分析

第三部分 赢利水平与企业分析
第十一章 特色幼儿教育行业赢利水平分析
　　第一节 成本分析
　　　　一、2009-2010年特色幼儿教育成本走势
　　　　二、2009-2010年特色幼儿教育人工成本分析
　　第二节 盈利水平分析
　　　　一、2009-2010年特色幼儿教育行业价格走势
　　　　二、2009-2010年特色幼儿教育行业赢利水平

第十二章 特色幼儿教育行业盈利能力分析
　　第一节 2009-2010年中国特色幼儿教育行业盈利能力分析
　　　　一、2009-2010年特色幼儿教育行业赢利新模式分析
　　　　二、幼儿教育行业赢利特点分析
　　第二节 中国特色幼儿教育行业盈利特点分析
　　　　一、幼儿园的经营特点
　　　　二、幼儿教育的细分市场
　　　　三、民办幼儿园的市场准入难度分析

第十三章 国际主要特色幼儿教育企业竞争分析
　　第一节 蒙特梭利集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、机构教育思想
　　　　三、机构教育理论
　　　　四、课程体系分析
　　　　五、机构教育原则与方法
　　　　六、机构教育基本概念分析
　　　　七、机构早期教育分析
　　第二节 美国金宝贝
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业幼儿教育课程
　　　　三、2009年企业经营情况分析
　　　　四、企业幼儿教育网点布局情况
　　　　五、企业幼儿教育运作模式
　　第三节 美国小海龟儿童成长俱乐部
　　　　一、企业概况
　　　　二、课程体系分析
　　　　三、教育目标分析
　　　　四、启蒙训练营项目分析
　　第四节 美国超级童年科教集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展历程
　　　　三、机构市场定位
　　　　四、机构经营模式
　　第五节 美国跳蛙
　　　　一、企业概况
　　　　二、机构市场定位分析
　　　　三、机构营销策略分析

第十四章 主要特色幼儿教育企业竞争分析
　　第一节 北京巨人学校
　　　　一、企业概况
　　　　二、教学特色
　　　　三、师资力量
　　　　四、集团殊荣
　　第二节 东方爱婴
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业幼儿教育课程
　　　　三、企业成果分析
　　　　四、“抱抱熊”早教产品分析
　　　　五、2010-2013年企业经营战略分析
　　第三节 红黄蓝
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展历程
　　　　三、企业幼儿教育课程
　　　　四、企业竞争优势分析
　　　　五、企业幼儿教育运作模式分析
　　第四节 汇佳双语幼儿园
　　　　一、企业概况
　　　　二、机构课程体系
　　　　三、教育目标
　　第五节 启稚摇篮早教中心
　　　　一、企业概况
　　　　二、机构部署分析
　　　　三、机构课程体系
　　第六节 金色摇篮
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业发展历程
　　　　三、企业幼儿教育课程
　　　　四、企业幼儿教育运作模式分析
　　　　五、企业教育特色
　　第七节 红缨教育集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业幼儿教育课程
　　　　三、企业幼儿教育网点布局情况
　　　　四、2010年经营动态
　　第八节 小哈津幼教连锁机构
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业幼儿教育课程
　　　　三、企业幼儿教育网点布局情况
　　　　四、企业幼儿教育运作模式分析
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