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二、内容简介
　　中国目前正处于第四波婴儿潮，2008年新生儿达1608万。这一波婴儿潮，带动国内消费进入加速期，随着人们生活条件的改善，我国婴童市场的容量迅速扩大。统计数字表明，我国0岁至14岁的儿童有2.58亿，每年新增婴儿约1500万，其中0岁至4岁婴童的消费规模最大。中国6岁以下婴童的消费市场将达到5000亿元的规模，到2010年，可望达到1万亿元的规模。中国每年有1500多万人出生，出生率为12%左右，可见童车产品的空间很大。我国人均GDP连续高速增长，居民可支配收入不断提高，支持居民购买高端消费品，尤其在孩子消费方面，更舍得投入。目前国家关注婴儿健康成长，支持和推广婴儿健康用品，这为企业的发展提供了政策保障。由于计划生育的执行，很多家庭出现了四位老人加一对年轻夫妇共同抚养一个婴儿的局面，婴儿成了家庭的成本中心，而三个成熟家庭的财富都集中到一个婴儿身上，对婴儿用品的消费不计成本。所以童车会有一个相当大的市场。婴童经济有望拉动潜在的内需，成为一个新的经济增长点。
　　童车是儿童玩具之中的一大门类，其中包括儿童自行车、儿童推车、婴儿学步车、儿童三轮车四大类。儿童自行车适用儿童的年龄范围是4-8岁。童车会给孩子的智力发育带来一定的好处，增加孩子的头脑发育。童车产品是涉及到儿童安全的产品，现在我国有关部门已经颁布了《国家玩具安全技术规范》标准，并且推出了玩具产品强制性产品认证，最大可能地保护儿童的生命和健康，维护消费者的利益。玩具安全的概念是儿童在正常使用或可预见的合理滥用下，最大限度地避免因玩具自身的某些缺陷给儿童造成伤害，这些缺陷可能来自设计、制造工艺或者制造材料。2010年4月，中国出口童车类产品194万辆，比上个月增加了272904辆，金额为4586万美元，比上个月增加了362万美元，平均单价为23.65美元/辆，比上个月减少了1.96美元/辆。与2009年同期相比，出口数量增加了1.66万辆，同比上涨0.86%，出口金额增加了137.9万美元，同比上升3.10%，平均单价上涨了0.52美元/辆，同比上升2.25%。2010年1-4月，中国出口童车数量为700万辆，金额为1.66亿美元，平均单价为23.66美元/辆，同比数量上涨28.89%，金额增加27.69%，平均单价下降1.44%。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国玩具协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息、童车行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国童车行业的发展状况、市场竞争、流通渠道等进行了分析，并重点分析了童车出口状况和特点，报告还对行业重点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。本报告是国内外童车企业单位准确了解目前童车行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对童车的上游供应厂商、童车企业以及欲在童车领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前童车业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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　　第一节 2010-2015年全球经济形势分析与预测
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　　　　二、2010年全球经济运行形势分析
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　　　　五、2010-2015年中国经济增长预测
　　第三节 政策环境分析
　　　　一、2010年世界主要国家玩具行业相关政策分析
　　　　二、我国童车行业国家标准分析
　　　　三、我国童车3C认证制度分析
　　第四节 社会环境分析
　　　　一、人口规模分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　　　四、后危机时代外资、国资、民资的格局变化
　　　　五、后危机时代民营经济走向分析
　　第五节 技术环境分析
　　　　一、技术发展现状
　　　　二、新技术的发展
　　　　三、技术发展趋势

第二章 中国童车市场规模分析
　　第一节 2005-2010年中国童车市场规模分析
　　　　一、2005-2010年中国婴童市场规模分析
　　　　二、2005-2010年中国婴童市场特点分析
　　　　三、2005-2010年中国单车市场增长率分析
　　第二节 2010年我国童车区域结构分析
　　　　一、我国童车主要产地分析
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　　　　二、太仓童车出口情况分析
　　　　三、宁波童车出口情况分析
　　　　四、常州童车出口情况分析
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　　　　一、企业概况
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　　第七节 三乐童车（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、产品质量
　　第八节 捷安特儿童车（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
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　　　　一、企业概况
　　　　二、质量方针
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　　　　一、行业内现有企业的竞争
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　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
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　　　　三、商业环境分析
　　第三节 童车行业历史竞争格局概况
　　　　一、童车行业集中度分析
　　　　二、童车行业竞争程度分析
　　　　三、中国童车研发竞争力分析
　　第四节 童车市场竞争分析
　　　　一、2010年童车市场竞争力
　　　　二、2010年童车市场畅销排名
　　　　三、2010年童车市场占有份额
　　第五节 2009-2010年童车行业竞争格局分析
　　　　一、婴童产业竞争分析
　　　　二、电动童车行业竞争分析
　　　　三、童车市场竞争策略分析
　　　　四、童车企业面临的挑战与策略

第三部分 预测与投资
第八章 2010-2015年中国品牌童车发展预测
　　第一节 2010-2015年童车产品发展趋势预测
　　　　一、2010-2015年安全性的规定将越来越严格
　　　　二、2010-2015年方便性的需求更突出
　　　　三、2010-2015年童车牢固需求趋势
　　第二节 2010-2015年童车行业趋势预测
　　　　一、2010-2015年童车市场竞争趋势预测
　　　　二、2010-2015年童车经销商发展趋势预测
　　　　三、2010-2015年童车消费者发展趋势预测
　　　　四、2010-2015年童车业渠道发展趋势预测
　　第三节 2010-2015年婴童行业趋势预测
　　　　一、2009-2010年婴童产业发展分析
　　　　二、2010-2015年婴童产业发展趋势
　　　　三、2010-2015年婴童产业发展策略

第九章 2010-2015年我国童车行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 童车行业投资机会分析
　　　　一、2010年投资情况分析
　　　　二、童车行业投资前景分析
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　　第二节 童车行业投资价值分析
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