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二、内容简介
　　第一章 保健食品業相關概述
　　第一節 保健食品闡述
　　一、保健食品的功用
　　二、保健食品與一般食品的區別
　　三、保健食品的外延
　　第二節 保健食品的分類
　　一、原料來源分類
　　二、產品劑型分類
　　三、保健品功能分類
　　第三節 中國保健食品的歷程
　　一、起步階段
　　二、啟動成長階段
　　三、競爭發展階段
　　四、“信任危機”階段
　　五、“盤整復興”階段
　　第二章 2010年-2015年全球保健食品運行狀況分析
　　第一節 2010年-2015年世界保健食品運行總況
　　一、世界保健食品所處發展階段
　　二、世界保健食品市場監管分析
　　三、世界保健食品標識內容的現狀分析
　　四、世界保健食品品市場動態分析
　　第二節2010年-2015年日本保健食品的細分化管理
　　一、特定保健用食品
　　二、營養機能食品
　　三、健康食品
　　第三節2010年-2015年世界其他地區保健食品發展及動態分析
　　一、美國提高保健食品行業門檻
　　二、韓國開發營養保健食品概況
　　三、加拿大營養保健食品行業發展現狀
　　三、大豆：國際保健食品市場新寵
　　第四節 2010-2013年世界營養保健食品市場發展趨勢探析
　　第三章 2010年-2015年中國保健食品運行環境解析
　　第一節2010年-2015年中國經濟環境分析
　　一、中國GDP分析
　　二、中國CPI指數分析
　　三、中國匯率調整分析
　　四、中國城鎮居民家庭人均可支配收入分析
　　五、存貸款利率變化
　　六、財政收支狀況
　　七、金融危機對中國經濟的影響
　　第二節2010年-2015年中國保健食品政策環境分析
　　一、《保健食品管理辦法》
　　二、保健（功能）食品通用標準
　　三、《保健食品檢驗與評價技術規範》
　　四、保健食品廣告行銷新規對產業的影響分析
　　五、《食品安全法》為保健品行業設門檻
　　第三節2010年-2015年中國營養保健食品社會環境分析
　　一、經濟成長帶動消費升級
　　二、人口城市化創造巨大的需求
　　三、消費觀念變化拉動需求
　　四、老人和兒童市場快速成長
　　五、“亞健康”人群迅速增長的需求
　　第四章 2010年-2015年中國保健食品業運行新態勢分析
　　第一節 2010年-2015年中國保健品業運行綜述
　　一、2010年保健品市場進入“冰封”時期
　　二、保健品行業困境之中被迫轉型
　　三、中國保健品行業備受外資青睞
　　第二節 2010年-2015年中國保健食品業運行透析
　　一、保健食品市場資源狀況
　　二、保健食品行業進入嚴管時代
　　三、保健食品總體需求狀況分析
　　第三節 2010年-2015年中國保健食品業發展中存在的問題分析
　　一、功能結構不盡合理
　　二、迅速崛起飛快沒落、波動較大
　　三、虛假宣傳誤導消費
　　四、產品百花齊放
　　五、品質水準參差不齊
　　第五章 2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業主要指標監測分析
　　第一節 2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業資料統計與監測分析
　　一、2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業企業數量增長分析
　　二、2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業從業人數調查分析
　　三、2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業總銷售收入分析
　　四、2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業利潤總額分析
　　五、2005年-2010年中國營養、保健食品製造行業投資資產增長性分析
　　第二節 2010年中國營養、保健食品製造行業最新資料統計與監測分析
　　一、企業數量與分佈
　　二、銷售收入
　　三、利潤總額
　　四、從業人數
　　第三節 2010年中國營養、保健食品製造行業投資狀況監測
　　一、行業資產區域分佈
　　二、主要省市投資增速對比
　　第六章 2010年-2015年中國保健食品市場消費調研分析
　　第一節 影響保健食品需求的因素
　　一、消費者認知
　　二、消費者收入
　　三、保健食品功效誇大
　　四、消費者對保健食品產生信任危機
　　第二節 2010年-2015年中國保健食品市場消費調研
　　一、保健食品市場最受關注十大品牌
　　二、保健食品功效關注調研
　　三、保健食品價格敏感度調研
　　四、保健食品食用頻率
　　第三節 2010年-2015年中國保健食品需求結構分析
　　一、城鄉需求結構
　　二、不同群體需求結構
　　1、兒童
　　2、女性
　　3、老年人
　　三、大陸保健食品偏好結構分析
　　1. 大陸民眾偏好的保健食品成份
　　2. 大陸民眾偏好的保健食品功效
　　3. 大陸民眾偏好的保健食品類型
　　4. 大陸保健食品市場發展趨勢
　　5. 大陸民眾對保健食品（或身體保健）的概念或需求
　　四、地域差異
　　1、東部地區
　　2、中部地區
　　3、西部地區
　　五、各線城市差異
　　1、一線城市----以上海、北京為例
　　2、二線城市----以杭州、瀋陽為例
　　第七章 2010年-2015年中國保健食品消費市場分析
　　第一節 2010年-2015年中國保健食品消費者分析
　　一、現代人的保健觀念
　　二、保健食品消費者消費行為分析
　　三、保健食品消費群體分析
　　第二節2010年-2015年中國保健食品消費者市場分析
　　一、中老年保健食品市場發展分析
　　二、女性保健食品市場發展狀況分析
　　三、兒童青少年保健食品市場發展狀況分析
　　第三節 2010年-2015年中國保健食品熱點產品市場分析
　　一、“改善皮膚水份”功能保健食品市場分析
　　二、“增加骨密度”功能保健食品市場分析
　　三、“排鉛”功能保健食品市場分析
　　四、“抗疲勞”功能保健食品市場分析
　　五、抗輻射功能保健食品市場
　　六、補血、補腦類保健品產品市場分析
　　七、特定產品市場分析
　　1、人參
　　2、雪蓮
　　3、乳酸菌
　　第八章 2010年-2015年中國保健食品企業行銷策略分析
　　第一節2010年-2015年中國保健食品行銷策略分析
　　一、保健食品行銷戰略四大致命誤解
　　二、注重產品品質
　　三、把承諾落在實處
　　四、注重消費者感受
　　第二節 2010年-2015年中國保健食品產業銷售管道分析
　　一、藥店
　　二、超市
　　三、網上購物
　　第三節 2010年-2015年中國保健品市場行銷案例解析
　　一、太陽神---CI理念的先行者
　　二、三株---人海戰術的先驅
　　三、腦白金---禮品概念的最大贏家
　　四、紅桃K---農村市場戰略的勝利者
　　五、太太---創新守住女人陣地
　　六、安利紐崔萊---科技驅動、明星領跑
　　第四節 2010年-2015年中國保健品市場行銷策略建議
　　一、理性回歸---從嚴謹的市調開始
　　二、產品延伸---1+1大於
　　三、精准定位---創造差異訴求
　　四、善用媒介---科學投放策略
　　五、終端制勝---軟硬兼施見真功
　　六、廣告創新---實效的增值之道
　　七、範式變革---企業角色轉換
　　八、品牌行銷---直面市場未來
　　九、科技應用---技術創新促發展
　　第九章 2010年-2015年中國保健食品市場競爭態勢分析
　　第一節 2010年-2015年中國保健食品競爭總況
　　一、保健食品競爭力體現
　　二、保健食品由無序競爭走向品牌競爭
　　三、保健食品行銷管道競爭
　　第二節 2010年-2015年中國保健食品集中度分析
　　一、市場集中度分析
　　二、區域集中度分析
　　第三節 2010-2013年中國保健食品競爭趨勢分析
　　第十章 2010年-2015年中國營養保健食品重點企業競爭力分析
　　第一節 上海交大昂立股份有限公司
　　一、企業概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第二節 寶健（中國）日用品有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第三節 衛材（中國）藥業有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第四節 完美（中國）日用品有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第五節 北京澳特舒爾保健品開發有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第六節 康寶萊（中國）保健品有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第七節 岳陽市本草生物工程有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第八節 廣州黃振龍涼茶有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第九節 南京九蜂堂蜂產品有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第十節 深圳市博康保健品有限公司
　　一、企業基本概況
　　二、公司經營與財務狀況
　　（一）企業償債能力分析
　　（二）企業運營能力分析
　　（三）企業盈利能力分析
　　第十一章 2010-2013年中國營養保健食品行業運行前景預測分析
　　第一節2010-2013年中國營養保健食品行業發展趨勢分析
　　一、公眾自我保健意識加強推動產業發展
　　二、醫療體制改革對產業發展起到助推作用
　　第二節 2010-2013年中國營養保健食品行業市場預測分析
　　一、中國營養保健食品種類供需預測分析
　　二、中國營養保健食品潛在消費者發展趨勢預測分析
　　三、中國營養保健食品價格發展趨勢預測分析
　　第三節2010-2013年中國營養保健食品行業盈利預測分析
　　第十二章 中⋅智⋅林　2010-2013年中國營養保健食品產業投資機會與風險分析
　　第一節 2010-2013年中國營養保健食品行業投資環境分析
　　一、營養保健食品市場拉動
　　二、營養保健食品科技推動
　　三、營養保健食品管理帶動
　　第二節 2010-2013年中國營養保健食品行業投資機會分析
　　一、營養保健食品行業投資吸引力分析
　　二、營養保健食品行業投資區域分析
　　第三節 2010-2013年中國營養保健食品行業投資風險預警
　　一、政策監管日益加強
　　二、原材料風險預警
　　三、行業競爭風險預警
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